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1. ASPECTOS METODOLOGICOS

1.1. Modelos tedricos

4

Antes de se avangar na abordagem da problematica microecondmica, ¢ conveniente
sublinhar a importancia da modelizacao tedrica em economia, o que se fara remontando

aos primoérdios desta ciéncia.

Em regra, os economistas da corrente classica (e.g. Adam Smith (1723-1790) e David
Ricardo (1772-1823)) encaravam com optimismo os crescimentos demografico e

econdmico.

Remando contra a corrente, Robert Malthus (1766-1834) mostrou-se profundamente
pessimista perante o crescimento demografico potenciado pelo aumento de produti-

vidade na agricultura e o inicio da industrializagao.

Enquanto Adam Smith se tinha limitado a fazer algumas consideragdes sobre uma
eventual interdependéncia entre o nivel de vida e a taxa de nascimentos, Malthus foi

mais longe apresentando um modelo abstracto que desafiava a refutagdo empirica.

Afirmou que enquanto a oferta de alimentos crescia em progressao aritmética, a
populacdo crescia em progressdo geométrica precisando, deste modo, as relagdes

quantitativas entre os dois fenémenos.

Este modelo de Malthus destinava-se a demonstrar a necessidade de conter o nimero de
nascimentos ¢ manter as desigualdades sociais o que passava, entre outras coisas, pela

aboli¢do das leis de assisténcia aos pobres, entdo objecto de discussao.

Nao considerando a possibilidade de o progresso técnico compensar a disparidade de
ritmos de crescimento da produ¢do e da populagcdo, Malthus via como unica forma de
evitar a queda geral do nivel de vida a estrita manutencdo do nivel minimo de
subsisténcia dos trabalhadores, ou seja, da miséria, que assim funcionaria como

elemento de auto-regulagdo do sistema, na medida em que desencorajava a reproducao.

Ao pdr a questdo nestes termos, Malthus tinha elaborado um modelo, ou seja, uma
representacao simplificada dum sistema econdémico onde se evidencia a ac¢do reciproca,

o encadeamento e a interdependéncia de certos fendémenos.
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Teoria da populacio de Malthus
(esquematizagdo do modelo)

Defini¢des: populacao; producgdo; nivel de vida; nivel de subsisténcia dos trabalhadores;

progresso técnico.

Hipoteses: populagdo cresce em progressdo geométrica; produgdo cresce em progressao
aritmética, progresso técnico sem influéncia relevante; saldrios asseguram a
sobrevivéncia bioldgica; assisténcia aos pobres incrementa a populagao.

O progresso

técnico nao ¢
suficiente para que

A caridade privada a producao
e a assisténcia acompanhe o ritmo
social publica de crescimento da
contribuem para populagao.
acelerar o ritmo de RESULTADO:
crescimento da /\
populacao. Nestas circunstancias,
3 o nivel de vida PRODUCAO
POPULACAO decresce pois a CRESCE EM
CRESCE EM produgdo per capita PROGRESSAO
PROGRESSAO diminui. ARITMETICA
GEOMETRICA

CONCLUSAO: é necessario contrariar o crescimento da populago.

As leis de assisténcia aos pobres sdo perniciosas e como tal devem ser

revogadas.
Como se obtém entdo um modelo?

Dado que ndo se tem acesso directo a esséncia das coisas, fica-se na contingéncia de

lidar com a sua aparéncia.

O investigador cientifico, porém, propde-se apreender a esséncia encoberta pela

aparéncia.
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Para o conseguir deve antecipar a compreensao esclarecida dos fenémenos formulando
hipodteses, estabelecendo defini¢des, compondo teorias, ou seja, concretizando um

esfor¢o de abstrac¢ao que lhe permita evitar ser enganado pela aparéncia.
As definigdes destinam-se a explicitar o significado dos termos utilizados.
A enunciagao das hipoteses passa pela:

- especificacdo das condi¢des de aplicacdo da teoria

- elaboragao das relagdes funcionais

- especificagdo das varidveis envolvidas naquelas relagdes.

As definigdes e hipdteses sdo, entdo, consideradas num processo dedutivo de que

resultam os modelos tedricos que permitem obter resultados teéricos.

Mas se, num primeiro momento, o cientista pode, recorrendo a abstraccao,
"esquivar-se" a aparéncia para atingir a esséncia, o seu trabalho nao pode deter-se a este
nivel, ha que empreender e/ou proporcionar a comprovacao (validagcdo) ndo s6 empirica,
mas também racional (ou seja, através da critica) das predi¢cdes da teoria e hipdteses

subjacentes.

As teorias que ndo cumprem esta exigéncia de validag@o e se subtraem, por construcao,

a critica nao podem ser consideradas como cientificas.

A confrontagdo dos resultados tedricos com os factos ¢ assim um momento importante

do trabalho cientifico.

Importa aqui sublinhar que os factos ndo sdo manifestacoes imediatas da esséncia dos
fenomenos, mas sim constru¢gdes mentais que resultam do trabalho dos nossos
mecanismos de percep¢ao cujo funcionamento nao prescinde, contrariamente ao que se

poderia pensar, de operagdes abstractas.
Nao hé, pois, factos puros no sentido de algo que se oferece a um mero registo.

Os factos disponiveis para o trabalho cientifico contém ja uma interpretagao tedrica na
medida em que resultaram, inevitavelmente, da utilizacdo de um determinado "codigo

de leitura" do real.
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"Os factos sdo os materiais da ciéncia, mas todos os factos envolvem ideias; muito
frequentemente as nossas proprias inferéncias e interpretagdes entram nos factos que

apercebemos.

Quando vemos um carvalho abater-se sob uma violenta rajada de vento, consideramos
esse acontecimento como um facto de que nos apercebemos através dos nossos sentidos.
E, no entanto, qual ¢ o sentido que nos faz distinguir um carvalho de todas as outras
arvores? Torna-se claro, se reflectirmos, que € o nosso espirito que, neste caso, nos for-
nece a concepcao de impulso exterior e de pressao, mediante a qual interpretamos assim

os movimentos observados." (William Whewell, 1764-1866)

Na sequéncia da confrontagdo com os factos e da apreciacdo critica concomitante, duas

situacdes podem ocorrer:

- os resultados teoricos sdo refutados o que exige, no minimo, a

reconsideragdo das hipdteses utilizadas.

- os resultados tedricos ndo sdo refutados o que autoriza considera-los como

leis ainda que sujeitos a eventual refutacao posterior.

Sendo este o esquema que deve informar o trabalho cientifico e sabendo-se que "em
ciéncia nada acontece por si, nada nos ¢ dado, tudo ¢ construido"d verifica-se, contudo,

uma grande resisténcia a aceitar a falsidade ou irrelevancia das proprias ideias.

"O nosso espirito tem uma irresistivel tendéncia para considerar como mais clara a ideia

que mais frequentemente lhe serve." (Henri Bergson, 1859-1941)

Tanto ¢ assim que "chega enfim um momento em que o espirito gosta mais do que
confirma o seu saber do que o que o contradiz, um momento em que tem mais apego as

respostas que as questﬁ)es.”lz:I

Ora deve ter-se presente que, mais que a capacidade de fornecer respostas, caracteriza a
atitude cientifica o modo como sdo postas as questdes. Assim o trabalho cientifico pode

ser comprometido pela recusa em aceitar a evidéncia e/ou a critica.

! Bachelard, G., La formation de l'esprit scientifique, Paris, Vrin, 3° ed., pp. 14-15
? Bachelard, G., ibidem
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O esquema delineado tem subjacente a preocupacdo com a relevancia das teorias face

aos factos de modo a garantir-se a capacidade explicativa daquelas.

No entanto, a economia, como de resto a muitas outras ci€ncias (sociais ou ndo), esta
praticamente vedada a possibilidade de realizar experiéncias controladas o que confina a

base de analise a observagao dos fendmenos no seu continuo devir.

Assim, as técnicas estatisticas revelam-se preciosas na aferigdo das relagdes tanto mais

que estas ndo sdo deterministas antes comportando um certo grau de aleatoriedade.

Como tal, as leis econdmicas referem-se a regularidades estatisticamente verificaveis —

sdo leis estatisticas.

Sdo também leis hipotéticas dado que sdo formuladas admitindo certas condic¢des

(hipoteses) especificamente consideradas.

Nao se fique, porém, com a ideia de que tais caracteristicas sdo exclusivas ou
especificas das leis econdmicas, ou mesmo das leis obtidas no ambito das ciéncias
sociais, ja que, em maior ou menor escala, todas as leis cientificas podem classificar-se

desta forma.

Importa sim sublinhar que toda a teoria cientifica ¢ abstracta e geral e, por conseguinte,

nenhuma ¢ universalmente valida nem no espago, nem no tempo.
Uma teoria cientifica é:
- abstracta, porque requer a especifica¢do das condi¢des para a sua aplicagdo.

- geral, pois explica todos os fenomenos relevantes nas circunstiancias

correspondentes as condicdes especificadas.

Pode mesmo afirmar-se que quanto mais abstracta e geral for uma teoria mais restrito

serd o seu campo de aplicacao.
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1.2. Economia normativa versus economia positiva

Para servir de referéncia a uma reflexdo critica sobre este topico, torna-se necessario
caracterizar sucintamente as duas grandes tradicdes da filosofia moderna: o

racionalismo € o empirismo.

RACIONALISMO EMPIRISMO

(René Descartes, 1596-1650) (Francis Bacon, 1561-1626)

O trabalho cientifico consiste em generalizar através:

de uma andlise dedutiva de hipoteses | de inferéncias indutivas a partir da observagao

a priori — apriorismo. directa.

[método dedutivo] [método indutivo]

Se estas sdo as duas concepgdes metodologicas que, desde o séc. XVII, se contrapdem o
que se verifica ¢ que os cientistas, independentemente do que possam pensar ou

declarar, ndo desenvolvem o seu trabalho no cumprimento estrito de nenhuma delas.

Como ja se pretendeu mostrar, "a ciéncia ndo 'comeg¢a' com, ou generaliza a partir da
'observacdo', nem 'acaba' com conclusdes e predicdes derivadas de modelos

inteiramente abstractos e a priori." (Katouzian [1982, 249])

Qualquer teoria cientifica esta impregnada de subjectividade. Esta subjectividade esta
desde logo presente aquando a formulagdo de hipoteses a priori, prévias a qualquer

investigagao.

Mesmo que aceitdssemos que o trabalho cientifico comeca pela "observacao directa" a

subjectividade insinuar-se-ia:

na escolha dos critérios de selec¢do dos dados.
- na seleccdo dos métodos adequados ao tratamento dos dados recolhidos.
- no proprio tratamento dos dados.

- nautilizacdo de uma linguagem para comunicar os resultados obtidos.

10
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A neutralidade cientifica ndo pode pois consistir na elaboracao de teorias alegadamente
expurgadas de juizos de valor ja que tal ¢ irrealizdvel — "Toda a observacao esta

impregnada de teoria" (Karl Popper, 1902-1994).

Considere-se o seguinte quadro classificativo dos enunciados de conteido econdmico,

ilustrado com quatro exemplos.

ENUNCIADOS
NORMATIVOS
DESCRITIVOS
PRESCRITIVOS MORAIS
(1)
2)e @) (4)

1. «As receitas publicas correspondem a 80 % do valor das despesas.»

2. «E possivel reduzir em 10 % a taxa de desemprego provocando o agravamento do

deficit orgamental em 25 %.»

3. «A expansdo das despesas publicas ¢ benéfica porque reduz os conflitos sociais e

aumenta a produtividade.»
4. «O equilibrio orgamental ¢ o objectivo ideal.»

Os enunciados 2, 3 e 4 sdo normativos mas apenas o 2 € 0 3 sdo prescritivos pois sao

passiveis de refutacdo, nomeadamente com base na observacao empirica.

O enunciado 4 consiste tdo s6 numa opinido insusceptivel em si mesma de uma

refutacdo com base em critérios objectivos.

Porém, na perspectiva ortodoxa dominante, a classificacdo faz-se nos seguintes termos:

POSITIVOS (= DESCRITIVOS) NORMATIVOS (= MORAIS)

(De®) (3)e(4)

11
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Encontra-se largamente difundida a opinido de que o cientista, enquanto tal, deveria
dedicar-se a questdes relativas ao que ¢ e ndo ao que deve ser, opinido esta que encontra

correspondéncia na demarcagdo entre economia positiva € economia normativa.

Supostamente, a primeira, porque descritiva, nao envolveria juizos de valor. A segunda,

porque prescritiva, redundaria num inventario de "opinides pessoais".

Ora, embora aceitando como Obvia a distingdo entre enunciados descritivos ¢
enunciados normativos, deve salientar-se que os primeiros estdo inevitavelmente
impregnados de valores sem que, por isso, esteja, necessariamente, comprometida a sua

objectividade; os segundos nao sao forgosamente juizos de valor morais.

Os enunciados prescritivos (ao contrario dos juizos morais) sdo susceptiveis de
refutacdo, ou seja, estdo disponiveis para uma validagdo pelo confronto com os factos

e/ou pela critica racional.

Tendo em conta esta tipologia imediatamente se conclui que a economia, enquanto

ciéncia, concebe e articula, predominantemente, enunciados prescritivos.

Assim, a economia ¢, caracteristicamente, ndo uma ciéncia "positiva" — i.e. descritiva

— mas sim "normativa" — i.e. prescritiva.

Contesta-se, deste modo, a visdo que a ortodoxia insiste em impor quando distingue
economia positiva de economia normativa considerando a primeira como 0 corpo
principal do conhecimento economico porque de contetido descritivo, neutral e,

portanto, cientifico.

A economia normativa, identificada com a politica econdmica, comportaria tdo so

juizos morais ou "opinides pessoais" sendo por isso exterior ao campo cientifico.

"A economia 'positiva' ndo existe, ¢ o resultado de um equivoco. A economia ¢ uma

ciéncia normativa, prescritiva." (Katouzian [1982])

Invocando a auto-evidéncia dos seus pressupostos basicos a ortodoxia neocldssica
autoriza-se a considerar como "positivos" enunciados manifestamente normativos
remetendo para o campo ndo-cientifico (porque ndo positivo, ndo neutral) os enunciados

que reconhece como normativos (questoes de opinido, na sua perspectiva).

12
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A demarcagdo entre economia positiva € economia normativa e a ideia inerente de que
apenas a primeira ¢ cientifica baseia-se numa concepcao de neutralidade cientifica
absolutamente inconsistente na medida em que o conhecimento cientifico comporta,

inevitavelmente, elementos normativos.

2. FORMALIZAGCAO DO PROBLEMA ECONOMICO

A ortodoxia neoclassica, tendenciosamente, considera a afectag¢ao eficiente dos recursos
como o objectivo primordial atribuindo-lhe o estatuto de cientifico (porque "neutral" e

"positivo").

Todos os outros sdo preteridos como normativos e, portanto, estranhos ao campo

cientifico.
ESCASSEZ ESCOLHA
Insuficiéncia dos bens Hierarquizar as
(recursos) em relacao as necessidades e constituir o
necessidades cabaz de bens para as
satisfazer.

PROBLEMA [racionalizagao]

[contexto] ECONOMICO

Como obter o maximo de
satisfagao das necessidades
dados os recursos

disponiveis?

O problema econémico ¢ deste modo equacionado como um problema de optimizacgao,

isto €, de maximizacao condicionada.

13
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2.1. Uma defini¢do de economia

A esta formalizacdo do problema economico corresponde uma concepgao de ciéncia

econdmica assim enunciada;:

"Economia ¢ a ciéncia que estuda o comportamento humano enquanto relagdo entre

fins e meios escassos susceptiveis de usos alternativos."” (Lionel Robbins, 1933)

Trata-se de uma concepgdo formalista porque ndo atende a especificidade das

organizagoes sociais reclamando-se de uma validade universal no espago € no tempo.

Repare-se que, nos termos desta definicdo, toda a actividade humana seria, afinal,
econdmica revelando-se, assim, esta concepg¢ao formal de economia tao "ampla" quanto

irrelevante.

Subjacente a esta concepcdo estd a ideia de que "um individuo s6 age sabendo
perfeitamente o que quer e como obté-lo e nunca quer outra coisa além de maximizar o

seu ganho minimizando o seu esforco." (C. Castoriades, 1970)

A tese formalista revela-se restritiva na medida em que ignora "as propriedades dos
sistemas econdémicos € sociais que ndo sdo desejadas nem, muitas vezes, conhecidas
pelos individuos e grupos que sao os agentes", ficando-se apenas ao nivel da "analise do

comportamento econdmico intencional dos individuos e dos grupos sociais."

Assim, alheia as relagdes sociais e sua evolugdo historica, a definicdo formal de
economia adopta como objecto o comportamento do homo economicus pautado pela
"racionalidade economica, entendida como maximizag¢ao do lucro dos individuos ou dos
grupos sociais que se defrontam na concorréncia no interior de uma sociedade reduzida

a um mercado (de bens, de poder, de valores, etc.)" (M. Godelier [1977])

Esta definicdo remete abstractamente para a consecu¢do de fins que requerem meios

€scassos para a sua concretizacao.

Deve, no entanto, ter-se presente que os fins a que se propdem os individuos e a sua
concretizacdo, nomeadamente no plano econdémico, sdo fortemente determinados pelo

proprio sistema.

14
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Assim, ¢ posta em causa a pretensa "pura logica da escolha entre meios limitados para

atingir fins ilimitados" a que, supostamente, se confinaria a economia.

"Os fins estdo inscritos na propria materialidade, na natureza, na organizacao dos

meios" por sua vez consubstanciais ao sistema social.

Deste modo, a dissociacdo dos fins ¢ dos meios revela-se falaciosa ficando, assim,

comprometida a defini¢do formalista de economia.

Supostamente, a economia positiva estaria apta a, de um modo neutral, indicar os meios

adequados a consecugdo de fins que, de fora, lhe fossem propostos.

A discussdo e hierarquizacdo dos fins, dos objectivos far-se-ia apenas no ambito da

economia normativa.

as se, como ja se afirmou, os fins sdo "imanentes" aos meios, a sua discussdo implica
M , fi , 08 fi " tes" , d lica,
para a economia, estabelecer relagdes de vizinhanga com as restantes ciéncias sociais o
que nos conduz a uma concepcdo lata (sociologica) de ciéncia econdmica cujas

dimensdes se passam a apresentar.

2.2. Dimensdes da economia

2.2.1. Dimensao social

Os homens vivem em sociedade, ou seja, dispdem-se numa estrutura social que depende
estreitamente das relagdes econdmicas especificas que resultam do controlo dos

récursos.

Nas sociedades pré-capitalistas, as relagdes de parentesco ou as relagdes
politico-religiosas parecem dominar o seu funcionamento "camuflando" a estrutura
economica pelo que o estudo dos fenomenos econdomicos passa, ai, forcosamente, pela
consideracdo de aspectos extra-econdmicos intrinsecamente articulados com os

primeiros.

Mas, mesmo nas economias capitalistas onde o "econdmico", porque dominante, tende a
apresentar-se como algo imediatamente discernivel, a analise das relagcdes econdmicas

nao pode confinar-se a analise do que sao, ou aparentam ser, relagdes econdmicas.

15
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Sendo a realidade social nica, cada uma das ciéncias sociais conhece-a, interpreta-a de
uma forma diferente porque cada uma delas recorre a um "codigo de leitura" e a um

modo de a interrogarem proprios.

Entdo a interdisciplinaridade ¢ fundamental para o conhecimento dessa realidade social
pelo que nenhuma ciéncia social pode pretender prescindir das contribuicdes das

restantes sob pena de degenerar num formalismo oco sem capacidade explicativa.

"Para usar a tradicional abordagem econdmica formal tem-se também de amplid-la. A
economia tradicional ¢ insensivel aos constrangimentos normativos, culturais e
ecoldgicos que condicionam o jogo do mercado. Antropdlogos como eu estdo
particularmente atentos a existéncia destes constrangimentos, de tal modo que tive de
modificar abordagens formais para os introduzir e, consequentemente, tornar mais
compreensivel 0 modo como os Turu tomam as suas decisdes no mercado." (Harold

Schneider, antrop6logo formalista)

2.2.2. Dimensdo histérica

O econdmico participa indissociavelmente da evolugdo histérica dos sistemas sociais; o
economico (condiciona e) ¢ condicionado pelo contexto histérico em que, em cada

momento, se insere.

O economista nao pode, pois, alhear-se do caracter dindmico do seu objecto sob pena de
impoténcia para explicar uma dada estrutura num dado momento (e.g. problematica do

subdesenvolvimento).

A dimensdo econdmica ndo deixa, evidentemente de estar presente no proprio processo

de producdo de conhecimento cientifico em que se constitui a economia.

2.2.3. Dimenséo politica

As contribui¢des marcantes para a ciéncia econdmica resultaram, muitas vezes, de um
esfor¢o pragmadtico no sentido de resolver os problemas econdémicos a medida que se
foram colocando ao longo da histéria quando ndo da tentativa de sancionar
"cientificamente" a ordem econdmica vigente ou desejada (e.g. teoria da populagdo de

Malthus)

16
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3. CONCEITOSE CLASSIFICA(;()ES PROPEDEUTICOS
3.1. Necessidades e utilidade

A actividade econdémica torna possivel a satisfagdo de uma parte das necessidades

sentidas pelas pessoas em cada sociedade.

A existéncia das necessidades estd mesmo, portanto, na base do surgimento e

manutencao da actividade econdmica.

Tal, porém, ndo nos permite, s6 por si, concluir nada sobre o modo como as

necessidades se constituem e o modo como evoluem.

Sera, entdo, abusivo partir para a formulagdo do problema econdémico tomando como

absolutamente valida a ideia de que as necessidades sao ilimitadas.

Alegadamente, tal pressuposto encontraria o seu fundamento na propria natureza

humana impondo-se, desta forma, como um postulado.

"O homem traz em si uma necessidade de infinito e tropeca constantemente no finito da
criacdo. Esta antitese traduz-se em primeiro lugar na ideia de raridade. As necessidades
aparecem como sendo inumerdveis e os meios para as satisfazer sdo limitados. Pode
acontecer também que os meios sejam suficientes, por vezes até demasiado numerosos.
Entdo intervém uma outra nog¢do, a de inadaptacdo. Os bens ndo estdo necessariamente
onde sdo precisos. E necessario reduzi-los se sdo demasiado abundantes, produzi-los se

sdo insuficientes." (H. Guilton)

Quando se empreendeu "o estudo preciso do ambiente ecoldgico, das condicdes
concretas de producgdo, dos regimes alimentares e dos balangos energéticos" de certos
grupos de cagadores-recolectores concluiu-se, ao contrario do que até entdo se
acreditava, que nessas sociedades "todas as necessidades sociais eram satisfeitas e os

meios para as satisfazer ndo eram raros".

Para perceber em que contexto se apresenta como valido o postulado de que as
necessidades sdo ilimitadas, atenda-se a nocdo de necessidade habitualmente

considerada no ambito da economia:

17
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necessidade — "estado de insatisfacao acompanhado da consciéncia de que existe um

meio apto a fazer cessar ou atenuar esse estado e do desejo de possuir esse meio."
Mas o que surge primeiro, a necessidade ou o bem que a satisfaz?

Se bem que as necessidades sdo subjectivamente sentidas elas sd3o, em alguma medida,

socialmente "produzidas" e "reproduzidas".

NECESSIDADES
ECONOMICAS
Aquelas que
requerem bens
econdmicos para a ACTIVIDADE
sua extin¢ao ECONOMICA

O marketing, e a publicidade em particular, tem aqui um papel importante, mas nao &,
de modo algum, a unica via pela qual a propria actividade econdémica engendra
continuamente novas necessidades. De facto, este ndo ¢ um aspecto subsididrio ou
acessorio, mas sim um fenémeno intrinseco do proprio modo de funcionamento do
sistema econdmico das chamadas sociedades de consumo, onde os produtos sdao

concebidos de modo a gerar-se teias de complementaridade que os ligam entre si.

A sociedade de consumo integra um "processo de produgdo de necessidades" (normas
de consumo), de modo que elas tendem a apresentar-se virtualmente em numero
ilimitado, assim se justificando o pressuposto subjacente a formalizagdo acima referida

do problema econdmico.

Utilidade (em sentido economico): propriedade de anula¢do das necessidades
atribuida aos bens econdmicos por parte de quem experimenta essas mesmas

necessidades.
Assim, na acepcao econdmica, a utilidade apresenta-se como:

- subjectiva (porque s6 existe quando reconhecida como tal nos objectos pelo

sujeito);

- neutra (porque independente de consideragdes morais ou outras).

18
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BEM: algo util e acessivel

BENS ECONOMICOS BENS LIVRES

(escassos) (ndo escassos)

BENS NATURAIS RAROS BENS PRODUZIDOS

pliy

FACTORES DE PRODUCAO

TERRA |TRABALHO | CAPITAL

Os bens produzidos resultam da combinagdo de recursos escassos também designados

por factores de produgao.

Terra e trabalho constituem os factores de producdo primarios, ou seja, que nao sao

produzidos.

Capital designa o conjunto de bens de capital que se caracterizam pelo facto de serem

bens produzidos a ser utilizados na produgdo de outros bens.
Enquanto factor de produgao o capital ¢ considerado em termos reais: capital técnico.

3.2. Classifica¢do dos bens econémicos

1. BENS DE PRODUCAO (= indirectos; = intermediérios)
- destinam-se a ser utilizados na producao de outros bens
BENS DE CONSUMO (= directos; = finais)
- satisfazem directamente as necessidades dos consumidores.
il. BENS MATERIALIS: sdo produtos fisicos tangiveis

BENS IMATERIAIS (SERVICOS): produtos que ndo se concretizam em bens

materiais.
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1il. BENS NAO-DURADOUROS: bens cuja utilidade se extingue num curto

periodo de tempo.

BENS DURADOUROS: bens cuja utilidade perdura ao longo de periodos

SUCEeSSivVos.

3.3. Linha limite de possibilidades de producgédo

Consideremos os pressupostos:

i. encontra-se disponivel uma certa dotacao de recursos.

ii. 0srecursos (escassos) sao susceptiveis de usos alternativos.
iii. a economia produz apenas dois bens.

iv. admite-se o pleno-emprego dos recursos.

v. atecnologia atingiu um determinado nivel.

vi. ¢ maximo o grau de eficiéncia da utiliza¢ao dos recursos.

TABELA DE POSSIBILIDADES DE PRODUCAO ALTERNATIVAS
Combinagdes possiveis Pao Vinho
alternativas (10°t) (10°1)
A 64 0
B 60 2
C 48 4
D 28 6
E 0 8
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Figura 1 Linha limite de possibilidades de produgdo
Pao 4 LINHA LIMITE DE
64 A POSSIBILIDADES DE
T~ g PRODUCAO:
60 lugar geométrico dos pontos cujas
C coordenadas representam as
48 oF produgdes maximas dos dois (tipos
de) bens, dados os recursos
disponiveis, o estadio da tecnologia e
28 é G D o grau de eficiéncia na sua utilizacdo.
ZONA DE
POSSIBILIDADES
DE PRODUCAO
E >
0 2 4 6 8 Vinho

G: combinagdo ineficiente pois uma maior quantidade de um bem, ou de ambos, poderia

ser produzida com os recursos dados.

D: os recursos estdo a ser integralmente utilizados com a tecnologia disponivel aplicada

com eficiéncia maxima.

F: combinagdo que s6 podera ser explicada pelo facto de a LLPP ter sido definida com

base numa subavaliacao:
- dos recursos disponiveis;
- do nivel tecnolégico;
- do grau de eficiéncia.

Porque os recursos sdo escassos e susceptiveis de usos alternativos hd que escolher o
modo eficiente de utiliza-los, ou seja, cotejando a satisfacao obtida com aquela a que se

renuncia — a LLPP é descendente.

3.3.1. Custo de oportunidade

A escolha comporta uma rentncia que se traduz num custo de oportunidade.
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Custo de oportunidade da obtengdo de uma dada quantidade corresponde a
quantidade de outro(s) bem(s) a que se renuncia ao optar pela obten¢do daquela

quantidade do bem.

3.3.1.1. Taxa marginal de transformacéo

A taxa marginal de transformacdo de um bem noutro ¢ a medida do custo de

oportunidade de um bem medido em termos de outro.

A taxa marginal de transformacio equivale, pois, ao numero de unidades de um bem
a que é necessario renunciar para obter uma unidade adicional do outro, dados os
recursos disponiveis, o nivel tecnologico e o grau de eficiéncia com que se emprega a

tecnologia.

Quando referida a um arco da LLPP, esta taxa corresponde ao valor absoluto do
quociente das variagdes nas quantidades dos bens, onde em denominador figura a
quantidade adicionalmente obtida de um bem e em numerador a quantidade sacrificada

do outro bem.

Quando referida a um ponto da LLPP, esta taxa corresponde ao valor absoluto da
inclinacdo da tangente a LLPP nesse ponto, i.e. corresponde ao valor absoluto da

derivada da expressao analitica da LLPP, Y = {f(X), nesse ponto.

Figura 2 Taxa marginal de transformagdo

Taxa marginal de transformacdo de Y em X,
entre A e B:

AY _ YoV
TMgTyy = TAX == Xb —X = tg(a)
b

a

Taxa marginal de transformagdo de Y em X,
no ponto A:

. AY dY
TMgTyy = AI}(TO(_EJ TTaX tg(f)

X
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3.3.2. Sobre a curvatura da LLPP

A concavidade da LLPP significa que os custos de oportunidade sdo crescentes.
Porqué? Para responder a esta interrogagdo ha que, previamente, esclarecer alguns

aspectos.

Se os factores variarem na mesma propor¢ao, mantém-se a propor¢do em se combinam
e, assim, ¢ de esperar que a produgdo varie na mesma propor¢ao que os factores. Fala-

se, entdo, em rendimentos constantes a escala.

Terra | Trabalho | Produgdo | A produgio

0 0 0

10 1 5 5
20 2 10 5
30 3 15 5

Mas a influéncia de certos aspectos inerentes as especificidades da tecnologia utilizada
poderdao conduzir ao fendmeno dos rendimentos crescentes a escala que se traduz no
facto de a producdo crescer a uma proporc¢ao superior aquela a que crescem os factores.
O aumento da escala da producdo permite que a producdo cres¢a a taxas crescentes

devido a especializagado resultante da divisdo do trabalho que aquele aumento propicia.

Terra | Trabalho | Producdo | A produg¢io

0 0 0

10 1 5 5
20 2 18 13
30 3 40 22
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Se, no entanto, os factores crescerem em proporgdes diferentes — o que implica a
alteracdo da propor¢do em que se combinam — ¢ de esperar que a producdo cresca a

taxas decrescentes — rendimentos decrescentes.

Terra | Trabalho | Produgdo | A produgio

0 0 0

10 1 5 5
15 2 8 3
18 3 10 2

Esta-se agora em condigdes de perceber que a verificagdo de custos de oportunidade
crescentes decorre da aceitacdo da lei dos rendimentos decrescentes que estabelece
que um volume decrescente de producdo adicional se obtém, eventualmente, ao
acrescentar-se sucessivas unidades adicionais de um factor a uma quantidade fixa de

outro(s) factor(es), dado o nivel tecnoldgico.

Terra | Trabalho | Produgdo | A produgio
10 0 0
10 1 5 5
10 2 12 7
10 3 22 10
10 4 30 8
10 5 36 6
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Neste caso, a partir do emprego do quarto trabalhador verificam-se rendimentos
decrescentes, j4 que mantendo-se constante um dos factores altera-se a propor¢do em

que se combinam a medida que, sucessivamente, se utiliza mais factor variavel.

Mas, mesmo que a propor¢do em se combinam os factores ndo sofra alteragao a lei dos
rendimentos decrescentes podera verificar-se, na medida em que a expansdo da

produgdo obrigar a utilizagao de recursos menos aptos para a produ¢do em causa.

A medida que se transferem recursos da producdo de pao para a producdo de vinho
verifica-se ser cada vez menor o acréscimo de producdo de vinho em resultado de

sacrificios de igual grandeza na producao de pao, o que sera devido:

- a alteragdo da propor¢do em que se combinam os factores na sequéncia da

sua transferéncia duma produgao para a outra e/ou

- adesigual aptidao dos factores para cada uma das produgdes.

Aptidao diferenciada Alteragao da propor¢ao
dos factores em que se combinam os
produtivos factores produtivos
LEI DOS RENDIMENTOS
DECRESCENTES

LEI DOS CUSTOS DE OPORTUNIDADE
CRESCENTES
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Figura 3 Custos de oportunidade crescentes

_ A
Pao

v

\ 4
\ 4
v

Vinho

A lei dos rendimentos decrescentes justifica, assim, o tragado concavo da LLPP que

traduz, geometricamente, a lei dos custos de oportunidade crescentes.
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3.3.3. Factores de crescimento

- Aumento da dotagdo de recursos: forga de trabalho e capital;

- Progresso tecnoldgico.

Figura 4 Factores de crescimento
Bens de investimento liquido Bens de investimento liquido
A A
PAIS A
I I
Ios
Toa
Coa CCIA Bens de Cos C Cig Bensde
consumo consumo

O nivel de investimento liquido mantido por cada economia ¢ decisivo para o ritmo de
crescimento da respectiva capacidade produtiva. Apesar de terem inicialmente as
mesmas capacidades produtivas, o pais B aumentou substancialmente mais do que o
pais A a sua capacidade produtiva, no mesmo periodo de tempo, pelo facto de ter
privilegiado o investimento, garantindo, assim, a possibilidade de expansao do nivel de

consumo no futuro.
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3.4. Classificacdo das relacdes econdmicas

Sabe-se j4 que, num contexto de escassez, se impoe a necessidade de escolher, o que
requer uma avaliagdo, a qual, por sua vez, implica o conhecimento do sistema de pregos

que funciona, assim, como elemento regulador dos fluxos econémicos.

Postulado: Afectacdo optima Recursos
As necessidades < | limitados
sdo ilimitadas. Escolha
Avaliagao
v

Sistema de precos
(indicadores de raridade)

3

MERCADO
Compra Venda
Vontade de comprar Vontade de vender
PROCURA OFERTA

Oferece-se como evidéncia a ideia de que os pregos se engendram ao nivel das trocas
efectuadas no mercado. A anélise ha-de, portanto, incidir, preferencialmente, sobre o

mercado, ou seja, sobre cada uma das "forgas" que nele se confrontam: procura e oferta.

Sem custo se aceitaria, entdo, que bastaria deixar prevalecer o bom-senso para admitir
b 2

que a "mera observagdo" dos fendmenos patentes no mercado autoriza as seguintes

proposicdes: a quantidade procurada de um bem ¢ tanto maior quanto menor for o

pre¢o; a quantidade oferecida de um bem ¢ tanto maior quanto maior for o preco.

Acontece, porém, que ao fazé-lo se estd, inevitavelmente, a presumir certos

pressupostos e defini¢des, ou seja, se esta a elaborar um modelo.
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Ora num modelo articulam-se varidveis entre as quais se estabelecem relagdes que

podemos classificar como segue.

Relagdes funcionais

- Relagdes técnicas ex: X =t(K,L)

- Relagdes de comportamento ex: qs= f(p); qa= g(p)
- Relagdes de equilibrio ex: Qs=Qq
- Relagdes de definicao ex:R=C+S
- Relagdes institucionais ex: T=1(R)

3.5. Classificacao das variaveis econémicas

II.

1.

Variaveis instantaneas
1.1. Variaveis preco (assumem um certo valor em determinado momento)

1.2. Variaveis stock (quantificam-se através do valor acumulado até certo

momento)

Variaveis de fluxo (para a sua quantificacdo ¢ necessario referir um

determinado intervalo de tempo)

Varidveis enddgenas (o seu valor é determinado no ambito do proprio modelo)

Varidveis exogenas (o seu valor ¢ tomado como dado exteriormente ao modelo)
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4. PROCURA

Funcao procura alargada do bem n:

an = \ll(pl’la pi) R) G’ .. )

gon = quantidade procurada do bem n — quantidade que o consumidor pode e deseja

comprar.
pn= preco do bem n

pi= prego de outro bem 1 (=1, ...)
R = rendimento do consumidor

4.1. Fungao procura

Func¢ao procura do bem n:

don = g(pn), ceeteris paribus

TABELA DA PROCURA DO BEM n
Precgo Jpn
(u.m./u.f.) (u.f./periodo de tempo)
a 300 24
b 600 16
c 900 11
d 1200 7
e 1500 4
f 1800 2
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Figura 5 Curva da procura

p/u.f.

1800

1500

1200
CURVA DA PROCURA

900

600

qpn = &(Pn)

300

2 4 7 11 16 o4
qow/periodo de tempo
Uma variacdo do prego de um bem induz dois tipos de efeitos que, conjuntamente,

explicam a correspondente variagdo da quantidade procurada:ﬂ
Efeito rendimento — em resultado do decréscimo do preco do bem aumenta o poder

. . R
de compra do consumidor [o rendimento real (=—) cresce, 0

n

que lhe permitird adquirir maiores quantidades dos bens,

designadamente do prdoprio bem cujo preco baixou].

Efeito substituicido — aquando da descida do preco do bem, cefteris paribus, verifica-se
um encarecimento relativo de todos os outros bens, o que levara
o consumidor a afectar uma maior parcela do seu rendimento a

aquisicdo do bem em causa em detrimento das compras que

efectuara dos outros bens [0 preco relativo (=&) dos outros

bens sobe em consequéncia da descida do preco do bem de

referéncia].

3 Este aspecto é mais detalhadamente analisado na secgio sobre a teoria do consumidor.
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4.2. Funcéo procura-rendimento

Func¢io procura-rendimento do bem n:

gon = 1(R), ceeteris paribus

Figura 6 Curvas de Engel

CURVAS DE ENGEL

Bens inferiores: aqueles cuja quantidade procurada varia inversamente
o rendimento depois que este ultrapassa determinado nivel.

Bens normais: aqueles cuja quantidade procurada
varia directamente com o rendimento.

dop

4.3. Func¢do procura cruzada

Funcio procura cruzada do bem n:
gon = Z(p2), ceeteris paribus.

Bens sucedaneos: a quantidade procurada de um varia no mesmo sentido do preco do

outro.

Figura 7 Bens sucedaneos

o Curva da procura
cruzada entre os
bensnez

an
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Bens complementares: a quantidade procurada de um varia em sentido contrario ao

prego do outro.

Figura § Bens complementares

Pz

Curva da procura
cruzada entre os
bensnez

an

Bens independentes: a quantidade procurada ¢ invariante com o pre¢o do outro.

Figura 9 Bens independentes

Pz
Curva da procura
cruzada entre os
bensnez

an
4.4. Tragado da curva da procura de mercado

A curva da procura de mercado obtém-se por agregacdo das curvas da procura

individuais:
b = idad da pel idor i
Q, = ., qpi » COM (Qp; = quantidade procurada pelo consumidor 1.

Exemplo considerando curvas da procura lineares e precos limite diferentes:
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Figura 10 Curva da procura de mercado
pn pn
Consumidor 1 Consumidor 2 Curva da procura
de mercado
120 220 200 120 420
dp do Qpb

p € [0, 10]: Qp = qp1 + qp2 = (220 - 10p) + (200 - 20p) = 420 - 30p

p € 110, 22]: Qp = qp1 + qp2 = (220 - 10p) + (0) = 220 - 10p

5. OFERTA

Fungao oferta alargada do bem n:

gsn = ©(pn, pi» ps, Objectivo do produtor, Tecnologia, ...)

gsn = quantidade oferecida do bem n — quantidade que o produtor pode e deseja

vender.

pn= preco do bem n

pi= prego de outro bem i (=1, ...)

pe= preco do factor de produgao f (=1, ...)

5.1. Funcéo oferta

Funcéo oferta do bem n:

gsn = f(pn), ceeteris paribus
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Figura 11 Curva da oferta

Curva da oferta

Preco limite
do produtor \

an

6. MERCADO

Para um determinado nivel de preco, trés situagdes podem ocorrer:
- Qb > Qs (excesso de procura)
- Qb < Qs (excesso de oferta)
- Qp=0Qs.

Na primeira situacdo os consumidores ndo conseguirdo comprar toda a quantidade que,

aquele preco, desejam comprar, pelo que ndo ha equilibrio no mercado.

Na segunda situagdo os produtores ndo conseguirdo vender toda a quantidade que,

aquele preco, desejam vender, pelo que ndo ha equilibrio no mercado.

O equilibrio do mercado apenas estd garantido na terceira situagdo, pois ¢ aquela em
que consumidores e produtores conseguem ver compatibilizados os seus interesses — a

quantidade que uns pretendem adquirir ¢ a mesma que os outros estdo interessados em

vender: Qp = Qs.
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Figura 12 Equilibrio de mercado

p
S
p2
—  Excesso de oferta: >
P Equilibio ——~ | Q2> Qpz
P << Excesso de procura: Qp; > Qs
D
Qsi Qb2 Qe Qs2 Qpi Q

Considerar-se-a que o prego de equilibrio existe e ¢ inico, admitindo que:
- A fung@o procura é ndo crescente no prego;
- A fungdo oferta € ndo decrescente no prego;

- Uma situacdo de excesso de procura (caréncia do bem) induz os
consumidores a concorrerem para obterem o bem, predispondo-os a

aceitarem pagar um prego Superior;

- Uma situagdo de excesso de oferta (dificuldade de escoamento da producao)
leva os produtores a entrarem em concorréncia, predispondo-os a aceitarem

um preco inferior.

Para explicar o modo como se estabelece o preco de equilibrio, admita-se a existéncia
de um agente coordenador cuja fun¢do ¢ ir propondo alteragdes no preco até que as
quantidades procurada e oferecida coincidam e, entdo, se concretizem as transac¢des no

mercado. O esquema operativo deste agente coordenador ¢ o seguinte:
P;Qp>Qs;p'>p
P;Qp<Qs;p'<p

p; Qp=Qs; p'=p = DpE.

36



WwWw.iscap.ipp.pt/~asaraiva MICROECONOMIA |

6.1. Equilibrio de mercado

Para ilustrar o equilibrio de mercado (estatico), considere-se o modelo em que as

fungdes procura e oferta sdo lineares:

QD =a—bp
Qg =c+dp.
QD:QS

A solugdo de equilibrio ¢

_ a—c¢C

Pe =y d
ad+bc’

Qe = b+d

sendo, portanto, estas as coordenadas do ponto de interseccdo entre as curvas da procura

e da oferta.
Figura 13 Equilibrio de mercado — modelo linear
p
a b
b +1
S
PE
© 1 ; D
-—— +
d
c Qe a Q
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6.2. CondicOes para o equilibrio estavel

O equilibrio ¢ estavel se na sequéncia de uma perturbacao (alteragdo da oferta e/ou da
procura) o mercado prescinde de qualquer intervencao exdgena para retornar novamente

a uma situacao de equilibrio.

Para que tal ocorra t€ém que ser normais as curvas da oferta e da procura. Ilustra-se, a

seguir, um caso em que isso ndo acontece.

Figura 14 Equilibrio instavel

p
p|
PE
P D
4 Excesso de procura
-~/ E*
Qe Q

Se, neste caso, se aplicar o esquema operativo do agente coordenador, i.e., se 0 preco
for ajustado de acordo com as motivacdes de consumidores e produtores tendera a
acentuar-se a divergéncia entre as quantidades oferecida e procurada provocada por uma
alteracdo da procura de D para D*. Em lugar de se caminhar para a novo equilibrio E*,

agravar-se-ia cada vez mais o desequilibrio.

6.2.1. Modelo teia de aranha

A questdo da estabilidade do equilibrio do mercado ¢ de natureza intrinsecamente
dindmica, no sentido de que envolve o decurso do tempo. Por isso, a andlise da

estabilidade do equilibrio deve fazer-se no ambito de um modelo dinamico.
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Seja o mercado de um bem cuja producao se processa ciclicamente, durando cada ciclo
uma unidade de tempo (e.g. um semestre). No final de cada periodo, o processo
produtivo conclui-se, ficando disponivel uma certa quantidade do produto, a qual seré
integralmente comprada ao prego que os consumidores se dispdem a pagar. No inicio de
cada ciclo, os produtores decidem quantas unidades de produto t€m interesse em
produzir baseados na expectativa de que o preco que vigorou no periodo anterior se ird

manter no periodo prestes a iniciar-se.

Formalmente, tem-se

QDt =a-— bpt
Qg =c+dp,,,
QDt = er

donde resulta que
bp, +dp, , =a—c.

A solugao desta equagdo (de diferencas de 1* ordem) ¢

d t
P, =(po—pE)(—gj + Pe>

onde pg representa o preco de equilibrio estitico acima determinado e py ¢ o prego

inicialmente considerado pelos produtores.

Para que o equilibrio seja estavel, ¢ preciso que a medida que o tempo passa (i.e. a
medida que t aumenta) o pre¢o em cada periodo, p;, se aproxime do preco de equilibrio,

pE, até que este seja atingido e perdure. Como ¢ facil de perceber, tal s6 ocorrerd se o

t
factor [_Ej tender para zero a medida que t cresce, o que acontece se, € sO se, o valor

<1.

absoluto da base desta poténcia for inferior a um: ‘_E
A condicao de estabilidade do equilibrio pode, pois, traduzir-se pela desigualdade d <b,

1.e. o processo de ajustamento do prego so6 ¢ convergente se, em modulo, o declive da

curva da oferta for inferior ao da curva da procura. Se d > b, o processo de ajustamento
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do prego apresenta-se divergente, significando isto que o preco oscilard entre valores
cada vez mais afastados do valor de equilibrio, pg. Se d = b, o preco oscilara
indefinidamente entre dois valores equidistantes do valor de equilibrio, ora acima, ora

abaixo deste.

Admita-se que os produtores prevéem que o preco a praticar no periodo 1 coincidird
com 0 preco que vigorou no periodo anterior, pp. O facto de ter sido este o prego
praticado podera explicar-se por razoes de diversa ordem, como sejam: o prego foi
administrativamente fixado durante aquele periodo; devido a circunstancias anormais

(e.g. terramoto, seca, guerra), a quantidade produzida foi excepcionalmente reduzida,

Qo

Tomando como referéncia o nivel de prego po, os produtores produzirdo globalmente,
no periodo 1, Q; unidades de produto. Sendo esta a quantidade disponivel no mercado,
os consumidores estdo dispostos a pagar um prec¢o unitario de p; u.m., sendo, portanto
este 0 preco a que se fardo as transac¢des. Ao projectarem a quantidade a produzir
durante o periodo 2, os produtores, mais uma vez, confiam que o preco ird permanecer
ao nivel do praticado no periodo anterior (i.e. pi1), pelo que projectam produzir Q,
unidades. No entanto, quando esta quantidade chegar ao mercado, os consumidores
aceitardo pagar um prego de p, u.m.. Acreditando que este prego prevalecera no periodo
seguinte, os produtores decidem produzir Qs unidades, o que induzird um prego de ps
um.. Na ilustra-se 0 caso em que o processo de ajustamento do prego
continua nestes termos até que o preco de equilibrio ¢ atingido, garantindo-se, assim, a
coincidéncia da quantidade oferecida com a quantidade procurada e a consequente
manuten¢do do preco ao nivel de pg u.m., salvo se ocorrer alguma outra interferéncia

exogena ao mercado.

Na |Figura 16} representa-se uma situagdo em que, uma vez perturbado, o preco
praticado em cada periodo se afasta cada vez mais do nivel de equilibrio, pelo que o

equilibrio se revela instavel.
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Figura 15 Equilibrio estdvel (d < b)

p
S
b
+1

Po

p2
Pe P4

p3

P1

d
+1 D
Qo Q: Q4 Qs Q Q
Qe
Figura 16 Equilibrio instavel (d > b)
p
b
+1

p2

Po S
PE

p1 d

+1 / D

Q, Qo Qi Q

Qe
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6.3. Fungéo procura excedente e funcéo oferta excedente

Funcio procura excedente: DE(p) = Qp(p) - Qs(p)
Func¢io oferta excedente: SE(p) = Qs(p) - Qp(p)
SE =-DE

p <pe : DE > 0; SE <0 — excesso de procura
p>pe : DE <0; SE > 0 — excesso de oferta

p =pe : DE =0; SE = 0 — equilibrio

7. ELASTICIDADES

Considere-se a funcao y = f(x).
O grau de sensibilidade de y perante variagdes em x designa-se por elasticidade — ey .
Genericamente, elasticidade define-se da seguinte forma:

_ Variagdopercentual de y

' Variagdo percentual de x

Este indicador mede o grau de sensibilidade de y face a variagdes em X,

independentemente do sentido das variagdes e das unidades de medida das variaveis.
7.1. Elasticidade-prego da procura

Quando se pretende medir o grau de sensibilidade da quantidade procurada em resposta
a variagdes no prego recorre-se a elasticidade-preco da procura assim definida:

Variagao percentual de Q,

€,p = —— .
’ Variagdo percentual de p

A fungdo de referéncia €, neste caso, a fungao procura: Q = g(p).
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Figura 17 Elasticidade-prego da procura medida num arco, A4’

p
A’ d
(Pa +1
Ap < Pm e
Qa Qm Qa Q
- _J

AQ

Se se pretende medir a elasticidade associada a uma variagdo discreta do prego recorre-

se a elasticidade arco:

AQ
R =_QM =_AQ Pwum
PP ﬁ Ap QM
Pwm
AQ=Qa - Qa
Ap =Dpa - pa
Q. tQ
QM: A2 A
:pA' tPa
M 2

Esta expressao torna claro que a elasticidade depende simultaneamente:

AQ

A_p (=d);

— do declive do segmento de recta [AA’],
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. Lo .. .. p
— da proporgdo entre os valores médios da variaveis, —- .

M

Se interessa medir a elasticidade para variagdes infinitesimais em torno de um certo

nivel de preco, usa-se a elasticidade ponto:

e, --99p
p.D T :
dp Q

Esta expressdo pode ser encarada como uma elasticidade arco quando, no limite, a

variagdo em p ¢ nula:

Figura 18 Elasticidade-prego da procura medida num ponto, A

pr.
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7.1.1. Determinacdo geométrica de elasticidade-preco da procura

Figura 19 Determinagdo geométrica da elasticidade-prego da procura

Q
Atendendo a que —i—Q = tg(a) = = vem,
parap:@:ew:2£=2,i.e., €p = p
" BDBA BD ™ prego limite —p
CD'CA _CD'
oue,,==—=—=—
CA OC OC
ou e,y =0
">~ AD

independentemente de a curva da procura ser o segmento [DD’] ou a curva FF’.
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() Classificacao da procura quanto a elasticidade
0 Perfeitamente inelastica
10,1 Inelastica
1 De elasticidade unitaria
11,+o00[ Elastica
+o0 Perfeitamente elastica
Figura 20 Elasticidade-prego da procura ao longo de uma curva da procura linear
p
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7.1.2. Casos em que a elasticidade-preco da procura ndo varia com o pre¢o

Figura 21 Casos de elasticidade-prego da procura invariante com o prego
p p p
pi Di: Q=Qo Ds:p=po
Po Po
Qo Q Q Qo Qi Q
Qo - Qo
& Qo + Qo
Qu 2
Di: € p=— =— =0 Vp
mP o Ap P —Po
pM pl + pO
2
dQ p “b-1y_P
D,: € =——=—=—(-ab ——=Db V
2 p.D dp Q ( p ) ap,b p
Ql B Qo
AQ Q+Q,
Qu 2
Ds: e ,=— =— —> +00
P Ap PPy
Pwm Po TPy
2
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7.1.3. Receita total, receita média e receita marginal

Receita total: RT =pQ

Figura 22 Receita total

p
p
D
Q Q
Receita média: RM = E =p
Q
ART

Receita marginal: RMg = E (em termos discretos)

RMg = lim ART _ RT

im ——=—— (em termos continuos)
2050 AQ  dQ

Receita marginal: variagdo na receita total induzida por uma variagdo unitéria

(infinitesimal) adicional na quantidade procurada.
Numa primeira abordagem, interessa analisar a receita globalmente obtida por todos os

produtores presentes no mercado, no caso em que a fungao procura ¢ linear: Q = a - bp.

~ . , a
Neste caso, a func¢do procura inversa é: p = P —Q.

b

Considerando a receita total como fungdo da quantidade, Q, vem:

1 P

RT=pQ=(; ~1 Q)= Q0
_RT_J_a 1
QP e
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Figura 23 Receita total, receita média e receita marginal

u.m.
RT
a
b
M (= D)
a a Q
2 RMg

7.1.4. Relagdo entre a elasticidade-preco da procura e a receita marginal

e - dp Q__Q, d__p 1
" dpQ dp p " dQ  Qe,,
dRT d(pQ) _ dQ . dp dp p 1
RMg=—— IRMg=——==p—+Q—=p+Q— |RMg=p-Q—=—
dQ dQ dQ ~dQ dQ Qe,p
1
RMg =p(1-—)
ep’D
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epp>1 |[RMg>0 |ART varia em sentido contrario ao prego.

epp=1 |[RMg=0 | Variagdes infinitesimais do preco ndo induzem alteragdo da RT.

Variagdes do preco no intervalo para o qual e,p = 1 ndo

induzem alteracao da RT.

epp<1 |RMg<0 |ART varia no mesmo sentido que o preco.

Figura 24 Relagado entre a elasticidade-preco da procura e as receitas total, média e marginal

u.m.

o | ®
—
:!5’D
)
Vv
—

/
)

i Y \ep <l

N |
)
<
oQ

7.2. Elasticidade-rendimento da procura

A elasticidade-rendimento da procura mede o grau de sensibilidade da quantidade

procurada perante variagdes no rendimento:

_ Variagdopercentual de Q

e Variagdo percentual de R
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Figura 25 Elasticidade-rendimento da procura
R
Curva de Engel
Ra
Ry
Ra
Ry
) Qa Qu Qa Qp
R
AQ
.. R
Elasticidade arco: e, = Qu _ AQR,
AR T ARQ,
Ry
AQ=Qa-Qa
AR =Ry - Ry
Q. +Q
QM — A 5 A
R, +R
RM — A 2 A

Tomando como referéncia a fungdo procura-rendimento, Q = r(R), define-se a

elasticidade ponto:

. _dQR
F drRQ
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7.2.1. Determinacdo geométrica da elasticidade-rendimento da procura

Q. R, R,

= = >1
R,-R,Q, R,-R

ParaR=Ra: ¢,

1

Q. R, R,

ParaR=Ra: ¢; = = <1
R, —R, QA' R, —R,
7.2.2. Bens normais e bens inferiores
eRr Classificacao dos bens
<0 Bens inferiores
>0 Bens normais
<1 Bens essenciais
>1 Bens de luxo

Bens essenciais: aqueles cuja quantidade procurada cresce menos que

proporcionalmente ao rendimento.

Bens de luxo: aqueles cuja quantidade procurada cresce mais que proporcionalmente ao

rendimento.
7.3. Elasticidade cruzada
A elasticidade cruzada mede o grau de sensibilidade da quantidade procurada de um
bem face a variagdes no preco de outro bem.

Variagio percentual de Q,,,

c =
*¥ Variagdopercentual de p,

AQy
A
Elasticidade arco: e, = Quy _ Q) Py
TAp, Ap, Qy
pr
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Tomando como referéncia a fung¢do procura cruzada, Qy = i1(py), define-se a elasticidade

ponto:

e 99
™ dp, Q,

7.4. Elasticidade-pre¢o da oferta
A elasticidade-preco da oferta mede o grau de sensibilidade da quantidade oferecida de
um bem face a variagdes no prego desse bem.

Variacdo percentual de Qg
e =

Variagao percentual de p

Figura 26 Elasticidade-preco da oferta

pPa

Pm

JUN

Qs Qu  Qa Qs

AQ

Elasticidade arco: e = Qu = AQ P
ﬂ Ap Qy
Pwum

AQ=Qa - Qa

Ap =Dpa - pa
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Q,+Q
QM= A2 A
=pA'+pA

M 2

Se interessa medir a elasticidade para variagdes infinitesimais em torno de um certo

nivel de preco usa-se a elasticidade ponto:

. _dQp
* dpQ°

A fungdo de referéncia €, neste caso, a funcao oferta: Q = f(p).

7.4.1. Determinagdo geométrica de elasticidade-preco da oferta

Figura 27 Determinagdo geométrica da elasticidade-preco da oferta

p P/

——
Q
Atendendo a que ((ii_Q =tg(a) = E vem, Atendendo a que ((ii_Q =tg(f) = % vem,
para p=O_B: para p=O_B:
BH OB OB BH OB OB
S~ BA BO ( p) S~ BC BH ( p)
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7.4.2. Alguns casos em que a elasticidade-preco da oferta ndo varia com o preco

Figura 28 Casos em que a elasticidade-preco da oferta é invariante com o preco
p Si:Q=q p S,: Q=dp p
p1

S3:p=po
Po Po
q Q Q Qo @ Q
9q—q
AQ  q+q
Qu 2
Si: e = 0 Vp
> Ap p-Do
Pu  PitPy
2
Sa: eszﬂgzdizl vp
dpQ dp
94; =9
AQ q; + 9
Ss: eq = Qu __ 2 — +00
Ap Py —Po
Pu Po TP
2
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8. TEORIA DO CONSUMIDOR

A questdo basica da teoria do consumidor ¢ saber como o consumidor despende o seu
rendimento na aquisi¢ao de bens e servicos, dados os respectivos precos, de modo a

maximizar o seu nivel de satisfacao (bem-estar, utilidade).

A atengdo dispensada ao comportamento economico do individuo, enquanto
consumidor, caracteriza originariamente o enfoque microeconoémico. A teoria do
consumidor assume, pois, um papel crucial no ambito da microeconomia, podendo
mesmo ser considerada o seu principal pilar, tal o consenso dos economistas sobre a sua

importancia e robustez epistemologica.

Jehle [1991] sublinha esta ideia escrevendo, metaforicamente: “Se bem que os
economistas possam discordar amplamente entre si quanto a hora de despertar, quando

sonham com a teoria do consumidor sonham o mesmo sonho.”

Relativamente aos bens X ¢ Y, defina-se um espago de consumo composto por vectores
de consumo alternativos. Cada vector de consumo, ou cabaz de bens, ¢ representado

pelo par (x,y), onde x e y representam quantidades consumidas de cada um dos bens.

Figura 29 Vectores de consumo A e B no espago de consumo (x,y)

X1 X5 X

Genericamente, a dimensdao dos vectores de consumo corresponde, obviamente, ao
nimero de bens que o consumidor pode consumir. A limitacdo da andlise a dois bens
revela-se, contudo, pedagogicamente vantajosa, pois, com maior simplicidade, permite
obter, substancialmente, os mesmos resultados tedricos derivados quando se considera

outra multiplicidade de bens.
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8.1. Axiomas da escolha

Na base da teoria do consumidor estdo os seguintes axiomas da escolha:

— COMPARABILIDADE: dados dois quaisquer vectores de consumo, A e B, o
consumidor deve ser capaz de os comparar, decidindo-se por uma Unica das trés

seguintes alternativas:
» Prefere AaB
= Prefere Ba A
= A e B sdo-lhe indiferentes,
i.e. o consumidor € capaz de escolher.

— TRANSITIVIDADE: dados trés quaiquer vectores de consumo, A, B ¢ C, se o

consumidor prefere A a B e prefere B a C, entdo, seguramente, prefere A a C,
1.e. as escolhas sdo consistentes.

— INSACIABILIDADE: dados dois vectores de consumo, A e B, o consumidor prefere
aquele que integrar uma maior quantidade de pelo menos um dos bens e ndo menores

quantidades dos restantes,

i.e. para o consumidor, quanto mais melhor.

Figura 30 A é preferivel a B.

X1 X

Adicionalmente, considere-se o pressuposto de que os bens sdo perfeitamente divisiveis.
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8.2. Curvas de indiferenca

Designa-se curva de indiferenca a linha composta pelos pontos representativos dos
vectores de consumo que o consumidor considera indiferentes entre si, ja que lhe

proporcionam o mesmo nivel de satisfacdo.

Figura 31 Curva de indiferenca

Y1

Y2

X1 X X
8.2.1. Propriedades das curvas de indiferenga

— Cada ponto do espago de consumo apenas pertence a uma unica curva de
indiferenca (i.e. as curvas de indiferenca ndo se intersectam). Esta propriedade decorre
dos axiomas da transitividade e¢ da insaciabilidade, ¢ da hipdtese de perfeita
divisibilidade.

Figura 32 As curvas de indiferenga ndo se intersectam

y

Na |Figura 32| ilustra-se uma situacdo em que os axiomas da transitividade e da

insaciabilidade ndo se verificam conjuntamente. De facto, pertencendo os vectores de
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consumo A ¢ B a mesma curva de indiferenga, o consumidor obtém o mesmo grau de
satisfacdo consumindo um ou outro. O mesmo se pode dizer relativamente aos vectores
de consumo A e C. Entdo, pelo axioma da transitividade, os cabazes B e C deveriam
proporcionar ao consumidor o mesmo nivel de satisfagdo. No entanto, pelo axioma da
insaciabilidade, sabe-se que o consumidor prefere o cabaz B ao cabaz C. O paradoxo
explica-se pelo facto de que, contrariamente ao representado, as curvas de indiferenca

definidas com base naqueles axiomas ndo se intersectam.

— As curvas de indiferenga tém inclinagao negativaﬂ Esta propriedade decorre do
axioma da insaciabilidade. Devido a este axioma, sabe-se que todos os vectores de
consumo da regiao 1 sdo preferiveis ao vector A e que este ¢ preferivel a todos os
vectores de consumo da regiao 3. Assim, por exclusdo, os vectores de consumo que o
consumidor considera indiferentes a A localizam-se nas regides 2 e 4. Por isso, a curva

de indiferenga que contém A apresenta inclina¢do negativa.

Figura 33 As curvas de indiferenca tém inclinag¢do negativa

8.2.2. Taxa marginal de substitui¢éo

A taxa marginal de substitui¢io de Y por X, TMS,,, corresponde a quantidade
maxima do bem Y de que o consumidor esta disposto a abdicar para obter uma unidade

adicional do bem X, de modo a que se mantenha inalterado o seu nivel de satisfagdo.

A TMS,, representa, pois, quanto vale para o consumidor uma unidade adicional de X,

em termos de Y, i.e. representa o beneficio marginal do consumo de uma unidade

* Adiante referir-se-4 uma excepgio a esta caracteristica.
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adicional de X, medido em termos de Y. Geometricamente, corresponde ao valor

absoluto da inclinagdo de uma curva de indiferenca.

A taxa marginal de substitui¢do mede, afinal, o grau de substituibilidade dos bens, X e

Y, definindo-se como o valor absoluto da inclinagao:

— da recta que une dois pontos de uma curva de indiferenca, quando referida, em

(1 . A
termos médios, ao arco compreendido entre esses pontos, TMS = _A_y =tga;
X

— da tangente a uma curva de indiferenca, quando referida a esse ponto de

A . A d
tangéncia, TMS, = lim (__YJ - tgf.
Ax—0 AX dx
Figura 34 Taxa marginal de substitui¢do de Y por X.
y y

Na [Figura 34} ilustram-se as duas acepg¢des do conceito de taxa marginal de substitui¢do
de Y por X.
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8.2.3. Convexidade das curvas de indiferenca

Para além das propriedades das curvas de indiferenca decorrentes dos axiomas
originariamente estabelecidos, revela-se conveniente para a manipulagdo do modelo

teorico adoptado admitir a convexidade das curvas de indiferenca.

Atribuir esta caracteristica as curvas de indiferenca equivale a considerar que o
consumidor prefere vectores de consumo em que as quantidades dos bens estdo

balanceadas aqueles em que essas quantidades sdo mais dispares.

Tomando dois vectores de consumo, A e B, relativamente aos quais o consumidor ¢
indiferente (i.e. pertencem a mesma curva de indiferenca), se se admitir que o
consumidor prefere um qualquer vector de consumo “intermédio”, C, entre os dois a
qualquer um deles, entdo a curva de indiferenga que contém os vectores A ¢ B ¢

convexa (relativamente a origem das coordenadas).
Formalmente, dir-se-ia que, para o consumidor, o vector de consumo
C(x3, y3) =tA(X1, y1) + (1 - )B(x2, y2)

= A(txy, ty1) + B((1 - Oxa, (1 - 1)y2)

=C(tx; + (1 - t)xa, ty; + (1 - t)y2)

=C(x2 +t(x1 -X2), Y2+ ty1 -y2)) Vte]0, 1]

composto por X3 = Xy + t(X; - X») unidades do bem X e y3 =y, + t(y; - y2) unidades do

bem Y, ¢ preferivel quer ao vector A, quer ao vector B.

Figura 35 Convexidade das curvas de indiferenga
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8.2.4. Mapa de indiferenca

O mapa de indiferenga ¢ o conjunto de curvas de indiferenca do consumidor relativas a
determinado par de bens.
8.2.5. Configuraces possiveis das curvas de indiferenca

A configuragdo das curvas de indiferenca depende do grau de

substituibilidade/complementaridade entre o par de bens em causa.

Figura 36 Diferentes configuragées das curvas de indiferenca

y y
“x X %
Substitutos perfeitos Substitutos Complementares perfeitos
(TMSyx = constante) (TMS,x decrescente) (TMSyx = +oo
= indeterminada
=0)

8.3. Fungdo utilidade

Uma vez definido o mapa de indiferenca do consumidor, ¢ possivel fazer-lhe

corresponder uma fungio utilidade ordinal, conforme ilustrado na
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Figura 37 Construgdo da funcdo utilidade a partir do mapa de indiferenca.

Figura 38 Fungdo utilidade: U = u(x,y)

150

Utilida%l%o
50
0

10
éuantidade bem X

10
Quantidade beng

0 0

A utilidade ¢ uma grandeza que apenas tem uma dimensdo ordinal. Um determinado

valor de utilidade ¢ atribuido a cada vector de consumo de modo que:

— avectores considerados indiferentes entre si pelo consumidor (i.e. os vectores de
consumo que compdem uma dada curva de indiferenca) ¢ atribuido o mesmo valor de

utilidade;

— se o consumidor prefere o vector de consumo A ao vector de consumo B, entdo a

A deve ser atribuido um valor de utilidade superior ao atribuido a B.
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Dado que relativamente a uma grandeza ordinal ndo se define uma escala, apenas se
pode afirmar que os niveis de utilidade correspondente a dois vectores de consumo A e

>

. ) . . U
B, Uy e Us, respectivamente, verificam uma das seguintes relagdes: —>=1.

B <

< . U U L ,
Nio ¢ possivel, por exemplo, afirmar que —2 =2, ou —= >3, i.e. ndo & possivel
B B

afirmar que a utilidade associada a um vector de consumo ¢ dupla da utilidade associada
a outro vector de consumo, ou que a utilidade proporcionada por um vector de consumo
¢ mais de trés vezes maior do que a utilidade proporcionada por outro vector de

consumo.

Ademais, dada a natureza arbitraria da atribui¢do dos valores de utilidade aos vectores

de consumo, ¢ invidvel fazer comparagdes interpessoais de utilidade.

Sejam os mapas de indiferenga de dois consumidores, 1 e 2, relativos aos bens X e Y.

Atendendo a dimensdo ordinal da utilidade, exemplificam-se, no quadro abaixo,

algumas proposicdes verdadeiras e outras que sdo inverificaveis.

Proposicoes inverificaveis Proposicoes verdadeiras
U(B,) = 2U(A1) UA) =U(D,)
U(Cy) =3U(A1) UB,1) > U(A1)
UB)) - UA) =U(C)) - U(By) U(C) > U(Ay)
U(A) =2U(Ay) U(Ay) < U(By)
U(A) =U(By) - U(Ay)
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8.3.1. Utilidade cardinal

Nos primoérdios da economia, admitia-se que a utilidade era uma grandeza cardinal cuja
unidade de medida seria o “util”. Equiparava-se o consumo de bens finais por parte dos
consumidores a um processo de produgcdo de utilidade, sendo que a utilidade
proporcionada pelo consumo de um determinado cabaz de bens seria o resultado da
soma do numero de utis associados a cada quantidade dos bens constituintes do cabaz

— funcao utilidade aditiva.

Sob a hipotese de que a utilidade associada a cada quantidade de um bem ¢
independente da utilidade associada a quantidade de um qualquer outro bem (hipotese
inverosimil, nomeadamente no caso dos bens sucedaneos e no caso dos bens
complementares), ¢ possivel estabelecer uma relagdo funcional entre a quantidade de

um certo bem e a utilidade obtida pelo consumidor, ceeteris paribus.
Define-se, assim, uma funcao utilidade de um bem, X: UTx = u(x).

8.3.2. Utilidade marginal

Uma vez definida a utilidade total, UTy, € possivel definir-se a utilidade marginal como

dUT . AUT
X X ) ( em
X

Ax—0 A

AUT
sendo UMg = A * (em termos discretos) ou UMg =
X

termos continuos).

Assim a utilidade marginal corresponde a variacdo na utilidade induzida por uma

variacdo unitdria (infinitesimal) na quantidade consumida do bem.
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Figura 39 Utilidade total e utilidade marginal

UTx
UTx
UTx-=xi
UMg, -«

UMgy
i,
AL,
S
S

| M EESE L LSS L ELE L,

gx =x1
SIS
LSS I ]M
A A gX
A, /X-z_zg AL
TR RN R, FEPERIY
SIS
LIS
SIS
LSS
AL E

X1

A area representada na @ corresponde a utilidade total pois UT, = I:Xl UMg_ .
8.3.3. Principio da utilidade marginal decrescente

A medida que aumenta o consumo de um bem por parte de um consumidor, a sua
utilidade total cresce, mas a partir de certo nivel de consumo a utilidade associada a
cada unidade adicionalmente consumida do bem — a utilidade marginal — tende a

decrescer.
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8.3.4. Relagdo entre a taxa marginal de substituicdo e as utilidades marginais

Considere-se a fungao utilidade total relativa aos bens X e Y, UT = u(x,y).
Sob o pressuposto da aditividade, acima referido, tem-se: UT = UT, + UT,.

Verificando-se pequenas alteracdes, Ax e Ay, nas quantidades consumidas dos bens,

ocorrem variagdes nos niveis de utilidade: AUT = AUT, + AUT;.

Se as variagdes Ax e Ay forem tais que o nivel de utilidade total permanece inalterado,
AUT = 0, o que ¢ equivalente a admitir que o consumidor passa de um cabaz de bens a

outro sobre a mesma curva de indiferenca, basta alguma manipulacao

AUT AUT,
AUT = U"AX+ Ay =0
Ax Ay
AUT = UMg Ax + UMg Ay =0
_4y _UMeg,
Ax  UMg,

para concluir que, atendendo a definicdo de taxa marginal de substituigdo,

™S = —ﬂ, se verifica TMS = %
TAX 7 UMg,

8.4. Optimizagédo da situacdo do consumidor

Admitir-se-4 que o objectivo do consumidor ¢ alcangar a curva de indiferenga mais
elevada possivel, i.e. aquela a que corresponde o maior nivel de utilidade ao seu

alcance, dado o rendimento de que dispde e dados os precos dos bens.

Assim, o problema do consumidor ¢ encarado como um problema de optimizagao, i.e.
trata-se de obter um maximo sujeito a uma restricdo. Admitindo-se que o consumidor
nao pode gastar mais do que o que tem — rendimento (R) > despesa —, percebe-se que

ele esta condicionado por uma restricdo or¢amental traduzida pela inequagao

n . . .
R 2> Z‘li:lpixi , onde R representa o rendimento nominal do consumidor, p; o preco
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nominal do bem i, X; a quantidade consumida do bem i, € n o nimero de bens que

compdem o cabaz do consumidor.

8.4.1. Linha de orcamento

No contexto do modelo a dois bens, a restri¢do orcamental ¢ R > p.x + pyy, podendo
definir-se a linha de orcamento, R = pyx + pyy, que divide o espago de consumo em duas
partes: uma ¢ composta pelos vectores de consumo que o consumidor pode adquirir, R >
pxXx + pyy; a outra ¢ composta pelos vectores de consumo que o poder de compra do

consumidor ndo permite adquirir, R < pyx + pyy.

Uma linha de or¢camento (ou linha de isodespesa) €, portanto, o lugar geométrico dos
vectores de consumo que implicam um mesmo nivel de despesa por parte do

consumidor.

Representando a quantidade do bem x no eixo das abcissas e a quantidade do bem y no

eixo das ordenadas, revela-se conveniente traduzir a linha de orcamento pela expressao

R . . o . .
y=— Py , ha medida em se torna evidente que o seu declive ¢ negativo e igual ao
by Py
simétrico do racio dos precos dos bens (—y - D ), € que intercepta o eixo das
X

y

ordenadas (x = 0) para y:E. Sem dificuldade, pode também verificar-se que a
Py

. . . . . R
intersec¢ao com o eixo das abcissas (y = 0) se da para x = —.

X
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Figura 40 Linha de or¢amento

Indo além do aspecto matematico da questao, importa, desde ja, esclarecer o significado
econdmico destas grandezas. As intersec¢des da linha de orgamento com os eixos das
coordenadas correspondem ao rendimento real do consumidor medido em termos de

) R ) R
quantidade do bem X, —, num caso, ¢ em termos de quantidade do bem Y, —, no

px py

o : ... R .
outro. Estes valores significam que o consumidor pode adquirir — unidades de X, se
P

) o . R .
afectar todo o seu rendimento nominal & aquisi¢ao deste bem, e — unidades de Y, se o
Py

gastar integralmente na compra do bem Y. O rendimento real informa, pois, sobre o

poder de compra do consumidor.

pX

J

Em termos econdmicos, o racio dos precos,

, representa o prego relativo de X em

termos de Y, i.e. corresponde ao custo (marginal) de oportunidade de X, em termos de

Y: dada a limitag@o do nivel de rendimento, a aquisicdo de uma unidade adicional de X

69



ANTONIO SARAIVA

b

implica renunciar a == unidades de Y. Geometricamente, como se viu, corresponde ao

2,

valor absoluto da inclinagao da linha de orgamento.

8.4.1.1. Deslocagdes da linha de orgamento

Figura 41 Variagdo do rendimento nominal, cateris paribus.
y &
2,
By
2,

> |
> |
w4
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Figura 42 Variacdo do prego do bem X, cateris paribus.
y AR =0
E ApA szl_pxo >O’ e'g'
?, Ap, =0
R R X
pxl px()
Figura 43 Variacdo do prego do bem Y, cateris paribus.
y AR =0
R Ap. =0
p»)‘O Ap] = p‘yl - p»y() > O’ e'g'
R
p»yl

> |
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8.4.2. Problema do consumidor

Foi ja referido que o problema do consumidor ¢ um problema de optimiza¢do cuja

formalizagao se pode fazer nos seguintes termos:
Maximizar U(x,y)
sujeito a R = px + pyy.
Alternativamente, porém, pode ser formalizado desta forma :
Minimizar p.X + pyy
sujeito a U(x,y) = U.

Figura 44 Equilibrio do consumidor

A [Figura 44| mostra que a solucdo do problema do consumidor, — quer seja encarado
como um problema de maximizacao da utilidade, dado um determinado rendimento e os
precos dos bens, ou como um problema de minimizagdo da despesa para obter um certo

nivel de utilidade —, corresponde a um ponto de tangéncia entre uma curva de
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indiferenca e uma linha de or¢amento, i.e. requer a igualizacdo das inclinacdes de uma

curva de indiferenga (- TMT,, ) e de uma linha de orgamento (—p—X ): T™MS,, = by .
Py py

Conclui-se, portanto, que a optimizacdo da situacdo do consumidor requer a igualizag@o

de um beneficio marginal, TMT,,, a um custo marginal, P . No ;;uaéro I
Py

esquematiza-se o raciocinio que conduz a esta solugdo éptimaﬂ

Quadro 1

Beneficio

marginal Custo
i .
Vector de . marginal

consumo (medido em

unidades de
Y)

O consumidor tem interesse em...

(medido em
unidades de Y)

...aumentar o consumo de X, pois,
para ele, uma unidade adicional de X
tem um valor equivalente a 5
unidades de Y, implicando um custo
de oportunidade de apenas 2
unidades de Y, pelo que o ganho
5 2 marginal liquido ¢ de trés [3=(+5)-
(+2)] unidades de Y.

>
<

TMS,,

&

..reduzir o consumo de X, pois,
para ele, uma unidade a menos de X,
embora  implique uma perda
equivalente a 1 unidade de Y,
permite uma economia de custo de
oportunidade de 2 unidades de Y,
pelo que o ganho marginal liquido ¢
de uma [1=(-1)-(-2)] unidade de Y.

=

TMS,,

&

—_
[\

..manter o consumo de X, pois,
para ele, uma unidade adicional de X
tem um valor equivalente a 2
TMS,« N unidades de Y, implicando um custo
2, de oportunidade igualmente de 2
unidades de Y, pelo que o ganho
2 2 marginal liquido ¢ de zero [0=(+2)-
(+2)] unidades de Y.

5 . . . ~ 1 5
As escalas dos eixos horizontal e vertical sdo diferentes. Os valores constantes do quadro sdo meramente
exemplificativos.
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Atendendo a que, como ja se sabe, TMS

ser rescrita da seguinte forma:

™S, =2
by
UMg, _p,
Ung B p,
UMg B Ung
P,

yX
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Escrever a condi¢dao de optimizacao da situacdo do consumidor desta forma permite

interpretar o problema do consumidor de uma outra perspectiva, tal como,

resumidamente, se apresenta no Quadro 2

Quadro 2
UMgx UMgy
p X p J
(utilidade (utilidade
adicional adicional
Vector | proporcionada proporcionada
de pelo dispéndio pelo dispéndio O consumidor tem interesse em...
consumo de uma de uma
unidade unidade
monetaria monetaria
adicional na adicional na
aquisi¢do do aquisi¢do do
bem X) bem Y)
...desafectar uma unidade monetaria & aquisicio de Y e
usa-la na aquisicido de X, pois a utilidade adicionalmente
X 1
obtida, , associada a aquisi¢do de — unidades de
A — : . UMygy
b 2, X, mais do que compensa a perda de utilidade, ,
2,
- 1
decorrente da aquisicdo de menos — unidades de Y.
2,
...desafectar uma unidade monetiria a aquisicido de X e
usa-la na aquisicdo de Y, pois a utilidade adicionalmente
1
obtida, = , associada a aquisi¢do de — unidades de
UMgsx UMgy y 2,
B » . . UMgex
P. B Y, mais do que compensa a perda de utilidade, ,
b.
- .
decorrente da aquisi¢do de menos — unidades de X.
P
E UMgx UMy ...nao reafectar o seu poder de compra entre os bens X e
? b, Y, pois tal induziria uma perda de utilidade.

Para facilitar a leitura deste quadro, considere-se que a despesa realizada pelo

consumidor na aquisi¢do do bem X ¢ DTy = pgx.
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Sendo que os pregos dos bens se consideram dados, qualquer variagdo na despesa

efectuada na compra de X, ceateris paribus, se traduz numa alteragdo da quantidade

consumida de X, i.e. ADTy = pxAx.
Se considerarmos o dispéndio de uma unidade monetéria adicional no consumo do bem

. 1 .
X, ADTx = +1, pode dizer-se que o consumo deste bem cresce em Ax = — unidades.
Py

AUT .
Recordando que UMg, = et tem-se, sucessivamente,
X

AUT = Ax - UMg,
AUT = 1. UMg,’
Py

X

pelo que se concluiu que corresponde a utilidade adicional proporcionada pelo

X

dispéndio de uma unidade monetaria adicional na aquisicdo do bem X.

UMg
Py

Para elucidar o significado econdémico de !

, segue-se um raciocinio analogo

quanto ao bem Y.

A estabilidade do equilibrio do consumidor ¢ garantida pelo principio da utilidade

marginal decrescente.

8.4.3. Solugdes de canto

Tendo sido explicado que o 6ptimo de consumo ocorre quando se verifica a condig@o

UM UM
™S, = by (ou a sua equivalente, 8 _ &y
Py P, P,

X

), deve, agora, referir-se que se

podem verificar situagdes excepcionais em que a solugdo Optima ndo cumpre aquela

condigao.
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Figura 45 Solugdo de canto

y Solugdo optima

(porém, TMS, < &)

J

Na [Figura 45} exemplifica-se um caso em que o consumidor deve despender todo o seu

. .. R .
rendimento no consumo do bem Y, adquirindo — unidades deste bem e nenhuma do

J
bem X, j4 que so assim consegue obter o maximo de satisfacdo ao seu alcance, dado o
seu rendimento e dados os precos dos bens, atingindo a curva de indiferenca

correspondente ao nivel de utilidade U;.

8.4.4. FungBes procura e curvas de consumo

Anteriormente, aquando da defini¢do da fungdo procura de um bem, aceitou-se como
significativa a ideia de que, caferis paribus, o preco e a quantidade procurada de um

bem variam inversamente, estabelecendo-se assim a chamada “lei da procura”.

Agora que ja se conseguiu traduzir as preferéncias do consumidor através do mapa de
indiferenga e as respectivas condicionantes através da linha de or¢amento, estd-se em
condi¢des de fundamentar teoricamente o tragado das curvas da procura e investigar a

validade da “lei da procura” empiricamente induzida.
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8.4.4.1. Anélise das consequéncias de alteracdes no preco do bem X, ceteris paribus,

Analise das consequéncias de alteragdes no preco do bem X, ceeteris paribus, i.e.
— dado o rendimento (R);
— dado o preco do outro bem, Y, (py);
— dadas as preferéncias do consumidor (traduzidas no mapa de indiferenca).

8.4.4.1.1. Curva consumo pre¢o de um bem

Quando se toma como referéncia o espago de consumo, e se faz variar o preco do bem
X(Y), cceteris paribus, define-se uma curva consumo preco de X(Y): lugar
geométrico das combinagoes optimas de consumo dos bens X e Y para os diferentes

niveis de prego de X(Y), ceeteris paribus.

Note-se que uma CCPy ndo passara nunca acima da linha a tracejado da [Figura 46} pois
a quantidade consumida de Y nd3o podera nunca exceder o rendimento real do

consumidor medido em termos de Y.

8.4.4.1.2. Fungdo procura marshalliana

A func¢ao procura marshalliana estabelece a correspondéncia entre o pre¢o de um
bem e a quantidade do bem que, para cada nivel do preco (dados os precos dos outros
bens, o rendimento e as preferéncias do consumidor), garante a maximizagdao do nivel
N _p. B
de utilidade (TMS , =—).
by
A curva da procura marshalliana de um bem, X, pode ser vista como resultando da
transposi¢do da curva consumo preco desse bem para o sistema de eixos de coordenadas

Px € X.

A |Figura 46| evidencia que a cada ponto de uma curva da procura marshalliana

corresponde um diferente nivel de utilidade, sendo que, normalmente, como esta

% Fala-se aqui em fungdo procura marshalliana (ou ordinéria) para, desde j4, fazer a distingfio relativamente a fungio
procura hicksiana (ou compensada), de que se falara adiante. O qualificativo “marshalliana” evoca o nome do
economista Alfred Marshall (1842-1924).
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representado, este nivel de utilidade ¢ tanto maior quanto maior for a quantidade

consumida do bem e menor for o seu prego.

Registe-se ainda que, normalmente, ao longo de uma curva da procura marshalliana, a

TMS,x varia no mesmo sentido do preco.

Figura 46 Curva consumo prego e curva da procura marshalliana
y
L R N N
2, CURVA CONSUMO PRECO de X
y2
Yo
I | G
i i of
5 i Uy
) X % R R R X
px E E E pxo Px1 pxz
pXO e e : é E
Pxif----mmmooe-- i— ------- .I i
Px2 | .. .E ........ 1_ - ‘:
E CURVA da PROCURA de X
(marshalliana)
Xo X1 X2 ’X
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8.4.4.2. Analise das consequéncias de altera¢fes do rendimento do consumidor, ceteris
paribus,

Andlise das consequéncias de alteracdes do rendimento do consumidor, ceeteris paribus,

ie.
— dados os pregos dos bens (px € py);

— dadas as preferéncias do consumidor (traduzidas no mapa de indiferenca).

8.4.4.2.1. Curva consumo rendimento

Quando se toma como referéncia o espago de consumo, e se faz variar o rendimento do
consumidor, ceeteris paribus, define-se uma curva consumo rendimento: /ugar
geométrico das combinagoes optimas de consumo dos bens X e Y para os diferentes

niveis de rendimento, cceteris paribus.

8.4.4.2.2. Fungéo procura rendimento

A funcio procura rendimento estabelece a correspondéncia entre o rendimento e a

quantidade do bem que, dados os precos dos bens e as preferéncias do consumidor,

garante a maximizagdo do nivel de utilidade (TMS = Py ).

by
A curva de Engel de um bem, X, é a representagdo grafica da fungdo procura
rendimento e pode ser vista como resultando da transposi¢do da curva consumo

rendimento para o sistema de eixos de coordenadas R e x.

A evidencia que a cada ponto de uma curva de Engel corresponde um
diferente nivel de utilidade, sendo que, normalmente, como esta representado, este nivel
de utilidade ¢ tanto maior quanto maior for a quantidade consumida do bem e maior for

o rendimento do consumidor.
Registe-se ainda que ao longo de uma curva de Engel, a TMS,, mantém-se inalterada,

pois o racio dos pregos, by , permanece constante.
y
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8.4.4.2.3. Configuraces possiveis das curvas consumo rendimento

Figura 48 Diferentes configuragées das curvas consumo rendimento

y CCR; CCR,

CCR,

CCR;

CCR,

CCR;: X e Y sdo bens normais (a quantidade dos bens que o consumidor tem interesse

em consumir varia no mesmo sentido do rendimento).

CCRz: X ¢ um bem normal; Y ¢ um bem inferior (a partir de um certo nivel de
rendimento, a quantidade do bem Y que o consumidor tem interesse em consumir varia

em sentido contrario ao rendimento).

CCR3;: X ¢ um bem inferior (a partir de um certo nivel de rendimento, a quantidade do
bem X que o consumidor tem interesse em consumir varia em sentido contrario ao

rendimento); Y ¢ um bem normal.

CCR4: X ¢ um bem neutro (a partir de um certo nivel de rendimento, a quantidade do
bem X que o consumidor tem interesse em consumir mantém-se inalterada mesmo que

o rendimento varie); Y ¢ um bem normal.

CCRs: X é um bem normal; Y ¢ um bem neutro (a partir de um certo nivel de
rendimento, a quantidade do bem Y que o consumidor tem interesse em consumir

mantém-se inalterada mesmo que o rendimento varie).
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Para interpretar as diversas situagdes ilustradas na |[Figura 48| deve ter-se presente que o
rendimento aumenta a medida que se percorre uma curva consumo rendimento a partir

da origem das coordenadas.

8.4.4.2.4. Curvas de indiferenca, curvas de consumo e curvas da procura associadas a uma fungao
utilidade de tipo Cobb-Douglas

Seja a funcdo utilidade U(x,y)=a-x“y” +c, onde x e y representam as quantidades

dos bens X e Y, respectivamente, € a, ¢, « ¢ 8 sdo parametros positivos.

1

Curva de indiferenga para o nivel de utilidade U(x,y)=U: y= [U — Cjﬂ x 7/
a

Utilidades marginais de X e Y:

oU(x,y) a1 p
UMg =—~=—aax
2 ox y

ouU(x, «. f-
UMg, = —gy V= gy

Impondo a condi¢@o optimizadora da situagcdo do consumidor, vem

pelo que a curva consumo rendimento, CCR, tem a expressdo y = B X, l.e. trata-se
ap
y

uma linha recta que passa na origem das coordenadas e tem declive positivo igual a

r.

apy
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Para conhecer o 6ptimo de consumo, basta determinar o ponto de intersec¢ao da CCR
com a linha de or¢gamento, LO, o que se consegue conjugando as respectivas expressoes

analiticas:

CCR:y=£p—"x x=¢
ap, (a+ B)p,
P, PR

R
LO:y=——-——"Xx|Y="7"7"T""FT—
p, D, (a+ Pp,

As expressdes assim obtidas para x e y assumem diferentes significados, consoante o

modo como se consideram as varidveis envolvidas como endoégenas ou exégenas.

_aR
, : - _ ® (a+pP)p,
Para um certo nivel de rendimento, R, e pregos, p, ¢ p,, vem R
Yo =T o=
° (a+P)Dp,

sendo (X0, Yo) 0 ponto representativo do vector de consumo 6ptimo.

A defini¢ao das curvas consumo e curvas da procura faz-se nos seguintes termos:[]

Designacao Expressao Variaveis
aR —
Curva consumo preco de Y, CCP X=—— R,p.Dp
P ' (a+B)p, '
BR _
Curva consumo preco de X, CCPy Y=E—"TF7— R,p.Dp
Pres (a+p)p, Y
Fung¢do procura marshalliana de X aR _
TR opep
(Curva da procura marshalliana de X) x
Funcdo procura marshalliana de Y SR _
"t b, e
(Curva da procura marshalliana de Y) Py

7 Uma barra sobre a variavel significa que o seu valor est4 fixo a determinado nivel.
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Fungdo procura rendimento de X aR o
@ pm. e
(Curva de Engel de X) Py
Fungdo procura rendimento de Y BR
Y= R.p. P
+ — > Px»> Py
(Curva de Engel de Y) (@+/)p,
Figura 49 CCP, e curva da procura marshalliana associadas a uma fungdo utilidade de Cobb-Douglas
y
A
R
2,

Px

Pxo

Px1
Px2

CURVA CONSUMO PRECO de X

\ o oxiow KR . x

E i E pXO pxl pr
_____________ LN CURVA da PROCURA de X
_____________ N\ (marshalliana)

: : : aR

: | : X=——

! : ! (a+ f)p,

X0 X1 X2 ’x
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Figura 50 CCP, e curva da procura marshalliana associadas a uma funcdo utilidade de Cobb-Douglas

CURVA CONSUMO PRECO de Y
aR

X=r—

(a+p)p,

U,
U,
Uy
X0 E
py ] ?.
pyO _____________
o I b CURVA da PROCURA de Y
Pl I ______ (marshalliana)
: : _ SR
| | (a+B)p,

<
o

Y1 y2
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Figura 51 CCR e curva de Engel associadas a uma fungdo utilidade de Cobb-Douglas

y A
R,
2,
CURVA CONSUMO RENDIMENTO

nl y=BPey
b, / ap,
R,
2,
N2 I NG\ N\ :
A e N : !
Yo b 23 : : U,

| | U,

? I ! ~_ Uo >

Xo ! i Roixp R R, X

R A ! . — ' — —
Ry T W i
R, | o | . CURVA de ENGEL de X

E | I aR

| : : X=
Ro | : : : (a+ B)p,

X0 X1 X2 X

8.5. Decomposicdo de Hicks do efeito da variagdo do preco de um bem

Admitiu-se ja que, em geral, quando o pre¢o de um bem se altera, ceeteris paribus (i.e.
mantendo-se o rendimento nominal do consumidor e os pregos dos outros bens), variard
também a quantidade procurada desse bem, ou seja, variard a quantidade que o

consumidor tem interesse em consumir para maximizar o seu grau de satisfacdo.

87



ANTONIO SARAIVA

Importa agora perceber porque ¢ que tal acontece, explicitando o sentido e amplitude
dessa variagdo. Uma forma de esclarecer este aspecto, como ja se referiu na secgdo 4,
passa por decompor o efeito total da alteracdo do preco de um bem sobre a sua
quantidade procurada. Para tal, analisar-se-4 a decomposicao proposta por John Hicks

(1904-1989), no ambito do modelo a dois bens.

8.5.1. Efeito substituicdo, efeito rendimento e efeito total

Na ilustra-se o efeito total sobre a quantidade procurada do bem X na
sequéncia de uma diminui¢do do seu prego de py; para px, ceeteris paribus. Como ja se
viu, em resultado desta diminuicao a linha de or¢amento roda no sentido directo sobre a
sua ordenada na origem, indo tangenciar uma curva de indiferenga representativa de um
maior nivel de utilidade, U, (>U)), pelo que o éptimo de consumo passa de E; para E,.
Assim, a quantidade de X que o consumidor tem interesse em consumir passa de X; para

Xy, verificando-se, consequentemente, um aumento do seu grau de satisfagdo de U; para

Us.

Figura 52 Decomposi¢ao de Hicks

y Ap. = p.,—p.<0  Efeito substituicdo = xs — X,
R Efeito rendimento = x, — Xg
s Efeito total = x, — x;
Variago o
¢
compensadora R, CCR " .
?, Variagdo compensadora =—- —
J p‘y p}’

U,

a
o
w2
>
[\S)
e
i
=
e
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Quando se seguem estas alteragdes tomando como referéncia o espago de consumo do
consumidor, estd-se a percorrer a CCPx desde o vector de consumo E,; até ao vector de

consumo E,. Se, no entanto, se pretender segui-las no sistema de eixos de coordenadas

px € X (v. Figura 52|e [Figura 54]), estd-se a percorrer a curva da procura marshalliana. De

uma forma, ou de outra, apenas se d4 conta do efeito total, x, - X;.

Tendo, contudo, presente que uma alteragdo do preco de um bem, ceeteris paribus,
implica a alteracdo do rendimento real do consumidor e, concomitantemente, dos pregos
relativos de ambos os bens, ¢ razoavel pretender saber-se em que medida cada uma

destas alteracdes afecta, por si s, o consumo daquele bem.

Considerando que a alteracdo dos precos relativos, por si sO, apenas induz uma
reafectacdo do poder de compra do consumidor entre os bens que adquire (no caso em
analise, entre os bens X e Y), mantendo-se inalterado o grau de satisfacdo, o
estratagema de Hicks para isolar o correspondente efeito sobre a quantidade procurada
do bem cujo preco variou consiste em alterar, virtualmente, o rendimento nominal do
consumidor de R para R¢ de tal forma que o rendimento real, traduzido em termos de
utilidade, permaneca inalterado. Por outras palavras, abstraindo do aumento do
rendimento real, e atendendo apenas a modificacdo dos pregos relativos, o consumidor €
induzido a consumir menos do bem que se tornou relativamente mais caro (o bem Y) e
mais do bem que, nominal e relativamente, se tornou mais barato (o bem X) em
quantidades tais que o seu grau de satisfagdo permanece o mesmo, pelo que a
substitui¢do de um bem por outro se processa ao longo da curva de indiferenga original,
passando-se do cabaz de bens E; para o cabaz de bens Eg. Pode, entdo, afirmar-se que o

efeito substituicdo, relativamente ao bem X, corresponde a diferenca xg - x;.

Uma vez quantificado, deste modo, o efeito substituicdo, ES = xs - x;, basta deduzi-lo

ao efeito total, ET = x; - X;, para obter o efeito rendimento, ER = x; - Xs.

De facto, a passagem do vector de consumo Eg ao vector de consumo E, apenas se
explica pela efectiva elevagdo do rendimento real inerente a redugdo do prego de X, o
que permitiu ao consumidor alcangar um maior nivel de satisfacdo, U,. Conforme
evidenciado na a transicdo de Es a E, da-se ao longo da curva consumo

rendimento definida para os actuais niveis de preco dos bens X e Y.
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Refira-se que a variagdo virtual do rendimento nominal, Rc — R, exactamente

estabelecida para compensar a alteracdo do rendimento real (medido em termos de

o : . R. R :
utilidade), se traduz numa variagdo do rendimento real de — ——, quando medido em
by by

unidades de Y, a qual se designa por variacio compensadora.

8.5.2. Efeitos cruzados da variagdo do preco de um bem

Como evidencia a uma variagdo do preco de um bem, ceeteris paribus, nao
afecta apenas a quantidade procurada desse bem, mas também, potencialmente, a
quantidade procurada do(s) outro(s) bem(s), podendo igualmente discriminar-se os
efeitos substituicdo e rendimento. Trata-se, contudo, de efeitos cruzados, pois se
referem a varia¢do da quantidade procurada de um bem decorrente da variacdo do prego

de outro bem.

A dimensao e sentido destes efeitos cruzados dependem do tipo de bens em causa e da

sua inter-relagdo no consumo.

Figura 53 Efeitos cruzados

Apx :sz_pxl<0

Yy

A
R
p]
RC
2,
Y2

Yi

Ys
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Efeito Bem X Bem Y
Efeito substituicao Xs — X| Ys—¥1
Efeito rendimento X2 — Xs y2—Ys
Efeito total X2 —X| Yy2=¥1

8.5.3. Funcéo procura hicksiana versus funcdo procura marshalliana

Sabe-se ja que a fungdo procura marshalliana estabelece a relagdo entre o prego de um
bem e a quantidade do bem que, para cada nivel do preco, garante ao consumidor a
maximizacdo da utilidade, ceeteris paribus (i.e. dados os precos dos outros bens, o

rendimento e as preferéncias do consumidor).

Agora, retomar-se-a o raciocinio que permitiu isolar o efeito substitui¢ao para definir
uma fung¢do procura assente no pressuposto da manutencao do nivel de utilidade, gracgas
a uma virtual variacdo do rendimento nominal expressamente ajustada para o conseguir.
A fungdo procura assim definida é a chamada fungdo procura hicksiana, ou fun¢ao
procura compensada, ja que pressupde uma variagdo compensadora do rendimento

destinada a estabilizar o nivel de utilidade.

A func¢do procura hicksiana estabelece a relagdo entre o preco de um bem e a
quantidade do bem que, para cada nivel do prego, garante ao consumidor a minimizagao
da despesa, cceeteris paribus (i.e. dados os precos dos outros bens, um determinado nivel

de utilidade e as preferéncias do consumidor).

Pode, portanto, entender-se que subjacente a definicdo de uma curva da procura
hicksiana estd o pressuposto da manutencdo do rendimento real do consumidor,

traduzido em termos de utilidade.

No QRuadro 3/ confrontam-se as fun¢des procura marshalliana e hicksiana.
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Figura 54 Fungdo procura hicksiana e fun¢do procura marshalliana
y Ap. = po= P <0 Efeito substituicdo = xg — X,
R Efeito rendimento = x, — Xg
p_ Efeito total = x, — x;
J
R, CCR
T - R. R
2, Variagdo compensadora =—%- —
r, P,
o) E2
| U,
: o
: : | U,
N X! Xsi X R Re¢ R x
pX E E :i pxl pr pr
Pxil ] : ' '
Pl JIN . Curva da Procura Marshalliana de X
: i Curva da Procura Hicksiana de X
X1 Xg X2 X

92



WwWw.iscap.ipp.pt/~asaraiva MICROECONOMIA |

Quadro 3
Funciao Utilidade Efeito traduzido pela funcio procura
procura
. tanto maior quanto | efeito total = efeito substituicdo + efeito
Marshalliana )
menor 0 preco rendimento
Hicksiana constante efeito substituigao
A defini¢do de uma | Para cada nivel de prego, a distdncia entre as
curva da procura | curvas da procura marshalliana e hicksiana
Notas hicksiana faz-se em | corresponde ao efeito rendimento.
relacilo a uma
determinada curva
de indiferencga.

8.5.4. Preco de um bem e excedente do consumidor

Para precisar as no¢des de preco de um bem e de excedente do consumidor, revela-se
adequado supor que o consumidor apenas pode usar o seu rendimento de duas formas:

manté-lo em carteira sob a forma de dinheiro, M; gastad-lo na compra de um certo bem,

X.

Atendendo a que a unidade de medida de M ¢ a unidade monetaria, o prego unitario do
dinheiro, pym, €, obviamente, de 1 u.m., pelo que a linha de orgamento, R = pxx + puM,
se acaba por traduzir pela expressdo M = R - px (i.e. o declive da linha de orcamento é

igual ao simétrico do pre¢o do bem).

Recordando o conceito de taxa marginal de substitui¢do e aplicando-o neste contexto,
percebe-se que, devido ao modo como se constroi uma fungdo procura hicksiana —
tangenciando uma dada curva de indiferenca por uma infinidade de sucessivas linhas de

orgamento —, se cumpre, em cada ponto, a condicdo TMSyx = px.

Conclui-se, entdo, que o preco de um bem é a quantidade de dinheiro de que um
consumidor esta disposto a abdicar para obter uma unidade adicional do bem, de modo
a que ndo seja afectado o seu nivel de utilidade, i.e. de modo a permanecer sobre a

mesma curva de indiferenga no espago de consumo (M, x).
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Figura 55 Curva da procura hicksiana

M ApaszZ_pxl<O
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A curva da procura hicksiana evidencia que o consumidor valora de forma diferente
cada uma das x unidades que adquire de um bem. Para adquirir as primeiras unidades, o
consumidor estd disposto a abdicar de maiores quantias do que aquelas que estd
disposto a renunciar para obter as unidades seguintes. No entanto, todas as x unidades
serdo adquiridas ao mesmo preco, aquele que o mercado determinar. Por isso, por cada

unidade do bem que adquire, o consumidor beneficia de um excedente correspondente a
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diferenca entre o que estaria disposto a pagar por essa unidade e aquilo que

efectivamente paga por ela.

E ao valor agregado destes excedentes que se chama excedente do consumidor,

geometricamente representado pela area assinalada na [Figura 56

Figura 56 Excedente do consumidor

Px

Curva da procura hicksiana

PE

O excedente do consumidor pode ser encarado como o montante que o consumidor

pretendera receber para aceitar deixar de consumir um bem.

A nivel de mercado, o excedente do consumidor define-se de modo analogo,
correspondendo a area delimitada pela curva da procura de mercado, o eixo vertical e a

linha horizontal ao nivel do prego de equilibrio, conforme ilustrado na Figura 57
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Figura 57 Excedente do consumidor de mercado
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8.5.5. Excedente do produtor

Ainda que ndo relacionado com a tematica desta sec¢do, ¢ de certo modo oportuno
introduzir, desde ja, o conceito de excedente do produtor (a ser posteriormente abordado
na disciplina de Microeconomia II), dada a sua afinidade com o conceito de excedente
do consumidor ¢ a serventia que dele se fard aquando do estudo das consequéncias dos

impostos indirectos, a analisar mais adiante neste compéndio.

Quando referido a um mercado, o excedente do produtor corresponde a darea
compreendida entre o prego € a curva da oferta, no intervalo limitado pela origem das

coordenadas e o volume das transacgdes.

Definido nestes termos, o excedente do produtor equivale ao montante que,
globalmente, os produtores pretenderiam receber para aceitarem deixar de vender o

bem.
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Figura 58 Excedente do produtor de mercado
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8.5.6. Bens normais versus bens inferiores

Uma vez discernidos os efeitos substitui¢do e rendimento, importa analisar o seu sentido

e amplitude, de forma a perceber o sentido e amplitude do efeito total.

Devido a convexidade das curvas de indiferenca, o efeito substitui¢do tem sinal
contrario ao da variacdo do preco — o efeito substitui¢do estd associado a uma

deslocagdo ao longo de uma determinada curva de indiferenga [E; — Eg].

O efeito rendimento, por seu lado, estd associado a um movimento ao longo de uma

curva consumo rendimento [Es — E;], por isso tera sinal:

— contrario ao da variacdo do preco (e, portanto, o mesmo sinal da variacdo do

rendimento real) quando a CCR ¢ ascendente — bem normal;

— o mesmo da variagdo do preco (e, portanto, contrario ao da variagdo do

rendimento real) quando a CCR ¢ descendente — bem inferior.
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Figura 59 Bem inferior

y
X 7 Ap. = P = P <0 Efeito substituicao = xg — X;
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J
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pX E—E i pxl pr pr
pxl ___________ ' E i
P2 DD . Curva da Procura Hicksiana de X
. 1 Curva da Procura Marshalliana de X
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No Quadro 4|comparam-se os bens normais com os bens inferiores quanto ao sinal dos

efeitos e o tragado das curvas da procura marshallianas e hicksianas.
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Quadro 4
; Declive da curva da
Slna.l do Sinal do efeito Sinal do efeito
Bem efeito rendimento total DT
substituicao marshalliana | hicksiana
L. contrario ao da .
contrario ao o contrario ao da . .
Normal da variacio | Variagdo do preco variacio do breco negativo negativo
do breco ¢ (CCR ascendente) ¢ preg
( deSi df) al° mesmo da | contrario ao da
convexidade variag¢do do preco variagdo do preco, negativo negativo
Inferior | das curvas (CCR descendente | se |[ER| < |ES]
a partir de certo| o mesmo da .
de nivel do preco do | varia¢do do prego positivo negativo
dif , )
indiferenga) bem) se [ER| > |ES| (bem Giffen)

8.5.6.1. Bens Giffen

Se, no caso dos bens inferiores, o efeito rendimento for suficientemente forte para mais

do que neutralizar o efeito substitui¢io, como se mostra na [Figura 60 o efeito total tera

o mesmo sinal da variacdo do preco, e.g. a quantidade procurada de um bem aumentara

em resposta ao aumento do seu preco, pelo que a curva da procura marshalliana,

excepcionalmente, se apresenta com declive positivo. Estes bens, cuja designagdo evoca

o nome de Robert Giffen (1837-1910), sdo essencialmente uma curiosidade académica.
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Figura 60 Bem Giffen
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9. INTERVENCAO DO ESTADO

9.1. Fixacdo autoritaria de precos

9.1.1. Pre¢os m&ximos

Com a intengdo de resguardar a situacao dos consumidores o Estado podera estabelecer
um nivel de preco maximo. Uma medida como esta provocard, potencialmente, um
desequilibrio no mercado, na medida em que as quantidades procurada e oferecida

deixarem de ser equivalentes.

Figura 61 Prego maximo
p
S
JUN
PE
Excesso de procura
PMAXIMO
D
<
QS:Qtransaccionada QE QD Q

A fixacdo de nivel maximo para o prego apenas tera consequéncias se esse nivel for

inferior ao preco de equilibrio. Essas consequéncias sdo:
- Redugao do prego do bem;
- Diminui¢do da quantidade transaccionada;
- Formagao de um excesso de procura.
A distribuicdo do escasso volume da oferta podera processar-se:

- Por ordem de chegada;
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- De acordo com as preferéncias dos vendedores;
- De acordo com os critérios da autoridade central — racionamento;
- No mercado negro.

Ao proceder ao racionamento, a autoridade central impode a redefini¢do da procura do
bem que passa a ser representada por uma linha vertical que intersecta a curva da oferta

para o nivel de pre¢o maximo.

A constituicdo de um mercado negro — realiza¢do de transac¢des a um preco superior
ao maximo legalmente estabelecido — explica-se pelo facto de a situacao de escassez
predispor os consumidores a aceitarem pagar um pre¢o mais alto, mas ndo superior a pn.
Assim, a parte da receita ilegalmente obtida pelo conjunto dos produtores no mercado
negro podera atingir (pn - pmaximo)Qs, se todas as transacgdes se realizarem

ilegalmente.

9.1.2. Pre¢os minimos

Falaremos da fixagao de precos minimos considerando o caso da fixagdo de um salario
minimo. A abordagem feita ¢, contudo, necessariamente rudimentar dada a forma

elementar como se concebe o mercado de trabalho.

Figura 62 Pregco minimo
Salario
S
Salario minim
. T Excedente de trabalhadores
Salariog (desemprego)
D
%
Ep Eg Es E
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Da fixagdo de um saldrio minimo poderao resultar as seguintes consequéncias:

- Aumento da remuneracao dos trabalhadores que permanecem empregados;

- Redugdo do nivel de emprego de Eg para Ep;

Surgimento de um excedente de trabalhadores resultante

- Da diminui¢do do niimero de postos de trabalho disponiveis;

- Do aumento do nimero de trabalhadores interessados em

trabalhar recebendo o salario minimo;

- Aparecimento de trabalho clandestino.

Se, na sequéncia da fixacdo do salario minimo, a massa salarial (salario x numero de

trabalhadores empregados) aumentar, o que podera acontecer se a elasticidade salario

for menor do que um para o nivel de saldrio de equilibrio, tal acréscimo dinamizara a

actividade econdmica induzindo o aumento da procura de trabalhadores por parte dos

empregadores, podendo, deste modo, restabelecer-se, ou mesmo incrementar-se, o nivel

de emprego.

9.2. Tributacéo indirecta

9.2.1. Tributac&o indirecta versus tributagdo directa

Impostos
Directos Indirectos
Caracterizacdo |Incidem sobre o rendimento (ex: Incidem sobre actos de despesa
IRS, IRC) afectando o nivel dos precos
(ex: IVA)
Vantagens - Socialmente mais justos - Anestesia fiscal
- Permitem
personalizacao
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Desvantagens - Mais susceptiveis a - Socialmente

fraude e a evasao fiscais injustos

- Cobranga mais dificil e - Insensibilidade a
onerosa conjuntura (maus

- . instrumentos de
- Sensibilidade a
. politica econdmica)

conjuntura

Os impostos indirectos podem ser impostos especificos ou impostos ad valorem,

podendo incidir legalmente sobre os produtores ou os consumidores.

Quando ha lugar ao pagamento de um imposto indirecto, deve distinguir-se prego bruto
(pe» preco pago pelo consumidor) de prego liquido (py, preco recebido pelo produtor),

verificando-se genericamente, que p. = py + Imposto unitario.

9.2.2. Impostos especificos

O imposto diz-se especifico quando o seu montante, T, ¢ um valor fixo independente do

nivel de preco: p.=py + T.

Figura 63 Imposto especifico sobre os produtores
p
SV
S
ptT l
T
p 7
Q Qs
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Se os produtores passarem a ficar obrigados ao pagamento de um imposto especifico,
eles pretenderdo repercuti-lo totalmente sobre os consumidores. Esta intencdo leva-os a
sO estarem dispostos a produzir e a vender ao pre¢co p + T uma dada quantidade que
anteriormente se dispunham a vender ao preco p, o que se traduz numa redugdo da
oferta de S para S'. Uma vez instituido o imposto, S ¢ a curva da oferta liquida e S' a

curva da oferta bruta.

Figura 64 Imposto especifico sobre os consumidores
p
p
T
p-T
< D
D'
Q Qo

Se forem os consumidores aqueles que passam a ficar obrigados ao pagamento de um
imposto especifico, eles pretenderdo repercuti-lo totalmente sobre os produtores. O seu
propoésito ¢ ndo serem afectados pelo pagamento do imposto, pretendendo continuar a
despender a mesma importancia, p, por cada uma das unidades que, aquele preco,
pretendiam adquirir antes da instituigdo do imposto. Estando agora obrigados ao
pagamento de um imposto, T, por cada unidade que adquiram, os consumidores apenas
se dispdem a pagar aos produtores o preco p - T, o que se traduz numa redugdo da
procura de D para D'. Uma vez instituido o imposto, D € a curva da procura bruta e D' a

curva da procura liquida.
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Figura 65 Incidéncia efectiva dos impostos especificos

Imposto especifico sobre os
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Sendo normal o tragado das curvas da oferta e da procura, a institui¢do de um imposto

terd como consequéncias:

- O aumento do preco pago pelos consumidores em Ap. =p. —P;
- A diminuicdo do valor recebido pelos produtores em Ap, =p; —py;

- A redugdo da quantidade transaccionada no mercado de Qg para Q'.

Incidéncia efectiva de um imposto especifico T

Incidéncia unitaria: | Sobre os consumidores | Ap c=Pc —DPs

Sobre os produtores Ap, =p, —p
vV — ME v

Imposto unitario T=p.-py

Incidéncia global: | Sobre os consumidores | Ap.Q'=(p. —p;)Q' w,
Sobre os produtores Ap,Q'=(p, —p,)Q' m

Receita fiscal TQ'=(p. —py)Q'

106



WwWw.iscap.ipp.pt/~asaraiva MICROECONOMIA |

Admitindo a linearidade das fung¢des procura e oferta, veremos como se relacionam
cada uma delas antes e depois de imposto, quer no caso de este ser cobrado junto do

produtor, quer no caso de ser cobrado junto do consumidor.
Seja a funcao procura, D, e fungdo oferta, S:

D:Q=a-bp

S: Q=c+dp.

Comecemos por considerar o caso de o imposto incidir legalmente sobre os produtores.
Dado o valor fixo do imposto especifico, verifica-se o paralelismo entre S e S', pelo que

se tem:
S Q=c'+dp.

Conjugando a informagao disponivel, vem

Q'=c+dpy
Q'=c'+dp. c¢'=c-dT S Q=c-dT +dp.
T=pc.-py

Figura 66 Impostos especificos com curvas da oferta e da procura lineares

p Imposto especifico sobre os produtores P Imposto especifico sobre os consumidores
| N
| S R N
pe
<
c-dT c Q Q. Q Q Q. a-bT a Q

Consideremos, agora, o caso de o imposto incidir sobre os consumidores. Dado o valor

fixo do imposto especifico, verifica-se o paralelismo entre D e D', pelo que se tem:
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D": Q=a'-bp.
Q'=a-bp,
Q'=a'-bp, a'=a-bT D Q=a-bT - bp.
T=pc—-py

Sob a hipdtese de linearidade das fungdes procura e oferta, verifica-se a seguinte relagao
entre a incidéncia efectiva de um imposto e os niveis de elasticidade-preco da procura e

da oferta para o nivel de preco de equilibrio antes da sua institui¢ao:

Cs, — Apc
ep,DE ApV
Prova:
Figura 67 A relagdo entre as elasticidades-pregco da oferta e da procura como determinante da incidéncia

efectiva de um imposto

Ap.
Ap,
Q
_ _ op
_OP _OP es, pp _PA
% = on Cra, =0 ===
PB PA e,n, OP PB
PA
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. . PA_A
Mas como, por semelhanca de tridngulos, se verifica — = P , comprova-se que
PB Apy
eSE _ ApC
ep,DE Ap\/
¢ d . A d
E, dado que  — = também se verifica Pe _¢
€,p, b Apy b

9.2.3. Impostos ad valorem

Este tipo de imposto fica determinado com base numa taxa, t, incidente sobre o prego.

Figura 68 Imposto ad valorem sobre os produtores
p
SV
S
+t
e Lo
p g
c Q Q

Se os produtores passarem a ficar obrigados ao pagamento de um imposto ad valorem,
pretenderdo repercuti-lo totalmente sobre os consumidores. Esta intencdo leva-os a so
estarem dispostos a produzir e a vender ao pre¢o p + tp uma dada quantidade que
anteriormente se dispunham a vender ao preco p, o que se traduz numa redugdo da
oferta de S para S'. Uma vez instituido o imposto, S ¢ a curva da oferta liquida e S' a
curva da oferta bruta. Se os contribuintes legais forem os consumidores sera,

obviamente, a procura a sofrer uma reducao.

A institui¢do de um imposto ad valorem tem consequéncias similares as de um imposto

especifico, verificando-se que a respectiva incidéncia efectiva também depende da
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relagdo entre as elasticidades- preco da procura e da oferta, no ponto de equilibrio antes
do imposto. Tal como sucede com a incidéncia efectiva de um imposto especifico, a
incidéncia de um imposto ad valorem também ¢ totalmente independente da incidéncia

legalmente estabelecida.

Incidéncia efectiva de um imposto ad valorem de taxa t

Incidéncia unitaria: Sobre os consumidores Ap. =pPc — Pk
Sobre os produtores Ap, =p, —p
vV — FE Y
Imposto unitario tpy =Pc — Py
Incidéncia global: Sobre os consumidores | Ap.Q'=(p. —p;)Q' l:]

Sobre os produtores Ap,Q'=(p, —py)Q' TTOas:

Receita fiscal tpyQ'=(p. —py)Q'

Para este tipo de impostos, a relagdo entre o prego bruto, pc, € o prego liquido, pv, &,

portanto, a seguinte: p. =(1+t)p, .

Comecemos por considerar o caso de o imposto incidir legalmente sobre os produtores.
Dado que o valor do imposto ad valorem depende do preco, a curva da oferta bruta tem

a seguinte expressao:
S Q=c+dp.

Conjugando a informacao disponivel, vem

Q'=c+dpy d d

'=c+d' d=— S"Q=c+—n.
Q Pe 1+t Q 1+t
pc =1+t)py
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Figura 69 Impostos ad valorem com curvas da oferta e da procura lineares

posto ad valorem sobre os consumidores

Imposto ad valorem sobre os produtores P I

Sl

Pe
NI

Pe
Pv

c Q Q. Q Q Q. 2 Q

Consideremos, agora, o caso de o imposto incidir sobre os consumidores. Desta vez,

serd a curva da procura a deslocar-se de D para D'

D:Q=a-b’p.

Q':a_bpc
Q'=a-Db'p, b'= (1+t)b D': Q=a- (1+t)bp.

pc =+1t)py

111



ANTONIO SARAIVA

9.2.4. Casos em que um imposto indirecto é integralmente suportado pelos produtores ou
pelos consumidores

Pv=DE

Qe=Q Q Qe =Q' Q
Contribuintes legais: produtores Contribuintes legais: produtores
Contribuintes efectivos: consumidores Contribuintes efectivos: produtores

e A 0  Ap,
S _ZPC 5 Apy =0 - Ape =T =L = Ap. =0 - Ap, =T
0 Apy ep, Apy
p p g
E' S' <
pc / T S
Pv=DE : E S pPc=PE . D
E' E
D by
. ep’s = +00 ep,D = +00
Q Qe Q Q' Qe Q
Contribuintes legais: produtores Contribuintes legais: produtores
Contribuintes efectivos: consumidores Contribuintes efectivos: produtores
+ Ap, S A
= =P o Apy =0 Ape =T S P Ap. =0 L Apy =T
€p, Apy oo Ap,
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Mesmo sem a ajuda destas representacdes graficas, poderiamos chegar as mesmas

eSE _ ApC
c

conclusdes usando a relacao . Assim, no primeiro caso, atendendo a que

p.Dg pV
epp = 0, tem-se forcosamente Ap, =0, pelo que Ap. =T B'No caso em que €pp =+oo,

tera obrigatoriamente que verificar-se Ap. =0, pelo que Ap, =T.

9.2.5. Alteracbes no bem-estar provocadas por impostos indirectos

Tomando o excedente do consumidor e o excedente do produtor como indicadores do
bem-estar, conclui-se que a institui¢ao de um imposto indirecto conduz a uma perda de

bem-estar.

Analisando a percebe-se que antes da fixacdo do imposto o mercado se
encontrava em equilibrio transaccionando-se Qg unidades ao preco pEﬂ Nessa altura, o
excedente do consumidor correspondia a area do tridngulo PpgE e o excedente do
produtor a do tridngulo OpgE, estando a ser maximizada a soma destas duas areas, ou
seja sendo maximo o nivel de bem-estar proporcionado pelo mercado. Apds a
instituicdo do imposto, porém, o excedente do consumidor reduz-se num valor
equivalente a 4area do trapézio pcpeEEc, devido a elevagdo do prego pago pelo
consumidor de pg para pc € a concomitante redu¢do da quantidade adquirida de Qg para
Q.

Por seu lado, o excedente do produtor reduz-se num valor equivalente a area do trapézio
pvpeEEy, devido a reducdo do preco recebido pelo produtor de pg para py e a

simultanea reducao da quantidade vendida de Qg para Q'.

*T=Ap. +Apy

® Dado que relativamente a esta questiio o caso dos impostos especificos nio difere substancialmente do caso dos
impostos ad valorem, a ilustra-se apenas o0s primeiros.
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Figura 70 Perda absoluta de bem-estar devida a um imposto indirecto

SV

7 NS
N =g\

pcpeAEc ciiiiiiis i, corresponde, como se sabe, a incidéncia efectiva global do imposto
sobre os consumidores, pelo que se pode afirmar que parte da perda de bem-estar

sentida pelos consumidores se transforma em receita fiscal.

Analogamente, a parcela da reducdo do excedente do produtor equivalente a area do
rectangulo pypeAEy m, corresponde, como ¢ sabido, a incidéncia efectiva global
do imposto sobre os produtores, pelo que se pode afirmar que parte da perda de bem-

estar sentida pelos produtores se converte em receita fiscal.

Dependendo da utilizagdo que for feita da receita fiscal arrecadada neste mercado, os
consumidores e produtores que nele participam poderdo ver compensada a perda de

bem-estar que lhe est4 directamente associada.

Ha, no entanto, uma parte da quebra de bem-estar — equivalente a area do tridngulo

AEEc Ihl , ho caso dos consumidores, e equivalente a area do tridngulo AEEy = , o
caso dos produtores, — que se fica especificamente a dever a reducdo do nivel das
transac¢des induzida pelo imposto e que, ndo aproveitando a ninguém, representa, por

1sso, uma perda absoluta de bem-estar.
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