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ANTONIO SARAIVA ECONOMIA DA EMPRESA

1. FORMALIZACAO DO PROBLEMA ECONOMICO
1.1. Necessidades e afectacao eficiente de recursos escassos
Na génese da actividade econdmica esta o imperativo de suprir certo tipo de necessidades:

as necessidades econdmicas.

No ambito da economia, € habitual definir necessidade como o "estado de insatisfacdo
acompanhado da consciéncia de que existe um meio apto a fazer cessar ou atenuar esse

estado e do desejo de possuir esse meio."
Mas o que surge primeiro: a necessidade ou o bem que a satisfaz?

Se bem que as necessidades sejam subjectivamente sentidas elas sdo, em alguma medida,

socialmente "produzidas™ e "reproduzidas".

NECESSIDADES
ECONOMICAS
Aquelas que
requerem bens
econdémicos para a ACTIVIDADE
sua satisfacdo ECONOMICA

O marketing, e a publicidade em particular, tem aqui um papel importante, mas néo é, de
modo algum, a unica via pela qual a prépria actividade econémica engendra
continuamente novas necessidades. De facto, este ndo é um aspecto subsidiario ou
acessorio, mas sim um fenémeno intrinseco do proprio modo de funcionamento do
sistema econdémico das chamadas sociedades de consumo, onde o0s produtos sdo

concebidos de modo a gerar-se teias de complementaridade que os ligam entre si.

A sociedade de consumo integra um "processo de producdo de necessidades" (normas de
consumo) vital para a sua subsisténcia, de modo que elas tendem a apresentar-se vir-
tualmente em nimero ilimitado. Neste contexto, oferece-se como evidente a ideia de que

as necessidades séo ilimitadas, impondo-se, desta forma, como um postulado.t

! Refira-se, no entanto, que noutros contextos econémicos, que ndo este presentemente prevalecente, seria abusivo
formular um tal postulado.
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Assim, aceitando-se, por um lado, que as necessidades se apresentam em numero
ilimitado e, por outro, havendo que reconhecer a disponibilidade limitada dos recursos
existentes, emerge como crucial na definicdo do objecto da economia a no¢éo de escassez,

i.e. a insuficiéncia dos recursos face as necessidades a satisfazer.

E, pois, por terem que fazer as suas op¢des num contexto de escassez que aos individuos
é exigido um esforco de racionalizacdo, desde logo na hierarquizacdo das suas
necessidades, mas também no modo como afectam os recursos a satisfacdo das

necessidades que identificam como prioritarias, por forma a maximizar o seu nivel de

satisfagao.
ESCASSEZ ESCOLHA
Insuficiéncia dos bens Hierarquizar as
(recursos) em relagdo as necessidades e constituir o
necessidades. cabaz de bens para as
satisfazer.

PROBLEMA [racionalizacao]
[contexto] ECONOMICO

Como obter 0 maximo de

satisfacdo das necessidades

dados os recursos

disponiveis?

O problema econémico &, deste modo, equacionado como um problema de optimizacao,

isto €, de maximizacdo condicionada por restri¢des.

1.2. Uma defini¢ao de economia

A esta formalizacdo do problema economico corresponde uma concepgdo de ciéncia

econdmica assim enunciada:
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"Economia é a ciéncia que estuda o comportamento humano enquanto relacao entre fins

e meios escassos susceptiveis de usos alternativos.” (Lionel Robbins, 1933)

Trata-se de uma concepcdo formalista porque ndo atende a especificidade das

organizag0es sociais reclamando-se de uma validade universal no espago e no tempo.

Repare-se que, nos termos desta definicdo, toda a actividade humana seria, afinal,
econdmica revelando-se, assim, esta concepgdo formal de economia tdo "ampla" quanto

irrelevante.

Subjacente a esta concepcdo esta a ideia de que "um individuo s6 age sabendo
perfeitamente o que quer e como obté-lo e nunca quer outra coisa além de maximizar o

seu ganho minimizando o seu esforco.” (C. Castoriades, 1970)

A tese formalista revela-se restritiva na medida em que ignora "as propriedades dos
sistemas econdmicos e sociais que ndo sdo desejadas nem, muitas vezes, conhecidas pelos
individuos e grupos que sdo os agentes”, ficando-se apenas ao nivel da "analise do

comportamento econdmico intencional dos individuos e dos grupos sociais."

Assim, alheia as relagdes sociais e sua evolugdo histérica, a definicdo formal de economia
adopta como objecto o comportamento do homo economicus pautado pela “racionalidade
econdmica, entendida como maximizacgéo do lucro dos individuos ou dos grupos sociais
que se defrontam na concorréncia no interior de uma sociedade reduzida a um mercado
(de bens, de poder, de valores, etc.).” (M. Godelier [1977])

Esta definicdo remete abstractamente para a consecucdo de fins que requerem meios

€SCassos para a Sua concretiza(;éo.

Deve, no entanto, ter-se presente que os fins a que se propdem os individuos e a sua
concretizacdo, nomeadamente no plano econdmico, sdo fortemente determinados pelo

proprio sistema.

Assim, é posta em causa a pretensa "pura logica da escolha entre meios limitados para

atingir fins ilimitados"” a que, supostamente, se confinaria a economia.

"Os fins estdo inscritos na prépria materialidade, na natureza, na organizagdo dos meios",

por sua vez consubstanciais ao sistema social.
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Deste modo, a dissociacdo dos fins e dos meios revela-se falaciosa, ficando, assim,

comprometida a definicdo formalista de economia.

Se, como ja se afirmou, os fins sdo "imanentes"” aos meios, a sua discussdo implica, para
a economia, estabelecer relac6es de vizinhanga com as restantes ciéncias sociais, 0 que

remete para uma concepcao lata (sociolégica) de ciéncia econémica.

2. CONCEITOS E CLASSIFICACOES PROPEDEUTICOS

2.1. Utilidade, bens e factores de producao

Utilidade ¢ a propriedade de anulacdo das necessidades atribuida aos bens por parte de
guem experimenta essas mesmas necessidades.

Assim, na acepcao econdmica, a utilidade apresenta-se como:

- subjectiva (porque s6 existe quando reconhecida como tal pelos individuos);

- neutra (porque independente de considera¢fes morais ou outras).

BEM: algo util e acessivel

BENS ECONOMICOS BENS LIVRES

(escassos) (ndo escassos)

BENS NATURAIS RAROS BENS PRODUZIDOS

niin

FACTORES DE PRODUCAO

TERRA | TRABALHO |CAPITAL

Os bens produzidos resultam da combinacdo de recursos — factores de producdo —,

segundo uma determinada tecnologia.

Terra e trabalho constituem os factores de produgdo primarios, ou seja, que ndo sdo

produzidos.
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Capital designa o conjunto de bens de capital que se caracterizam pelo facto de serem
bens produzidos a ser utilizados na produgéo de outros bens.

Enquanto factor de producéo, o capital é considerado em termos reais, i.e. capital técnico.

2.92. Classificacao dos bens econémicos

I. Bens de producéo (= indirectos; = intermediarios): destinam-se a ser utilizados
na producao de outros bens.

Bens de consumo (= directos; = finais): satisfazem directamente as necessidades

dos consumidores.
ii. Bens materiais: sdo produtos fisicos tangiveis
Bens imateriais (servi¢os): produtos que nao se concretizam em bens materiais.

ii. Bens ndo-duradouros: bens cuja utilidade se extingue num curto periodo de

tempo.

Bens duradouros: bens cuja utilidade perdura ao longo de periodos sucessivos.

2.3. Linha limite de possibilidades de producao, LLPP

Para definir a linha limite de possibilidades de produgéo, considerem-se 0s pressupostos:

i. encontra-se disponivel uma certa dotacdo de recursos;

ii. 0Ss recursos (escassos) sdo susceptiveis de usos alternativos;
iii. a economia produz apenas dois bens;

iv. admite-se o pleno-emprego dos recursos;

v. atecnologia atingiu um determinado nivel;

vi. € méximo o grau de eficiéncia da utilizacdo dos recursos.
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TABELA DE POSSIBILIDADES DE PRODUCAO ALTERNATIVAS

Combinacdes possiveis Pao Vinho
alternativas (10°t) (10°1)

A 64 0

B 60 2

C 48 4

D 28 6

E 0 8

Figura 1 Linha limite de possibilidades de produg&o?

Pao 4 LINHA LIMITE DE
64 A POSSIBILIDADES DE
T~ 5 PRODUGAO:
60 lugar geométrico dos pontos cujas
c coordenadas representam as
48 oF producdes maximas dos dois (tipos
de) bens, dados os recursos
disponiveis, o estadio da tecnologia e
28 é G D 0 grau de eficiéncia na sua utilizacdo.
ZONA DE
POSSIBILIDADES
DE PRODUGAO
E >
0 2 4 6 8 Vinho

G: combinacdo ineficiente pois uma maior quantidade de um bem, ou de ambos, poderia

ser produzida com os recursos dados.

2 Também designada linha de transformagao ou fronteira de possibilidades de produgao.

10
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D: os recursos estdo a ser integralmente utilizados com a tecnologia disponivel aplicada

com eficiéncia maxima.

F: combinacdo de producGes fora do alcance da economia, pelo que, a verificar-se,

significara que a LLPP tera sido definida com base numa subavaliacao:
- dos recursos disponiveis;
- do nivel tecnoldgico;
- do grau de eficiéncia.

Porgue 0s recursos sdo escassos e susceptiveis de usos alternativos, ha que escolher o
modo eficiente de utiliza-los, ou seja, cotejando a satisfacdo obtida com aquela a que se

renuncia — a LLPP é descendente.

9.3.1. Custo de oportunidade

A escolha comporta uma renuncia que se traduz num custo de oportunidade.

Genericamente, custo de oportunidade corresponde ao valor atribuido pelo individuo a
melhor alternativa a que renuncia quando faz determinada op¢éo. Sob os pressupostos
acima enunciados, o0 custo de oportunidade da obtencédo de uma dada quantidade de um
bem corresponde a quantidade do outro bem a que se renuncia ao optar pela obtencéo

daquela quantidade do bem.

2.3.1.1. Taxa marginal de transformacao

A taxa marginal de transformacdo de um bem noutro € a medida do custo de oportunidade

de um bem medido em termos de outro.

A taxa marginal de transformacao equivale, pois, ao nimero de unidades de um bem a
que é necessario renunciar para obter uma unidade adicional do outro, dados os recursos

disponiveis, o nivel tecnoldgico e o grau de eficiéncia com que se emprega a tecnologia.

Quando referida a um arco da LLPP, esta taxa corresponde ao valor absoluto do quociente
das variagdes nas quantidades dos bens, onde em denominador figura a quantidade
adicionalmente obtida de um bem e em numerador a quantidade sacrificada do outro bem,

i.e. representa um custo de oportunidade unitario.

11


http://www.iscap.pt/~asaraiva
https://iscap.pt/~asaraiva/Apontamentos/Taxa_marginal_transform.html

Quando referida a um ponto da LLPP, esta taxa corresponde ao valor absoluto da

inclinacdo da tangente a LLPP nesse ponto, i.e. corresponde ao valor absoluto da derivada

da expressao analitica da LLPP, Y = f(X), nesse ponto.

Figura 2 Taxa marginal de transformagéo

Taxa marginal de transformacéo de Y em X,
entre A e B:

AY ¥, Y,
TMgTYx :_AX :_Xl X = tg(ar)
b

Taxa marginal de transformacéo de Y em X,

no ponto A:

) AY dy
TMgT,, = };TO(_MJ = _& =tg(p)

Xa Xb

9.3.9. Sobre a curvatura da LLPP

X

A concavidade da LLPP significa que os custos de oportunidade sao crescentes. Porqué?

Para responder a esta interrogacao ha que, previamente, esclarecer alguns aspectos.

Se os factores variarem na mesma proporcdo, mantém-se a proporgdo em se combinam

e, assim, é de esperar que a producdo varie na mesma proporcao que os factores. Fala-se,

entdo, em rendimentos constantes a escala.

Terra | Trabalho | Produgéo | A producéo

0 0

10 5 5
20 10 5
30 15 5
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Mas a influéncia de certos aspectos inerentes as especificidades da tecnologia utilizada
poderdo conduzir ao fendbmeno dos rendimentos crescentes a escala que se traduz no facto
de a producédo crescer a uma proporcdo superior aquela a que crescem os factores. O
aumento da escala da producdo permite que a producao cresca a taxas crescentes devido

a especializagdo resultante da divisdo do trabalho que aquele aumento propicia.

Terra | Trabalho | Produgéo | A producéo

0 0 0

10 1 5 5
20 2 18 13
30 3 40 22

Se, no entanto, os factores crescerem em propor¢des diferentes — o que implica a
alteracdo da propor¢do em que se combinam — é de esperar que a producao cresca a taxas

decrescentes — rendimentos decrescentes.

Terra | Trabalho | Producéo | A producédo

0 0 0

10 1 5 5
15 2 8 3
18 3 10 2
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Esta-se agora em condicGes de perceber que a verificacdo de custos de oportunidade
crescentes decorre da aceitagé@o da lei dos rendimentos decrescentes que estabelece que
um volume decrescente de producéo adicional se obtém, eventualmente, ao acrescentar-
se sucessivas unidades adicionais de um factor a uma quantidade fixa de outro(s)

factor(es), dado o nivel tecnolégico.

Terra | Trabalho | Produgéo | A producéo
10 0 0
10 1 5 5
10 2 12 7
10 3 22 10
10 4 30 8
10 5 36 6

Neste caso, a partir do emprego do quarto trabalhador verificam-se rendimentos
decrescentes, ja que mantendo-se constante um dos factores altera-se a propor¢do em que

se combinam a medida que, sucessivamente, se utiliza mais factor variavel.

Mas, mesmo que a propor¢ao em se combinam os factores ndo sofra alteracao a lei dos
rendimentos decrescentes podera verificar-se, na medida em que a expansdo da producéo

obrigar a utilizacdo de recursos menos aptos para a produ¢do em causa.

A medida que se transferem recursos da producdo de pdo para a producdo de vinho
verifica-se ser cada vez menor o acréscimo de producdo de vinho em resultado de

sacrificios de igual grandeza na producédo de pdo, o que sera devido:

- aalteracédo da proporcéo em que se combinam os factores na sequéncia da sua

transferéncia duma producéo para a outra e/ou

- adesigual aptidao dos factores para cada uma das producoes.

14
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Aptiddo diferenciada Alteracédo da proporgéo
dos factores em que se combinam os
produtivos factores produtivos

LEI DOS RENDIMENTOS
DECRESCENTES

LEI DOS CUSTOS DE OPORTUNIDADE
CRESCENTES

Figura 3 Custos de oportunidade crescentes

Pao

v

\4
\4
v

Vinho

A lei dos rendimentos decrescentes justifica, assim, o tracado céncavo da LLPP que

traduz, geometricamente, a lei dos custos de oportunidade crescentes.

9.3.3. Factores de crescimento

- Aumento da dotagéo de recursos: forca de trabalho e capital;

- Progresso tecnoldgico.

15
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Figura 4 Factores de crescimento

Bens de investimento liquido Bens de investimento liquido
A A
| |

PAIS A

los

loa

>C >
Coa Cia Bensde Cos Ciz Bensde
consumo consumo

O nivel de investimento liquido mantido por cada economia é decisivo para o ritmo de
crescimento da respectiva capacidade produtiva. Apesar de terem inicialmente as mesmas
capacidades produtivas, o pais B aumentou substancialmente mais do que o pais A a sua
capacidade produtiva, no mesmo periodo de tempo, pelo facto de ter privilegiado o
investimento, garantindo, assim, a possibilidade de expansdo do nivel de consumo no

futuro.

2.4. Classificacao das relagoes economicas

Sabe-se ja que, num contexto de escassez, se imp0e a necessidade de escolher, o que
requer uma avaliacdo, a qual, por sua vez, implica o conhecimento do sistema de pregos

gue funciona, assim, como elemento regulador dos fluxos econémicos.
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Postulado: Afectacdo Optima Recursos
As necessidades limitados
séo ilimitadas. Escolha
Avaliacao
v

Sistema de precos
(indicadores de raridade)

v

MERCADO
Compra — Venda
Vontade de comprar Vontade de vender
PROCURA OFERTA

Oferece-se como evidéncia a ideia de que os precos se engendram ao nivel das trocas
efectuadas no mercado. A analise ha-de, portanto, incidir, preferencialmente, sobre o

mercado, ou seja, sobre cada uma das "forcas" que nele se confrontam: procura e oferta.

Sem custo se aceitaria, entdo, que bastaria deixar prevalecer o bom-senso para admitir
que a "mera observacdo" dos fendmenos patentes no mercado autoriza as seguintes
proposicdes: a quantidade procurada de um bem é tanto maior quanto menor for o preco;
a quantidade oferecida de um bem é tanto maior quanto maior for o prego.

Acontece, porém, que ao fazé-lo se estd, inevitavelmente, a presumir certos pressupostos

e definigdes, ou seja, se esta a elaborar um modelo.

Ora num modelo articulam-se varidveis entre as quais se estabelecem relagdes que se

podem classificar como segue.®

8 X — quantidade obtida de produto; K — quantidade utilizada de factor capital; L — quantidade utilizada de factor
trabalho; gs — quantidade oferecida por um produtor; qp — quantidade procurada por um consumidor; p — prego
do produto; Qs — quantidade oferecida pelo conjunto dos produtores; Qo — quantidade procurada pelo conjunto
dos consumidores; R — rendimento; C — consumo; S — poupanga; T — imposto cobrado.

17
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- Relagdes funcionais

- Relagdes técnicas ex: X =t(K,L)

- Relagbes de comportamento ex: gs=f(p); qa= g(p)
- Relacdes de equilibrio ex: Qs= Qq
- Relagdes de definicéo ex:R=C+S
- Relagdes institucionais ex: T=1i(R)

2.5. Classificacao das varidveis econémicas

1. Varidveis instantaneas
1.1. Variaveis preco (assumem um certo valor em determinado momento)

1.2. Varidveis stock (quantificam-se através do valor acumulado até certo

momento)

2. Variaveis de fluxo (para a sua quantificacdo é necessario referir um determinado

intervalo de tempo delimitado por um momento inicial e um momento final)

1. Variaveis enddgenas (o seu valor é determinado no ambito do proprio modelo)

2. Variaveis exdgenas (0 seu valor é tomado como dado exteriormente ao modelo)

3. PROCURA

Funcéo procura alargada do bem N:

Oon = \If(pn, pi, R, G, ...)

gon = quantidade procurada do bem N — quantidade que o consumidor pode e deseja

comprar.

18
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Determinantes da procura:

pn= preco do bem N
pi=precodeoutrobem 1 (i=1,...)
R = rendimento do consumidor

G = preferéncias do consumidor

3.1. Fungao procura

Funcéo procura do bem N:

gon = g(pn), Ccaeteris paribus

TABELA DA PROCURA DO BEM N
Preco Jon
(u.m./u.f.) (u.f./periodo de tempo)

a 300 24
b 600 16
c 900 11
d 1200 7
e 1500 4
f 1800 2

19
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Figura 5 Curva da procura

pn/u.f.

1800

1500

1200
CURVA DA PROCURA

900

600

Qon = g(Pn)

300

2 4 7 11 16 24
gon/periodo de tempo

Uma variagdo do preco de um bem induz dois tipos de efeitos que, conjuntamente,

explicam a correspondente variagdo da quantidade procurada (efeito total):*
Efeito rendimento — em resultado do decréscimo do preco do bem aumenta o poder de

. . R
compra do consumidor [o rendimento real (= —) cresce, 0 que

n

Ihe permitirda adquirir maiores quantidades dos bens,

designadamente do préprio bem cujo preco baixou].

Efeito substituicdo — aquando da descida do preco do bem, ceteris paribus, verifica-se
um encarecimento relativo de todos os outros bens, o que levara
o consumidor a afectar uma maior parcela do seu rendimento a

aquisicdo do bem em causa em detrimento das compras que

efectuard dos outros bens [0 prego relativo (=&) dos outros

n

bens sobe em consequéncia da descida do preco do bem de
referéncia].

4 Adiante detalhar-se-4 a decomposicdo deste efeito total em efeito rendimento e efeito substituigéo.
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3.2. Funcdo procura-rendimento

Funcéo procura-rendimento do bem N:
gon = r(R), ceeteris paribus

Figura 6 Curvas de Engel

CURVAS DE ENGEL

Bens inferiores: aqueles cuja quantidade procurada varia
inversamente ao rendimento depois que este ultrapassa determinado
nivel.

Bens normais: aqueles cuja quantidade procurada
varia directamente com o rendimento.

0]»)

3.3. Fungao procura cruzada

Funcéo procura cruzada do bem N:
Oon = z(p2), ceeteris paribus.

Bens sucedaneos: a quantidade procurada de um varia no mesmo sentido do preco do
outro.

Figura 7 Bens sucedaneos

Pz Curva da procura
cruzada entre 0s
bensNeZ

(on
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Bens complementares: a quantidade procurada de um varia em sentido contrario ao preco
do outro.

Figura 8 Bens complementares

Pz

Curva da procura
cruzada entre 0s
bensNeZ

0pn

Bens independentes: a quantidade procurada é invariante com o preco do outro.

Figura 9 Bens independentes

Pz
Curva da procura
cruzada entre 0s
bensNeZ

0pn
3.4. Tracado da curva da procura de mercado

A curva da procura de mercado obtém-se por agregacdo das curvas da procura
individuais:

Qp = zin:qui , com (i = quantidade procurada pelo consumidor i.

Exemplo considerando curvas da procura lineares e precos limite diferentes:
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Figura 10 Curva da procura de mercado

ECONOMIA DA EMPRESA

Pn Pn
Consumidor 1 Consumidor 2 Curva da procura
de mercado
120 220 200 120 420
go do Qb

p e [0, 10]: Qb = go1 + goz = (220 - 10p) + (200 - 20p) = 420 - 30p

p € J10, 22]: Qb = oz + o2 = (220 - 10p) + (0) = 220 - 10p

4. OFERTA

Funcdo oferta alargada do bem N:

gsn = @(pn, Pi, P, Objectivo do produtor, Tecnologia, ...)

gsn = quantidade oferecida do bem N — quantidade que o produtor pode e deseja vender.

Determinantes da oferta:

pn= preco do bem N

pi= preco de outro bem | (i =1, ...)

pr= preco do factor de producédo F (f=1, ...)

4.1. Funcao oferta

Funcéo oferta do bem N:

gsn = f(pn), caeteris paribus
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Figura 11 Curva da oferta

Pn

Curva da oferta

Preco limite
do produtor \

Osn

5. MERCADO

Para um determinado nivel de preco, trés situagdes podem ocorrer no mercado:
- Qb > Qs (excesso de procura)
- Qb < Qs (excesso de oferta)
- Qpb=0s.

Na primeira situacdo os consumidores ndo conseguirdo comprar toda a quantidade que,

aquele preco, desejam comprar, pelo que ndo héa equilibrio no mercado.

Na segunda situacao os produtores ndo conseguirdo vender toda a quantidade que, aquele
preco, desejam vender, pelo que ndo ha equilibrio no mercado.

O equilibrio do mercado apenas esta garantido na terceira situacdo, pois € aquela em que
consumidores e produtores conseguem ver compatibilizados o0s seus interesses — a
guantidade que uns pretendem adquirir € a mesma que 0s outros estdo interessados em
vender: Qp = Qs.
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Figura 12 Equilibrio de mercado

p
S

p2

PE T — — Excesso de oferta: Qs2 > Qo2

o g < Excesso de procura: Qo1 > Qs
D

Qs1 Qo2 Qe Qs2 Qb Q

Considerar-se-a que o preco de equilibrio existe e é Unico, admitindo que:
- A funcdo procura é ndo crescente no preco;
- Afuncdo oferta é ndo decrescente no preco;

- Uma situagdo de excesso de procura (caréncia do bem) induz os
consumidores a concorrerem para obterem o bem, predispondo-os a aceitarem

pagar um preco superior;

- Uma situacdo de excesso de oferta (dificuldade de escoamento da producgéo)
leva os produtores a entrarem em concorréncia, predispondo-os a aceitarem

um preco inferior.

Para explicar o modo como se estabelece o preco de equilibrio, admita-se a existéncia de
um agente coordenador cuja funcdo é ir propondo alteracbes no preco até que as
quantidades procurada e oferecida coincidam e, entéo, se concretizem as transac¢des no

mercado. O esquema operativo deste agente coordenador € o seguinte:
Pt; Qo > Qs ; Pre1 > P
Pt; Qp < Qs ; Pre1 < Pt

Pt; Qo = Qs ; Pt+1 = Pt = PEe.
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5.1. Equilibrio de mercado

Para ilustrar o equilibrio de mercado (estatico), considere-se 0 modelo em que as funcgdes

procura e oferta séo lineares:

QD :a_bp
Qs =c+dp.
QD:QS

A solucéo de equilibrio é

b _a-c

* b+d
ad +bc’

Qe = b+d

sendo, portanto, estas as coordenadas do ponto de intersec¢do entre as curvas da procura

e da oferta.
Figura 13 Equilibrio de mercado — modelo linear
Y
a | b
b +1
S
Pe
d
.} D
—— +
d .-
c Qe a Q
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5.2. Condig0es para o equilibrio estavel

O equilibrio é estavel se na sequéncia de uma perturbacdo (alteracdo da oferta e/ou da
procura) o mercado prescinde de qualquer intervencdo exdgena para retornar novamente

a uma situacéo de equilibrio.

Para que tal ocorra tém que ser normais as curvas da oferta e da procura. llustra-se, a

seguir, um caso em que iSso ndo acontece.

Figura 14 Equilibrio instavel

p
pl
PE
_ L7 S——  Excesso de procura
-~ E*
Qe Q

Se, neste caso, se aplicar o esquema operativo do agente coordenador, i.e., se 0 preco for
ajustado de acordo com as motivagdes de consumidores e produtores tendera a acentuar-
se a divergéncia entre as quantidades oferecida e procurada provocada por uma alteracdo
da procura de D para D*. Em lugar de se caminhar para a novo equilibrio E*, agravar-se-

ia cada vez mais o desequilibrio.

5.3. Funcgao procura excedente e funcado oferta excedente

Funcao procura excedente: DE(p) = Qo(p) - Qs(p)
Funcéo oferta excedente: SE(p) = Qs(p) - Qo(p)
SE =-DE

p < pe : DE > 0; SE < 0 — excesso de procura
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p > pe : DE < 0; SE > 0 — excesso de oferta
p = pe : DE =0; SE = 0 — equilibrio

5.4. Excedente do consumidor

A curva da procura evidencia que o consumidor valora de forma diferente cada uma das
g unidades que adquire de um bem. Para adquirir as primeiras unidades, o consumidor
esta disposto a abdicar de maiores quantias do que aquelas que esta disposto a renunciar
para obter as unidades seguintes. No entanto, todas as g unidades serdo adquiridas ao
mesmo preco, aquele que o mercado determinar. Por isso, por cada unidade do bem que
adquire, o consumidor beneficia de um excedente correspondente a diferenga entre o que

estaria disposto a pagar por essa unidade e aquilo que efectivamente paga por ela.

E ao valor agregado destes excedentes que se chama excedente do consumidor,
geometricamente representado pela &rea assinalada na Figura 15.

Figura 15 Excedente do consumidor

Curva da procura individual

Pe

O excedente do consumidor pode ser encarado como 0 montante que o consumidor

pretendera receber para aceitar deixar de consumir um bem.

A nivel de mercado, o excedente do consumidor define-se de modo anélogo,
correspondendo a area delimitada pela curva da procura de mercado, o eixo vertical e a

linha horizontal ao nivel do preco de equilibrio, conforme ilustrado na Figura 16.
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Figura 16 Excedente do consumidor de mercado

5.5. Excedente do produtor

Os produtores beneficiam de um excedente na medida em que, em geral, vendem cada
uma das unidades que produzem a um preco superior aquele que estariam dispostos a

aceitar receber.®

Quando referido a um mercado, o excedente do produtor corresponde a area
compreendida entre o preco e a curva da oferta, no intervalo limitado pela origem das

coordenadas e 0 volume das transacgoes.

Definido nestes termos, o excedente do produtor equivale ao montante que, globalmente,

o0s produtores pretenderiam receber para aceitarem deixar de vender o bem.

5 Na secgdo 10.3, clarificar-se-a este conceito.
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Figura 17 Excedente do produtor de mercado

5.6. Eficiéncia e bem-estar

O equilibrio num mercado perfeitamente competitivo garante a maximizacdo do bem-
- estar dos agentes econdmicos, na medida em que é maximizada a soma do excedente do

produtor com o excedente do consumidor, conforme mostrado na Figura 18.

Figura 18 Excedente do produtor e excedente do consumidor

6. ELASTICIDADES

Considere-se a funcdo y = f(x).

O grau de sensibilidade de y perante variagcdes em x designa-se por elasticidade — ex.y.
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Genericamente, elasticidade define-se da seguinte forma:

_ Variagaopercentualde y
Variacaopercentual de x

X,y

Este indicador mede o grau de sensibilidade de y face a variagbes em X,
independentemente do sentido das variagdes e das unidades de medida das variaveis.
6.1. Elasticidade-preco da procura

Quando se pretende medir o grau de sensibilidade da quantidade procurada em resposta

a variacdes no preco recorre-se a elasticidade-preco da procura assim definida:

Variagao percentual de Q,
Variacdopercentual de p

p.D

A funcdo de referéncia é, neste caso, a fungédo procura: Q = g(p).

Figura 19 Elasticidade-preco da procura medida num arco, 44’
p
A d

A

p +1
. M
Ap ¥ Pm [

PA

Qna Qm Qa Q

- J
Y~
AQ

Se se pretende medir a elasticidade associada a uma variagdo discreta do preco recorre-
se a elasticidade arco:
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AQ

"PAp ApQ,
Pwm
AQ =Qa - Qa Ap = pa - PA
Qu+Q Pa+P
Q, = A2 A Py = A2 A

Esta expressao torna claro que a elasticidade depende simultaneamente:

— do declive do segmento de recta [AA’], % (=d);

Pu

M

— da proporcdo entre os valores méedios da variaveis,

Se interessa medir a elasticidade para variagdes infinitesimais em torno de um certo nivel

_®Qp

de preco, usa-se a elasticidade ponto: e, , = QO

Esta expressdo pode ser encarada como uma elasticidade arco quando, no limite, a
variacdo em p é nula:

AQpy,  dQp

%00 Ap Q,, dp Q°
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Figura 20 Elasticidade-preco da procura medida num ponto, A

p
e lim(-2QPu, Py Py
NS Ap Q. dpQ,  Q,
pA
Ap Pm
Pa

-~
AQ
6.1.1. Determinacao geométrica de elasticidade-preco da procura

Figura 21 Determinagéo geométrica da elasticidade-preco da procura
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: N - d
Considerando a definicdo de elasticidade-preco da procura num ponto, e, , = _Qp , e

dQ

BA
atendendo a que —— =tg(a) = — vem,
q i 9(a) =5

para pzo_B:ep’D:%%—% i p

——=—,08,8,= —
BD BA BD " preco limite—p

CD'CA CD'

oue,p=———a==—x

’ CA OC OcC
Oue = —
"® AD

independentemente de a curva da procura ser o segmento [DD’] ou a curva FF’.

€p.D Classificacdo da procura quanto a elasticidade
0 Procura perfeitamente inel&stica
10,1 Procura inelastica
1 Procura de elasticidade unitaria
11, +00[ Procura elastica
+00 Procura perfeitamente eléstica
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Figura 22

Elasticidade-preco da procura ao longo de uma curva da procura linear

ep,D = 400

ECONOMIA DA EMPRESA

0]

6.1.2. Casos em que a elasticidade-preco da procura ndo varia com o preco

Figura 23 Casos de elasticidade-preco da procura invariante com o prego
P P p
P1 D1: Q=Qo Ds3:p=po
Po Po
Qo Q Qo Q1 Q
Qo — Qo
AQ  Q,+Qq
Qu 2
D1: = = =0 V
' "> TAD T PPy P
P Pt Po
2
dQ p by P
Da: e p=—"—=—(-ab =b V
2 = "4 0 (—abp™™) ap p
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Q1 _Qo

AQ  Q,+Q,
: _Qu_ 2
D3' ep,D - & = po_po —> +00
pM p0+p0
2

6.1.3. Receita total, receita média e receita marginal

Receita total: RT =pQ

Figura 24 Receita total

Y
p
D
Q Q
Receita média: RM = % =p

. : ART :
Receita marginal: RMg = E (em termos discretos)

RMg = lim ART _ dRT

=——  (em termos continuos)
20-0 AQ dQ

Receita marginal: variagdo na receita total induzida por uma variagdo unitaria

(infinitesimal) adicional na quantidade procurada.

Numa primeira abordagem, interessa analisar a receita globalmente obtida por todos os

produtores presentes no mercado, no caso em que a fungdo procura é linear: Q =a - bp.

x . . a 1
Neste caso, a fun(;ao procura inversae. p= E - BQ .
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Considerando a receita total como funcdo da quantidade, Q, vem:

a 1 a 1,
RT = =(—-=— =_-0-=
pQ (b bQ)Q bQ bQ
RT a 1
RM = — = = —_— —
9 P=3 bQ
RMg = dR_T — E _EQ
dQ b b
Figura 25 Receita total, receita média e receita marginal
u.m.
RT
a
b
M (=D)
a a Q
2 RMg

6.1.4. Relagdo entre a elasticidade-preco da procura e a receita marginal

Partindo das defini¢des de elasticidade-preco da procura e de receita marginal, tem-se

e - 4Qp Q__Q, d_ p 1
) dp p "° dQ  Qe,,
dRT d(pQ) dQ _ dp dp p 1
RMg=—— |RMg=——"=p—~+Q—=p+Q— |[RMg=p-Q—~—
dQ dQ dQ " dQ dQ Qe,p
1
RMg =p(l-—)
p,.D
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6.1.1. Relagdo entre a receita total e o prego

drRT

O sinal da derivada da receita total em ordem ao preco, E informa sobre 0 modo como

a RT varia com o prego. Este sinal pode ser conhecido com base no valor da epp ou da
RMg, conforme se mostra a seguir.

. __dop dQ_ Q
p.D d d - p,.D
i~ e L L
dRT _d(p-Q) dpQ dQ :Q_e gp dp ’
dp dp dp " dp " p
T—QT =RMg (definicdo de RMg, em termos continuos)
dQ dRT dQ —RMg (multiplicando ambos os membros por OI—)
dp dQ dp d
dRT dQ —RMg (note-se que aQ <0, pois trata-se do declive da funcdo procura)
dp  dp dp
Elasticidad Variagdo da RT quando p varia na vizinhanga de um certo nivel
e ponto

epp>1 |RMg>0 drT <0 |ART varia em sentido contrario ao preco.

dp
dRT Variag0es infinitesimais do pre¢o ndo induzem
epp=1|RMg=0 =0 i
dp alteracdo da RT.

epp<1|RMg<0 drT >0 |ART varia no mesmo sentido que o preco.

As relagdes que se estabelecem em termos discretos sdo formalmente analogas.

O sinal do racio AAﬂ informa sobre o modo como a RT varia com o preco. Este sinal
p

pode ser conhecido com base no valor da epp (arco) ou da RMg, conforme se mostra a
sequir.

__AQPw AQ_ Qug

">~ Ap Q,, Ap py P LT e 0
ART Apo AQ  |ART o o Qu, " Ap PoTEM
ap ap T ap ™ Tap e,
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ART

E =RMg (definicdo de RMg, em termos discretos)

AQ ART = AQ RMg (multiplicando ambos os membros por ﬂ)

Ap AQ Ap Ap

ART = AQ RMg (note-se que AQ <0, pois p e Q variam inversamente)
Ap  Ap Ap

Elasticidad

Variacdo da RT quando p varia num certo intervalo

earco

epp>1 |RMg>0 ART <0 |ART varia em sentido contrario ao preco.

Ap

ART Variac6es do preco no intervalo para o qual epp =1
esp=1|RMg=0 | 2l _0 ¢ ~IO.(? ~ID q p

Ap (RMg = 0) ndo induzem alteracdo da RT.

epp<1|RMg<0 ART >0 |ART varia no mesmo sentido que o prego.
Ap

Figura 26 Relac&o entre a receita total e o0 prego

-

u.m.

o

ep,D < 1

| e
Py
<
«Q
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6.2. Elasticidade-rendimento da procura

A elasticidade-rendimento da procura mede o grau de sensibilidade da quantidade

procurada perante variagdes no rendimento:

_ Variagaopercentualde Q,,
R Variacdopercentualde R

Figura 27 Elasticidade-rendimento da procura

Curva de Engel

Ra
Rwm
Ry b
’ QA QM QA QD
R, I
4Q
- R
Elasticidade arco: e, = 0 AQR,
AR ARQ,
R M
AQ =Qa -Qa .
- QAI——Z‘_QA Ryv = @

Tomando como referéncia a funcdo procura-rendimento, Q = r(R), define-se a
dQR

elasticidade ponto: e, = R 0
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6.2.1. Determinagdo geométrica da elasticidade-rendimento da procura

ParaR=Ra! e, = Q Ra__Ra >1
RA - Rl QA RA - Rl
ParaR=Ra: e, = Qv Ra__Ra <1

RA' o Rz QA‘ RA‘ o Rz

0.2.2. Bens normais e bens inferiores

er Classificacéo dos bens
<0 Bens inferiores
>0 Bens normais:

<1 - Bens essenciais

>1 - Bens de luxo

Bens essenciais: aqueles cuja quantidade procurada cresce menos que proporcionalmente

ao rendimento.

Bens de luxo: aqueles cuja quantidade procurada cresce mais que proporcionalmente ao
rendimento.

6.3. Elasticidade cruzada

A elasticidade cruzada mede o grau de sensibilidade da quantidade procurada de um bem

face a variagcdes no preco de outro bem.

Variagdopercentual de Q,,

e =
Y Variacdopercentual de p,

AQy
A
Elasticidade arco: e, , = Quy = Qy P
Y % Apx QMy
P wix
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Tomando como referéncia a funcdo procura cruzada, Qy = i(px), define-se a elasticidade

dQ
ponto: e, , = =y P
dp, Q,
exy Classificacéo dos bens
>0 Bens sucedaneos: uma variacdo no preco de um induz uma variacao
com o mesmo sinal na quantidade procurada (procura) do outro, c.p.
=0 Bens independentes: uma variagcdo no preco de um ndo induz qualquer
variacao na quantidade procurada (procura) do outro, c.p.
<0 Bens complementares: uma variacdo no preco de um induz uma
variacdo de sinal contrario na quantidade procurada (procura) do
outro, c.p.

6.4. Elasticidade-preco da oferta

A elasticidade-preco da oferta mede o grau de sensibilidade da quantidade oferecida de

um bem face a variagdes no preco desse bem.

_ Variagaopercentualde Qg
®  Variacdopercentualde p
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Elasticidade-preco da oferta

Figura 28
P
S
Pa
Pm
PA
Qrn Qv  Qa Qs
AQ
Elasticidade arco: e5 = Qu :ﬂp_M
AP Ap Qy
Pm
AQ=Qa-Qa Ap = pa - Pa
Qa+Q P +P
Qum :% Pwm =—s "2 5 £
Se interessa medir a elasticidade para variacGes infinitesimais em torno de um certo nivel
aQp
dp Q

de prego usa-se a elasticidade ponto: eg =

A funcéo de referéncia é, neste caso, a funcéo oferta: Q = f(p).
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6.4.1. Determinacao geométrica de elasticidade-preco da oferta

Figura 29

P/

dQ

Atendendo a que

para p=0B:
BH OB OB
s~ BABH  BA ( P)

tg(a) = % vem,

Determinagéo geométrica da elasticidade-preco da oferta

Atendendo a que

para p=OB:
_ _EAOE 0B
° BCBH BC

dQ

BH
t = —= Vem,
9(p) =

6.4.2. Alguns casos em que a elasticidade-preco da oferta ndo varia com o preco

Figura 30 Casos em que a elasticidade-preco da oferta é invariante com o prego
P S1:Q=q P S2:Q=dp P
P1
S3:p = Po
Po Po
q Q Q Qo
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q-4q
AQ  qg+g
_ Qw2
Si: es—&—pl_po =0 Vvp
pM pl+p0
2
dQ p p
Sa: eg=——=0d—=1 Vp
 dpQ dp
a, —d,
AQ g, +q,
83: e =QM = 2 — 400
AP PP
Pwm Po +Po
2

7. INTERVENCAO DO ESTADO
7.1. Fixacao autoritaria de pregos

Para analisar as consequéncias sobre os mercados da fixacdo autoritaria de precos, €
fundamental ter presente que, para um qualquer nivel de preco relevante, a quantidade
gue a esse preco sera transaccionada € equivalente a menor das duas quantidades

correspondentes — a quantidade procurada ou a quantidade oferecida: Qtransaccionada =

min(QD, Qs)

7.1.1. Precos maximos

Com a intencdo de resguardar a situacao dos consumidores, o Estado poderé estabelecer
um nivel de preco maximo. Uma medida como esta provocara, potencialmente, um

desequilibrio no mercado, na medida em que as quantidades procurada e oferecida

deixarem de ser equivalentes.
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Figura 31 Preco maximo

p
S
PN
Pe
Excesso de procura
PMAXIMO V<
D
%
QS:QtransaccionadaQE QD Q

A fixacdo de nivel maximo para o preco apenas terd consequéncias se esse nivel for

inferior ao preco de equilibrio. Essas consequéncias sao:
- reducéo do preco do bem;
- diminuigdo da quantidade transaccionada;
- formacdo de um excesso de procura.
A distribuicdo do escasso volume da oferta podera processar-se:
- por ordem de chegada;
- de acordo com as preferéncias dos vendedores;
- deacordo com os critérios da autoridade central — racionamento;
- no mercado negro.

Ao proceder ao racionamento, a autoridade central impde a redefinicdo da procura do
bem que passa a ser representada por uma linha vertical que intersecta a curva da oferta

para o nivel de prego maximo.

A constituicdo de um mercado negro — realizacao de transac¢des a um preco superior ao
méaximo legalmente estabelecido — explica-se pelo facto de a situacdo de escassez

predispor os consumidores a aceitarem pagar um preco mais alto, mas ndo superior a pn.
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Assim, a parte da receita ilegalmente obtida pelo conjunto dos produtores no mercado

negro podera atingir (pn - pmAximo)Qs, Se todas as transacgdes se realizarem ilegalmente.

7.1.2. Precos minimos

Falaremos da fixagdo de precos minimos considerando o caso da fixacdo de um salério
minimo. A abordagem feita é, contudo, necessariamente rudimentar dada a forma
elementar como se concebe o mercado de trabalho, que se admite ser perfeitamente

concorrencial.

Figura 32 Preco minimo
Salario
S
Salario minim
. T Excedente de trabalhadores
Salarioe (desemprego)
D
%
Eb Ee Es E

Da fixacdo de um salario minimo poderao resultar as seguintes consequéncias:
- aumento da remuneracdo dos trabalhadores que permanecem empregados;
- reducdo do nivel de emprego de Eg para Ep;

- surgimento de um excedente de trabalhadores resultante

da diminuicdo do nimero de postos de trabalho disponiveis;

- do aumento do nimero de trabalhadores interessados em

trabalhar recebendo o salario minimo;

- aparecimento de trabalho clandestino.
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Se, na sequéncia da fixacdo do sal&rio minimo, a massa salarial (salario - nimero de
trabalhadores empregados) aumentar, o que podera acontecer se a elasticidade salério for
menor do que um para o nivel de salario de equilibrio, tal acréscimo dinamizara a
actividade econémica induzindo o aumento da procura de trabalhadores por parte dos
empregadores, podendo, deste modo, restabelecer-se, ou mesmo incrementar-se, o nivel

de emprego.

7.2. Tributacao indirecta

Os impostos indirectos incidem sobre actos de despesa, afectando o nivel dos precos (ex:
IVA)

Os impostos indirectos podem ser impostos especificos ou impostos ad valorem®,

podendo incidir legalmente sobre os produtores ou sobre os consumidores.

Quando hé lugar ao pagamento de um imposto indirecto, deve distinguir-se preco bruto
(pc, preco pago pelo consumidor) de preco liquido (pv, preco recebido pelo produtor),

verificando-se genericamente, que pc = pv + Imposto unitario.

7.2.1. Impostos especificos

O imposto diz-se especifico quando o seu montante, T, € um valor fixo independente do

nivel de preco: pc=pv+ T.

6 Este tipo de imposto fica determinado com base numa taxa percentual, t, incidente sobre o prego.
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Figura 33 Imposto especifico sobre os produtores
p
Sl
S
p+T 1
T
p g
Q Qs

Se os produtores passarem a ficar obrigados ao pagamento de um imposto especifico, eles

pretenderdo repercuti-lo totalmente sobre os consumidores. Esta intencdo leva-os a sé
estarem dispostos a produzir e a vender ao preco p + T uma dada quantidade que
anteriormente se dispunham a vender ao preco p, o que se traduz numa reducéo da oferta
de S para S'. Uma vez instituido o imposto, S € a curva da oferta liquida e S' a curva da

oferta bruta.

Figura 34 Incidéncia efectiva dos impostos especificos sobre os produtores
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Sendo normal o tragcado das curvas da oferta e da procura, a instituicdo de um imposto

terd como consequéncias:

- Oaumento do preco pago pelos consumidores em Ap. =P —Pe;

- Adiminuig&o do valor recebido pelos produtores em Ap,, =pg — Py ;

- Areducdo da quantidade transaccionada no mercado de Qe para Q'.

INCIDENCIA EFECTIVA DE UM IMPOSTO ESPECIFICO T

Incidéncia unitaria: | Sobre os consumidores | Ap. =p. —p.
Sobre os produtores
P Apv =Pe —Pv
Imposto unitéario T=pc.-py

Incidéncia global:

Sobre os consumidores

Sobre os produtores

AchI: (pc - pE)QI

?
%H

ApvQI: (pE - pv)QI

Receita fiscal

TQ': (pc - pv)QI

Admitindo a linearidade das func¢des procura e oferta, ver-se-a como se relacionam cada

uma delas antes e depois de imposto, no caso de este ser cobrado junto do produtor.

Seja a funcgdo procura, D, e funcdo oferta, S:

D:Q=a-bp

S:Q=c+dp.

Dado o valor fixo do imposto especifico, verifica-se o paralelismo entre S e S', pelo que

se tem:

S.Q=c'+dp.

Conjugando a informacdo disponivel, vem
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Q'=c+dp,
Q'=c+dp. c'=c-dT S "Q=c-dT +dp.
T= Pc =Py
Figura 35 Impostos especificos sobre os produtores (curvas da oferta e da procura lineares)

c-dT

Sob a hipotese de linearidade das fungdes procura e oferta, verifica-se a seguinte relacédo
entre a incidéncia efectiva de um imposto e os niveis de elasticidade-preco da procura e

da oferta para o nivel de preco de equilibrio antes da sua instituicdo:

e, _Apc
ep,DE Apv
Prova:
__ __ op __
OP OP &, pg PA
eSE:= eP,dE:= =D —___
PB PA e,n OP PB
PA
" . PA Ap.
Mas como, por semelhanca de tridngulos, se verifica E: A comprova-se que
Py
eSE _ApC
ep,DE Apv

51


http://www.iscap.pt/~asaraiva

€s d , e A d
E, dado que —= =—, também se verifica APc _d .
0. D Apy
Figura 36 Arelacdo entre as elasticidades-pre¢o da oferta e da procura como determinante da incidéncia efectiva
de um imposto

7.2.2. Casos em que um imposto indirecto € integralmente suportado pelos produtores ou
pelos consumidores

p D < p S
%
Pc / E' S Pc = pe \\
pv = PpEe E pv
€pD = 0
Qe=Q Q Qe=Q' Q
Contribuintes legais: produtores Contribuintes legais: produtores
Contribuintes efectivos: consumidores Contribuintes efectivos: produtores
o 0 Ap,.
‘:h—]":&jﬂp‘,:(} =&:>Ap(l=0 S Apy =T
0 Apy ¢, Apy
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p p g
E' S <
pc S
Pv = Pe S Pc = Pe D
E' E
D Pv
€p,s = to0 : €p,D =t
Q Qe Q Q Qe Q
Contribuintes legais: produtores Contribuintes legais: produtores
Contribuintes efectivos: consumidores Contribuintes efectivos: produtores

0 AP o Ap =0 - Ap. =T

Con, Apy

e*{ _ Ap( — . —
oo __Ap\, = Ap.=0 .. Ap, =

Mesmo sem a ajuda destas representacGes graficas, poder-se-ia chegar as mesmas

~ ~ B A . .
conclusbes usando a relagdo —— = APe . Assim, no primeiro caso, atendendo a que ep,p

evaE

Apy

= 0, tem-se forcosamente Ap,, =0, pelo que Ap. =T.” No caso em que epp =+, terd

obrigatoriamente que verificar-se Ap. =0, pelo que Ap,, =T.

7.2.3. Impostos ad valorem

Este tipo de imposto fica determinado com base numa taxa, t, incidente sobre o preco.

"T=Ap; +Ap,
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Figura 37 Imposto ad valorem sobre os produtores

p
SI
S
e Lo
p g
C Q Q

Se os produtores passarem a ficar obrigados ao pagamento de um imposto ad valorem,
pretenderdo repercuti-lo totalmente sobre os consumidores. Esta intencdo leva-os a sé
estarem dispostos a produzir e a vender ao preco p + tp uma dada quantidade que
anteriormente se dispunham a vender ao preco p, o que se traduz numa reducéo da oferta
de S para S'. Uma vez instituido o imposto, S é a curva da oferta liquida e S' a curva da
oferta bruta. Se os contribuintes legais forem os consumidores sera, obviamente, a procura

a sofrer uma reducao.

A instituicdo de um imposto ad valorem tem consequéncias similares as de um imposto
especifico, verificando-se que a respectiva incidéncia efectiva também depende da
relacdo entre as elasticidades- preco da procura e da oferta, no ponto de equilibrio antes
do imposto. Tal como sucede com a incidéncia efectiva de um imposto especifico, a
incidéncia de um imposto ad valorem também é totalmente independente da incidéncia

legalmente estabelecida.
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Incidéncia efectiva de um imposto ad valorem de taxa t

Incidéncia unitaria: Sobre os consumidores | Ap. =p. — P
Sobre os produtores

P Apy, =P —Py

Imposto unitario tpy =Pc — Py

Incidéncia global: Sobre os consumidores | Ap.Q'=(p. -p:)Q [ ]
Sobre os produtores Ap,Q'=(pg —py)Q' W

Receita fiscal tp, Q'=(pc —py)Q'

Para este tipo de impostos, a relacdo entre o prego bruto, pc, e 0 preco liquido, pv, é,

portanto, a seguinte: p. =(1+t)p, .

Consideremos o caso de o imposto incidir legalmente sobre os produtores. Dado que o
valor do imposto ad valorem depende do preco, a curva da oferta bruta tem a seguinte

expressao:
S:"Q=c+dp.

Conjugando a informag&o disponivel, vem

Q':C"'dpv d d
- d' d':— SI: =C+—0D.
Q=c+dpc 1+t Q +1+tp
p. =@+t)p,
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Figura 38 Impostos ad valorem com curvas da oferta e da procura lineares

Imposto ad valorem sobre os produtores

Sl

7.2.4. Alteracdes no bem-estar provocadas por impostos indirectos

Tomando o excedente do consumidor e o excedente do produtor como indicadores do
bem-estar, conclui-se que a instituicdo de um imposto indirecto conduz a uma perda de

bem-estar.

Analisando a Figura 39 percebe-se que, antes da fixacdo do imposto, o mercado se
encontrava em equilibrio, transaccionando-se Qe unidades ao preco pe. Nessa altura, o
excedente do consumidor correspondia a area do tridangulo PpeE e o excedente do
produtor & do tridngulo OpeE, estando a ser maximizada a soma destas duas &reas, ou seja
sendo méaximo o nivel de bem-estar proporcionado pelo mercado. Apds a instituicdo do
imposto, porém, o excedente do consumidor reduz-se num valor equivalente a area do
trapézio pcpeEEc, devido a elevacdo do preco pago pelo consumidor de pe para pc e a

concomitante reducdo da quantidade adquirida de Qe para Q'.

Por seu lado, o excedente do produtor reduz-se num valor equivalente a area do trapézio
pvpeEEyv, devido a redugédo do preco recebido pelo produtor de pe para pv e a simultanea

reducdo da quantidade vendida de Qe para Q.

56



ANTONIO SARAIVA ECONOMIA DA EMPRESA

Figura 39 Perda absoluta de bem-estar devida a um imposto indirecto

sobre os consumidores, pelo que se pode afirmar que parte da perda de bem-estar sentida

pelos consumidores se transforma em receita fiscal.

Analogamente, a parcela da reducdo do excedente do produtor equivalente a area do
rectangulo pvpeAEy EEEEIEEY, corresponde, como é sabido, & incidéncia efectiva global
do imposto sobre os produtores, pelo que se pode afirmar que parte da perda de bem-estar

sentida pelos produtores se converte em receita fiscal.

Dependendo da utilizacdo que for feita da receita fiscal arrecadada neste mercado, 0s
consumidores e produtores que nele participam poderdo ver compensada a perda de bem-

estar que lhe esta directamente associada.

H4, no entanto, uma parte da quebra de bem-estar — equivalente a area do tridngulo AEEc

3

1 —_—

:[It., no caso dos consumidores, e equivalente a area do tridangulo AEEy &, no caso dos
produtores, — que se fica especificamente a dever a reducdo do nivel das transacc¢des
induzida pelo imposto e que, ndo aproveitando a ninguém, representa, por isso, uma perda

absoluta de bem-estar.
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8. TECNOLOGIA DA PRODUCAO

Desde muito cedo, na histéria do pensamento econdémico, a producdo foi objecto de
especial atencdo. A sucessdo das varias escolas, correntes e autores permite concluir da
relacdo estreita entre os conceitos de producgdo e de valor definidos em cada época e

contexto tedrico.

Para os fisiocratas a producdo agricola seria a Unica actividade produtiva, ou seja,
geradora de valor consubstanciado em excedente, constituindo-se no pélo principal de

toda a economia.

Os economistas classicos virdo, no entanto, estender o conceito de produtivo a actividade
transformadora em geral, influenciados pelo fendmeno da emergéncia do modo de

producdo capitalista.

Com J. B. Say, o conceito de producdo alarga-se ainda mais: produzir ndo é tdo so
transformar a matéria; produzir é elaborar bens que tém valor porque sdo aptos a satisfazer

necessidades; produzir é, entdo, criar utilidade.

Esta acepcéo € posteriormente adoptada pela corrente neoclassica que pretende identificar
a origem do valor com a utilidade reconhecida nos produtos pelos individuos,

extrapolando assim o conceito de valor do &mbito da producdo para o &mbito do consumo.

Mas se as necessidades engendram a procura e 0 consumo, também é certo, como ja foi
referido, que a actividade produtiva influencia, de alguma forma, a producédo e a

reproducdo de necessidades.

A producdo consiste, afinal, na combinacdo dos factores de producdo necessarios a
obtencdo do produto que pode, ou ndo, destinar-se ao mercado, conforme se trate, ou nao,

de producgédo mercantil.

No &mbito da teoria neocléssica, os factores de producédo séo, geralmente, agrupados em

duas categorias fundamentais: trabalho (L) e capital (K).

O capital engloba um conjunto heterogéneo de recursos (bens de capital): matérias-
primas, matérias subsidiarias, produtos semi-elaborados, maquinaria, equipamento,
instalagdes, terrenos, etc.. O factor trabalho é igualmente marcado pela heterogeneidade,

ja que integra o trabalho prestado por trabalhadores com diferentes qualificagdes.
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Apesar desta heterogeneidade, assume-se como pressuposto a homogeneidade dos
factores de producédo, de forma a permitir a sua quantificacéo, se bem que com base numa
unidade de medida ficticia. Decorre ainda deste pressuposto a possibilidade de admitir a

divisibilidade dos factores de producéo, bem como a sua substituibilidade.

A questdo que se coloca, entdo, ao empresario € saber qual a combinagdo de factores a

adoptar para produzir uma certa quantidade de modo a minimizar o custo dessa producao.
A escolha do produtor envolve dois aspectos:
- técnico — porque condicionada pelo nivel tecnoldgico vigente;

- econdmico — porque os produtores carecem de indicadores do valor relativo

dos factores utilizados: precos relativos dos factores de producéo.

8.1. Funcao de producao

A funcéo de produgéo estabelece a relagéo entre as quantidades dos factores utilizados
e 0 maximo nivel de produgdo com elas obtenivel: x = f(L,K). As varidveis envolvidas
nesta funcédo sdo variaveis de fluxo, estando, portanto, referidas a um determinado periodo

de tempo.

Subjacentes a definicdo de uma funcdo de producdo estdo, fundamentalmente, os
pressupostos de que o nivel tecnoldgico é dado e de que é maxima a eficiéncia com que

se emprega a tecnologia.

Uma forma simplificada de representar a funcdo de producdo consiste em definir, no
plano, as chamadas linhas isoquantas. Estas linhas sdo o lugar geométrico de pontos
cujas coordenadas representam as quantidades dos dois factores que permitem obter um
certo volume de producdo. As inimeras isoquantas associadas a uma determinada funcéao

de producdo compdem o chamado mapa de producao.
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Figura 40 Mapa de produgéo

KA

Mapa de producéo

isoquanta

X2
X1
Xo

T L

Sendo virtualmente possivel a op¢do por uma qualquer das multiplas combinagdes
tecnicamente eficientes para a obtencdo de determinado nivel de producdo —
indeterminagfo técnica —, ha que estabelecer critérios econémicos de escolha. E o
conhecimento dos precos relativos dos factores de producdo que, como se vera, permite
ao produtor decidir-se sobre qual a combinacéo a adoptar de entre as muitas tecnicamente

eficientes.

8.2. Produtividade dos factores de produgao

Se se limitar a andlise ao curto prazo, pode admitir-se como fixo um dos factores ja que
para um periodo suficientemente pequeno se verifica ser impossivel (ou, pelo menos,
incomportavel economicamente) fazer variar alguns dos recursos como sejam as

instalacdes, ou a administracao, por exemplo.

Um factor diz-se fixo quando a quantidade utilizada se mantém inalterada mesmo quando
varia o nivel de producdo; diz-se variavel quando a alteracdo do nivel de producgéo requer

a variacéo da quantidade utilizada desse factor.

Se, dada a fungéo de producéo, x = f(L, K), se fixar a quantidade utilizada de um dos
factores, obtém-se a produtividade total do outro, dada por X, para cada nivel da
quantidade utilizada do factor. A produtividade total de um factor corresponde, pois, a

uma funcédo de producéo no curto prazo.

Produtividade total de L: PT, =x =f(L,K).
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A partir da produtividade total, definem-se as restantes fungdes de produtividade.

. . PT . :
Produtividade média de L: PM :E: LL — quantidade de produto por unidade de
factor variavel.

. . . APT L
Produtividade marginal de L (em termos discretos): PMg, = ALL — acrescimo de

produto devido a utilizacdo de uma unidade adicional de factor variavel.

Produtividade marginal de L (em termos continuos): PMg, =A|Em0 AEIL = dEIL

acréscimo de produto resultante de um acréscimo infinitesimal da quantidade utilizada de

factor variavel.

Figura 41 Funcdes de produtividade

A

uf. / \PTL

> PML
\

@] Lo L1 LZ I—,
N —— A ~ AN ~ _/

Estagio | Estagio Il PMgL Estagio Il

Optimo técnico

Maximo técnico
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8.2.1. Estagios da produgdo

Sob a hipotese da lei dos rendimentos marginais decrescentes que afirma que, a partir
de determinado nivel de utilizacdo do factor variavel, a produtividade total deste factor
cresce numa proporcao inferior a do crescimento do préprio factor, é possivel distinguir

trés estagios de produgéo.

No primeiro estagio da producéo, a produtividade média é crescente. O produtor ndo tem
interesse em situar-se neste estagio onde estaria a desperdicar factor fixo, pois poderia
aumentar simultaneamente a produtividade média e total do factor variavel com a mesma

quantidade de factor fixo.

No terceiro estagio da producéo a produtividade marginal é negativa, i.e., a produtividade
total é decrescente, 0 que se traduz num desperdicio de factor variavel, pelo que o

produtor ndo tera interesse em nele operar.

E, pois, no segundo estagio da producio que o produtor tera interesse em operar de modo
a evitar incorrer em desperdicio de factores. Neste estdgio a produtividade total €

crescente, mas a produtividade média encontra-se ja numa fase decrescente.

Note-se que a configuracdo das funcdes de produtividade é fundamentalmente explicada
pela lei dos rendimentos decrescentes, i.e., pela ideia de que a produtividade marginal

decresce a partir de certo nivel de utilizacdo do factor variavel.
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8.2.9. Relagdes notaveis entre as produtividades total, média e marginal

Quadro 1
L O Lo L1 Lo
dPMg,
dL
+ 0 - - - -
B d’PT,
dL?
0(+) + + + 0 -
PMagL
crescente maxima decrescente
cresce a taxas ponto de .
PTL ] 3 cresce a taxas decrescentes maxima decrescente
crescentes inflexdo
dPM, R . 0
dL ) ) )
PML 0(+) crescente méaxima decrescente
PMgL vs.
PMg=PM PMg > PM PMg=PM PMg < PM
PML
N Optimo . Méximo .
Legenda Estagio | o Estagio |1 o Estagio 1
técnico técnico

8.2.3. Produtividade marginal versus produtividade média

O preenchimento da pendltima linha do Quadro 1 pode justificar-se da seguinte forma:

PT) dPT >0
dPM_d(L) i 0
dL  dL L2 -

<0
>0
PMgL -PT=0 paraL =0

<0
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PMg:¥, i.e., PMg=PM
< <
dPT
o i _im P dL _
Para L = 0: IL|Lr(1)PM_IL|LT(1)T_E_PMg.
dL

8.3. Elasticidade produto de um factor

A elasticidade produto de um factor mede o grau de sensibilidade da produtividade total

desse factor perante variagdes na quantidade utilizada desse mesmo factor.

Mais concretamente, a elasticidade produto de um factor informa sobre a variacao

percentual no volume de producdo induzida, ceteris paribus, por uma variagio

percentual unitaria na quantidade utilizada do factor.

Exemplificando para o factor trabalho, vem

dPT,  dPT,
. _A%PT _ PT _ gL _PMg,
AL dL PT. PM_
L L

Similarmente, para o factor capital, vem &, = PMg,

PM,

8.4. Substituibilidade ou complementaridade dos factores de producao

Consoante 0 processo tecnolégico em causa, os factores de producdo podem apresentar

algum grau de substituibilidade ou complementaridade entre si. Este aspecto devers,

obviamente, reflectir-se na expressdo da fungdo de producéo e, consequentemente, na

configuracédo das isoquantas.

A este proposito € habitual distinguir as trés situacdes seguintes:
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Figura 42 Trés tipos de mapas de producéo

KA K/

KA

\

.
>

L
Perfeita substituibilidade

.
>

L
Substituibilidade Complementaridade

8.5. O caso particular da funcao de producao de Cobb-Douglas

Funcéo de producdo: x =aK“L”’

Isoquanta para o volume de

producéo Xo:

aKL’ =x,

X
K*=—0
al’

B
K=(ﬁj L
a

Q|+

Produtividades dos factores K e L:

L=L
PT, =aK“L’
PM, =aK“*L”

PMg, = aak“'L’ = aPM,

com a,o,p >08

Figura 43 Isoquanta (Cobb-Douglas)

K A

Xo
L
K=K
PT, =aK L’
PM, =aK L

PMg, = faK L’ = sPM,

8 O parametro a traduz, de algum modo, o grau de eficiéncia na producéo.
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Figura 44 Funcdes de produtividade (Cobb-Douglas)

u.fA
PTL

PML
PMgL

Y

Taxa marginal de substituicao técnica de K por L:

X
ﬂi
TMSTKL — PMgL _ ﬂPML — I_ =ﬂ:f
(04

PMg, aPM, X

X
K

Elasticidade produto dos factores K e L.:

EK:PMgK:aPMK:a
PM,  PM,
gL:PMgL:ﬁPML:ﬂ
PM, PM,

9. CUSTOS

Admitindo-se que o objectivo do produtor é a maximizagao do lucro, i.e., a maximizacao
da diferenca entre o total da receita obtida e o conjunto dos custos suportados, justifica-

se que se analise com algum detalhe a componente subtractiva do lucro: LT =RT - CT.
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Nesta definicdo, deve entender-se o0 custo na acepgao econdmica do termo, ou seja, como

custo de oportunidade.

Como tal integram-no, para além dos custos explicitos, os custos implicitos (ndo passiveis
de relevacdo contabilistica), como sejam: o juro alternativo do capital investido; o
rendimento alternativo que o empresario obteria se ndo se ocupasse da empresa; 0 prémio

de risco.

No Quadro 2, estabelece-se a correspondéncia entre a acepc¢ao econémica (parte superior
do quadro) e a acepcao contabilistica (parte inferior do quadro) de custo e de lucro.

Quadro 2

Receita total

CT LT
(custo econémico) Lucro puro
Custos explicitos Custos implicitos (lucro econémico)
Lucro normal Lucro anormal
Custos contabilisticos

Lucro contabilistico

Genericamente, o custo da producdo corresponde a soma dos gastos relativos a cada um
dos factores. Sob a hipdtese simplificadora de que os factores se agrupam em apenas duas
categorias, trabalho e capital, tem-se CT = pxK + pLL, onde px e pL representam os pre¢os

do factor capital, K, e do factor trabalho, L, respectivamente.

Analiticamente, custo da producdo pode apresentar-se como funcdo de multiplos

aspectos:
CT =1(x, p1, Tecnologia, L, K).

Simplificando, considerar-se-a o nivel de producdo, x, como Unica determinante

enddgena do custo:

CT =f(x),
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onde CT representa 0 minimo custo que é necessario suportar para produzir a quantidade
X, dados 0s precos e as quantidades dos factores e a tecnologia disponivel.

9.1. Custos no curto prazo

Confinando a anélise ao curto prazo, deve decompor-se o custo total, CT, em duas partes
— uma associada ao factor variavel e outra ao factor fixo:

CT =CVT + CFT.

Supondo o capital como factor fixo e o trabalho como factor varidvel, tem-se:

CFT = pxK pk: preco do factor capital, K.

CVT =p.L pL: preco do factor trabalho, L.

CFT (custo fixo total): custo independente do volume de producdo, porque associado ao

factor fixo.

CVT (custo variavel total): custo dependente do volume de producao, porgue associado

ao factor variavel.

CT _CVT CFT
X X X

CTM =CVM + CFM
CTM (custo total medio) = E
X

CVM (custo variavel médio) = oVt

CFM (custo fixo médio) = e
X

CMg (custo marginal): acréscimo do custo (varidvel) total induzido pela producdo de

uma unidade adicional.

ACT ACVT .
CMg=——-= (em termos discretos)
AX AX
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CMg = lim £: lim

Ax—0  AX

9.1.1. Relagdes notdveis entre as fungdes custo

ACVT dCT _dCvT

Ax=0  AX

dx

(em termos continuos)

ECONOMIA DA EMPRESA

Quadro 3
X @) Xo X1 Xx
dCMg
dx - - 0 + + + +
_d’CT _dcvT
Codx® dx?
+ + + + + + +
CMg
decrescente minimo crescente
cresce a ponto de
CT CFT taxas o cresce a taxas crescentes
inflexdo
decrescentes
cresce a ponto de
CVvT nulo ¢ o cresce a taxas crescentes
axas inflexdo
decrescentes
CFT constante
dCFM - - - - - - -
dx
CFM decrescente
dCVM - - - - 0 + +
dx
CVM + decrescente minimo crescente
dCT™ _ ] _ ] ] 0 +
dx
CTM decrescente minimo crescente
CMg vs. CMg = CMg =
gve g CMg < CVM g CMg > CVM
CVM CVM
CVM
CMg vs. CMg >
CMg<CTM CMg=CTM
CT™M
CTM
Legenda Minimo de Optimo de
exploracéo exploracéo
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O preenchimento da penultima e antepenultima linhas do Quadro 3 pode justificar-se de

forma semelhante a anteriormente usada para estabelecer a relacdo entre a PMg e a PM.

Figura 45 Custos totais, médios e marginais no curto prazo
e cT
CVT
CFTLA / CET
——CVM
Y
\

<y

O Xo X1 Xx

9.1.2. Relagdes notaveis entre os custos e as produtividades

Foi ja mencionado que a configuracdo, analitica e geométrica, das funcdes de
produtividade se fica a dever a aceitacdo da lei dos rendimentos decrescentes. Mostrar-
se-a, agora, que o tracado das curvas de custos também se explica, em Ultima instancia,
pela preocupacdo em fazer respeitar esta mesma lei. Para tal, basta mostrar que o
andamento das funcbes de produtividade condiciona estreitamente o andamento das

fungdes custo.

Tendo presente que CVT =p.L, CVM = % e PM = E vem:
X
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cum_ CVT _PiL_po
X X X
L
cvM=Pr
PM

Atendendo ainda a que PMg = g—i e CMg = d((;—XVT , tem-se:

_dovT d(p,L) dLp,

CM —=
97 x dx Sdx o dx
dL
P
Mg =L
J PMg

Na Figura 46 e no Quadro 4, esquematiza-se a relacdo entre custos e produtividades
traduzida nas expressdes anteriormente obtidas.

Quadro 4

L L, Togg\l'\f'goLl ESTAGIO Il Q/'E’*C),‘\:I'gg L |

PMg |crescente |MAXIMA decrescente nula

PM crescente MAXIMA decrescente

MINIMO DE OPTIMO DE_
X X, EXPLORAGAO x, | |EXPLORAGCAO Xx, X,

CMg | decrescente MINIMO crescente
CVM decrescente MINIMO crescente
CT™M decrescente MINIMO crescente
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Figura 46 Relacdes notaveis entre os custos e as produtividades

cT™L e

Xl

N o /XZ

Jxl
% \/
X0
ﬁ%
0 Xy X X, X3 X /
X5 \
\ Xy j PT
x = f(L;K)
X, |
X, - 6ptimo de exploragédo — PM
0 L L, L
S PMg
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10. CONCORRENCIA PERFEITA

10.1. Hipoteses caracterizadoras

- Atomicidade

- Homogeneidade do produto

- Livre acesso a producao

- Transparéncia do mercado

- Perfeita mobilidade dos factores de produgéo.

Sob estas hipoteses, os produtores (e os consumidores) ndo tém qualquer poder de
mercado, i.e., ttm que se sujeitar a transaccionar o produto ao preco que assegura o

equilibrio no mercado.

Por isso a curva da procura da producdo de cada um dos produtores € infinitamente

elastica, traduzindo-se pela expressdo: p = pe.

Assim, a receita realizada pelo produtor depende apenas da quantidade que ele vender:
RT = pex.

Obviamente que, nestas condigdes, se verifica RM = RMg = pe.

Figura 47 Receita total, receita média e receita marginal
€ A
RT
RM = RMg
Pe
O X
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10.2. Maximizag¢ao do lucro no curto prazo

LT(x) = RT(x) - CT(x)

RT(X) = px
2
Condic¢0es para a maximizacéao do lucro: aLr =0e d—LZT <0.
dx dx
dLT _dRT dCT 0
dx dx  dx
LMg=RMg-CMg=0 (i.e., para que o lucro total seja maximizado é
necessario que o lucro marginal, LMg, seja nulo)
LMg=0 < CMg=RMg (i.e., 0 lucro é maximizado quando se produz uma

quantidade tal que, se a partir desse nivel for
produzida uma unidade adicional,® o acréscimo do
custo induzido serd exactamente equivalente ao
acréscimo de receita resultante da venda dessa

unidade adicional)
Dado que, como ja vimos, em concorréncia perfeita se verifica RMg = p, vem:
LMg=p-CMg=0

LMg=0 < CMg=p (i.e., para maximizar o lucro o produtor deve

produzir uma quantidade tal que o custo marginal
correspondente iguale o nivel de preco a que pode

vender 0 seu produto)

d’LT _dLMg dp dCMg _ 0— dCMg

dx? dx dx  dx dx

<0 (note-se que g_p =0, pois p é constante)
X

9 Em rigor, dever-se-ia falar numa variagao infinitesimal.
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dCMg .

5 0 (i.e., para garantir a maximizacgdo do lucro ndo basta que se verifique a
X

igualdade entre 0 CMg e o0 preco, é necessario que essa igualdade ocorra

na fase ascendente do custo marginal).

Figura 48 Maximizagao do lucro total em concorréncia perfeita
el e ! RT
MERCADO EMPRESA
CT
LT maximo
CMg
S
CT™M
PE
RM = RMg
" —

<y

Q Xo X1 XX XM

O produtor optimiza a sua situacdo produzindo xm — nivel de produgdo 6ptimo. Tal ndo
Ihe garante, porém, que o lucro maximo ao seu alcance seja positivo. Se, eventualmente,

0 seu custo total médio for superior a receita média (= pre¢o), o cumprimento da condigéo

dCMg
dx

CMg=p (e > 0) apenas assegura a minimizacéo do prejuizo que se disponha a

suportar.
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10.2.1. Curva da oferta de uma empresa, no curto prazo

No curto prazo, o produtor tem que, inevitavelmente, suportar a totalidade dos custos
fixos, mesmo que decida deixar de produzir (X = 0). Por isso 0 maior prejuizo que ele

estara disposto a tolerar sera exactamente equivalente ao seu CFT:
LTx=0 = RTx=0 - CTx=0 = -CFT.

Dito de outra forma, a receita que o produtor obtém deve ser suficiente para, pelo menos,
cobrir a parte varidvel do custo, pelo que o mais baixo preco a que o produtor aceita

vender o seu produto sera aquele que corresponde ao minimo do seu CVM:

dCMg

LT, >-CFT (com x tal que p = CMg, e >0)

RT,-CT,>-CFT
RT,—CVT,—CFT >—CFT
RT, >CVT,
RT, _ CVT,
X 2 X
X X
RM >CVM,

p=CVM,
p=CMg, =2CVM,
X > minimo de exploracéo (quantidade a partir da qual se verifica CMg, > CVM, )

Por esta razdo, no curto prazo, a curva da oferta do produtor inserido numa estrutura de

mercado concorrencial coincide com a parte ascendente da sua curva do CMg, mas apenas
para precos ndo inferiores ao nivel minimo do CVM (linha a cheio, no grafico da Figura
49). Pode, agora, perceber-se porque motivo se designa por minimo de exploracdo (ou

limiar de encerramento) o volume de producdo, X1, para o qual € minimizado o CVM.
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Figura 49 Curva da oferta da empresa, no curto prazo, em concorréncia perfeita

A
€ CMg
RM = RMg
Pe
S
CVM —
minCVM ()
X0 X1 X xm X" 3 X

Designando por S a curva da oferta, no curto prazo, tem-se

x=0 < p<minCVM
g CMg=p
|1 dcMg 0<:p2minCVM
>
dx

Concluiu-se ja que o produtor optimiza a sua situacdo produzindo xm. Se produzisse
menos, X', seria compelido a aumentar a producdo pois a receita adicionalmente obtida
seria superior ao custo adicionalmente suportado (RMg > CMg), resultando num
acréscimo do lucro. Se estivesse a produzir x", teria interesse em reduzir a quantidade
produzida pois, apesar da consequente quebra na receita, o lucro aumentaria, dado que o
montante do custo que deixaria de ter que suportar excederia o valor da receita perdida
(RMg < CMg).

Quando o pre¢o de mercado é equivalente ao minimo do custo total médio, o volume de
producdo 6ptimo coincide com o éptimo de exploracéo e o lucro méximo é nulo, razéo

pela qual este nivel de producao também € conhecido por limiar de rendibilidade.

10.2.92. Curva da oferta de mercado no curto prazo

A curva da oferta de mercado, no curto prazo, obtém-se agregando, i.e. somando
horizontalmente, todas as curvas da oferta, de curto prazo, de cada empresa pertencente

ao0 sector.
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10.3. Excedente do produtor de curto prazo

O excedente do produtor de curto prazo, pode referir-se a uma empresa ou a0 mercado.

10.3.1. Excedente do produtor de curto prazo de uma empresa

O excedente do produtor de curto prazo, para cada unidade de produto, define-se como a

diferenga entre o prego do bem e o custo marginal da producéo dessa unidade.

Globalmente, para um determinado nivel de producéo, o excedente do produtor de curto

prazo corresponde a diferenca entre a receita e o custo variavel dessa producéo:
EP =RT - CVT,

Geometricamente, a sua representacdo pode fazer-se de duas formas alternativas,

conforme ilustrado na Figura 50.

Figura 50 Excedente do produtor

CMg CMg

RM=RMg RM = RMg

CVM CVM

<y

X

Xo Xo

A segunda alternativa justifica-se pelo facto de o CVT relativo a um certo nivel de
producéo, Xo, poder ser visto como o integral do CMg definido no intervalo [0, Xo], sendo,

por isso, representavel pela area abaixo da curva do custo marginal nesse intervalo.

Formalmente, tem-se
EP,,. = Lo(p —CMg)dx = jo RMg dx —J.X:OCMg dx =RT,_, —CVT, .

Atendendo a que
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EP =RT-CVT
=RT - CVT - CFT +CFT
=RT - (CVT + CFT) + CFT
= RT—CT + CFT,

conclui-se que

EP  =LT+CFT,

i.e. 0 excedente do produtor e o lucro diferem exactamente no montante equivalente aos

custos fixos.

10.3.2. Excedente do produtor de curto prazo de mercado

Conforme mencionado na sec¢do 5.5, quando referido a um mercado, o excedente do
produtor de curto prazo corresponde a area compreendida entre o preco e a curva da
oferta, no intervalo limitado pela origem das coordenadas e o volume de transacgoes, ja

que resulta da agregacdo dos excedentes do produtor de todas as empresas presentes no

mercado.
Figura 51 Excedente do produtor de mercado
A
p
S
D
Qe Q

10.4. Equilibrio concorrencial de longo prazo

Admitindo a inexisténcia de barreiras a entrada ou a saida da industria, o nUmero de

empresas tendera a variar, no longo prazo, consoante a motivacao para a entrada ou a
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saida: novas empresas entrardo no mercado, se as empresas ja instaladas estiverem a obter
lucro positivo; as empresas tenderdo a abandonar o sector, se estiverem a incorrer em

prejuizo.

Assim, o equilibrio de longo prazo apenas € atingido quando cessar o incentivo a entrada
ou a saida de empresas, 0 que acontece quando for nulo o lucro realizado pelas empresas

instaladas.

Na Figura 52, ilustra-se o processo de ajustamento ao equilibrio concorrencial de longo

prazo, admitindo-se, por simplificacdo, que todas as empresas operam com idéntica

estrutura de custos.

Figura 52 Equilibrio concorrencial de longo prazo

Para o nivel de producgéo 6ptimo, X verifica-se: CMgLP xexg =pg

P um \ M, -

MERCADO EMPRESA REPRESENTATIVA

Oferta

RMg =RM = p
E
CM, 5 O

Lucro Total 6ptimo= 0

Procura

C,I\.PlgLD

n
Q= Zin “ e g’
=1 Foi atingido o EQUILIBRIO CONCORRENCIAL DE LONGO PRAZO, pois, sendo nulo
Procura o lucro obtido pelas 1100 empresas instaladas, ndao ha incentivo nem a entrada, nem
< a saida, de empresas da industria.
n=1100

Nesta situagdo, verifica-se: pg = CMg, p = min CM .
© Antonio Saraiva

A estrutura de mercado concorrencial constitui um referencial de eficiéncia econdmica e

social:

— em equilibrio, o nivel de bem-estar social € maximizado, dado que & maximo o
excedente total (excedente do consumidor + excedente do produtor) que o

mercado pode proporcionar;

— no longo prazo, o bem é produzido com custo médio, CM_p x=xo, MiNiMO;
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— a produgdo atinge um nivel tal que a Gltima unidade produzida implica um
acréscimo do custo exactamente equivalente a sua valorizagdo social: o custo

econdémico da ultima unidade produzida coincide com o preco, CMgx=xo= p.

11. MONOPOLIO

Se a procura que se dirige a uma empresa em concorréncia é perfeitamente elastica, a
procura que 0 monopolista enfrenta apresenta uma elasticidade que depende do nivel de

preco praticado, uma vez que se trata de toda a procura presente no mercado.

Enquanto um produtor em concorréncia perfeita, incapaz de manipular o preco do seu
produto, se limita a ajustar a quantidade que produz em funcdo desse mesmo preco, 0
monopolista pode, ou estabelecer o preco e assim determinar a quantidade que ira ter
oportunidade de vender, ou fixar a quantidade a colocar no mercado e assim condicionar

0 preco a praticar.

Sao condicBes necessarias a existéncia de monopolio a inexisténcia de produtos
sucedaneos proximos e a existéncia de barreiras, naturais ou artificiais, a entrada na

industria. Entre estas, destacam-se:

a obtencdo de economias de escala exige um grande volume de producao

relativamente aquele que o mercado esta em condicGes de absorver;
- controlo absoluto sobre a oferta de certo material indispensavel a producéo;
- posse de patente;

- direito de exclusividade de exploracdo concedido pelos poderes publicos a

um unico produtor.

Apesar de, ao contrario do produtor em concorréncia perfeita, 0 monopolista deter um
consideravel poder de mercado, os monopdlios estdo sujeitos a certas condicionantes.
Uma delas resulta do proprio comportamento da procura de mercado: o monopolista pode
optar por, dentro dos limites estabelecidos pelo mercado, fixar ou o prego, ou a quantidade

a produzir, mas ndo ambos simultaneamente.
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Embora, por definicdo, o monopolista ndo tenha concorrentes directos, a sua acc¢éo €

condicionada por certo tipo de concorréncia:

- uma concorréncia indirecta exercida pelos produtores de todos os outros bens

sobre o poder de compra dos consumidores;

- uma concorréncia potencial exercida pelos potenciais produtores atraidos

pelos niveis de lucratividade da actividade do monopolista.

Esta concorréncia potencial é combatida pelo elevacdo e/ou reforco das barreiras a

entrada.

11.1. Maximizacao do lucro pelo monopolista

LT(X) =RT(x) - CT(x)

RT(x) = px
2
Condic¢0es para a maximizacao do lucro: aLr =0e d L2T <0.
dx dx
dLT _dRT dCT 0
dx dx  dx
LMg=RMg-CMg=0 (i.e., para que o lucro total seja maximizado é
necessario que o lucro marginal, LMg, seja nulo)
LMg=0 < CMg=RMg (i.e., o lucro é maximizado quando se produz uma

quantidade tal que, se a partir desse nivel for
produzida uma unidade adicional,'® o acréscimo do
custo induzido sera exactamente equivalente ao
acréscimo de receita resultante da venda dessa

unidade adicional)

¢’LT _dLMg _dRMg _dCMg _,
dx? dx dx dx

10 Em rigor, dever-se-ia falar numa variagdo infinitesimal.
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dCMg dRMg . i S <
> (i.e., para garantir a maximizacdo do lucro ndo basta que se
dx dx
verifique a igualdade entre 0 CMg e a RMg, é necessario que essa
igualdade ocorra num ponto em que a curva do custo marginal seja
mais inclinada que a curva da receita marginal).
Figura 53 Maximizacao do lucro total em monopdlio
A
€ ya

LT maxim <L
/

xy

XM XT XX

RMg

11.2. indice de Lerner

Um produtor detém poder de mercado se conseguir vender o seu produto a um preco

superior ao custo marginal. O indice de Lerner é um indicador do grau poder de mercado:

L:p_—;:Mge[O,l].
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Recordando que RMg = p(l—ei) e atendendo a condicdo CMg = RMg, verifica-se

p.D

I_:p—CMg: 1

que, para o nivel de producao éptimo, Xm, vem: .
p ep.D

Genericamente, para uma empresa i, 0 correspondente indice de Lerner na situacdo

T —CMg; : .
optimae L, = P f) 9 _ eSI , onde s; representa a quota de mercado da empresa i,
p.D

ou seja, 0 poder de mercado de um produtor é tanto maior quanto menos elastica for a

procura de mercado, epp , € maior for a sua quota de mercado, Si.

12. CONCORRENCIA MONOPOLISTICA

Para caracterizar a concorréncia monopolistica, retomam-se as hip6teses adoptadas para
definir um quadro de concorréncia perfeita, com excepcdo de uma: a hipétese da
homogeneidade do produto. Diversamente, admitir-se-4 que cada uma das (muitas)
empresas elabora um produto diferenciado, mas sucedaneo (se bem que nao perfeito)

daqueles que séo produzidos pelas restantes empresas que integram o sector.

Assim, cada empresa produz, em exclusivo, um produto com caracteristicas distintas dos
produtos sucedaneos produzidos pela concorréncia, pelo que a curva da procura da
producdo de cada empresa sera, genericamente, uma linha descendente, a semelhanca do

que acontece com a procura da producéo de um monopolista.

A estranheza que, eventualmente, a paradoxal designacdo “concorréncia monopolistica”

possa ter provocado devera, nesta altura, ter-se desvanecido.

Na Figura 54, ilustra-se a situacdo de uma das multiplas empresas em concorréncia
monopolistica, que, por simplificacdo, se admitira ser representativa das demais empresas

do sector.

Note-se que, dada a curva da procura de curto prazo, Dcp, 0 nivel de produgédo dptimo da
empresa € Xcp, ja que para este volume de producao se verifica RMgcp = CMgcp. E uma
vez que o CTM para Xcp € inferior ao prego pcp, @a empresa encontra-se a obter, no curto

prazo, um lucro positivo.
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Esta situacédo atrai mais empresas ao sector, pelo que a procura da producéo de cada uma
delas ir& baixar a medida que a procura global de mercado é sucessivamente repartida por
um numero crescente de empresas concorrentes. O incentivo a entrada no sector apenas
cessara quando a curva da procura tangenciar a curva de custo medio de longo prazo das
empresas, pois, nessa circunstancia, o lucro obtido por cada uma delas caird a zero.
Portanto, a longo prazo, as empresas que integrem o sector terdo interesse em produzir e

vender X.p a0 preco prp, cumprindo a condicdo RMgrr = CMgLe.

Referindo, condensadamente, as diferencas e afinidades da concorréncia monopolistica

com as duas estruturas de mercado anteriormente analisadas, dir-se-ia que:

— No longo prazo, tal como acontece com as empresas em concorréncia perfeita,
mas distintamente do que sucede em monopdlio, as empresas em concorréncia

monopolistica realizam um lucro econémico nulo;

— Seja no curto ou no longo prazo, as empresas em concorréncia monopolistica, ao
contrario do que acontece com as empresas em concorréncia perfeita, detém algum poder
de mercado, na medida em que o0 preco excede o custo marginal. O seu grau de poder de
mercado, medido pelo indice de Lerner, apresenta-se, contudo, moderado, quando

comparado com o de um monopolio.
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Figura 54 Concorréncia monopolistica

Pcp
PLp

13. OLIGOPOLIO

Numa estrutura de mercado oligopolista, 0 nimero de empresas concorrentes é

relativamente reduzido e a sua dimensao é consideravel.

Neste contexto, a decisdo éptima de cada empresa depende da reaccao das restantes,
ou seja, assume crucial importancia a interaccao estratégica que se estabelece entre as

empresas, a qual é modelizada recorrendo a teoria dos jogos.
Nas outras estruturas de mercado a questdo da interaccao estratégica é irrelevante,
— seja porque ndo ha concorrentes directos [monopélio],

— seja porque sdo tdo numerosos e de tdo pequena dimensdo que o impacto
das suas decisdes individuais, assim como o das da propria empresa, é
negligenciavel em termos globais [concorréncia perfeita e, de certo modo,

concorréncia monopolistica].
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O equilibrio em oligopolio, consistindo na conjugacéao das estratégias dptimas para cada
uma das (poucas) empresas no mercado, depende de qual a varidvel estratégica
considerada. Consoante a variavel estratégica é o preco ou a quantidade de produto

elaborada, assim se poderdo definir diferentes equilibrios.

Considerando que as empresas decidem prioritariamente a quantidade que lhes interessa
produzir — concorréncia em quantidades —, i.e. cada uma delas decide simultanea e
autonomamente a quantidade que Ihe interessa produzir em funcdo das quantidades que
as restantes, por sua vez, ttm interesse em produzir de modo a optimizarem a sua situagéo
(maximizagdo do lucro), obtém-se um equilibrio de Nash com concorréncia em

quantidades (i.e. a quantidade € a variavel estratégica).

Sob estes pressupostos, admitam-se as seguintes hipoteses simplificadoras do modelo (de
Cournot):

— apenas existem duas empresas [duopolio];

— as empresas produzem um bem homogéneo cuja procura € negativamente

inclinada, Q = a — bp;
— ambas as empresas tém custos idénticos

CT; =c-q; ie{1,2}

dCT;
- (Mg, =—=c
dq;

CT;
— CMl =—=c
qi

Uma vez estabelecidas as quantidades éptimas a produzir por cada empresa, 0 prego sera

tal que toda a producéo seja vendida.

Antes de deduzir o equilibrio de Cournot-Nash, e para lhe servir de referéncia, convém
comegar por definir o equilibrio perfeitamente concorrencial e o equilibrio monopolista,
sob as hipoteses enunciadas, excepto quanto ao nimero de empresas presentes no

mercado.

Para definir o equilibrio perfeitamente concorrencial, admite-se a existéncia de inimeras

pequenas empresas. Neste contexto, a condigdo maximizadora do lucro ¢ CMg = p, pelo
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que o preco de equilibrio se estabelece ao nivel do custo marginal (constante), pc = c,
sendo, portanto, a quantidade de equilibrio igual a Qc = a - bc.

Se uma Unica empresa abastecesse 0 mercado — monopélio —, a condicdo maximizadora

do respectivo lucro seria CMg = RMg, donde resultaria que a quantidade de equilibrio

. . b
monopolista seria g, = = . ‘= %.
Figura 55 Equilibrio concorrencial (pc, Qc) e equilibrio monopolista (pm, gm)
um. A
Pwm
CMg=CM=c
pc=c
D: Q=a-bp
am Qc Q
RMg

Quanto ao equilibrio duopolista, assumindo que ambas as empresas pretendem maximizar

0s respectivos lucros, deduzem-se as funcées de reaccdo de cada uma das empresas:

q1 = qu — % (R1 - funcdo de reaccdo da empresa 1)

q> = qum — % (R2 - funcdo de reaccdo da empresa 2)

Verifica-se, pois, que a quantidade que cada empresa tem interesse em colocar no
mercado depende inversamente da quantidade que a outra empresa terd interesse em

produzir, i.e. as quantidades g, e g, sdo substitutos estratégicos.
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Conjugando as funcdes de reaccdo, obtém-se as quantidades de equilibrio, g,y € g2y

. o _2
q1 = qum 5 q1in 3 qm
_ 1 2
QZ_qM_Z QZN:§CIM

Somando estas quantidades 6ptimas, obtém-se a quantidade conjuntamente colocada no
mercado pelas empresas, Qy = qiny + Qon = EQC = ng, sendo py O preco

correspondente ao equilibrio duopolista.
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Figura 56 Equilibrio duopolista (pn, Q)
q2 A
R1
Equilibrio de Cournot-Nash
02N
R2
i gm Qc g1
um A
Pm
PN
CMg=CM=c
pc=C¢C
D: Q=
gv On Qc Q
(= gan + G2n)
RMg
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